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A AUTORIDADE SUPERIOR POR INTERMEDIO DA COMISSAO JULGADORA DA
LICITAGAO DA CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E
URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO.

REF: EDITAL DE LICITAGAO CDHU N° 011/24, PROCESSO N° 10.49.011.
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COMPANHIA DE COMUNICAGAO E PUBLICIDADE LTDA, empresa com sede na capital
do Estado de Sao Paulo, na rua Fidencio Ramos n°® 100 Sala SP08, CEP: 04551-010,
CNPJ: 69.277.291/0001-66, doravante denominada CC&P, por intermédio de seu
representente legal ja credenciado Sr. Rafael Cassimiro de Souza, portador do CPF:
380.884.808-17, apresenta CONTRARRAZOES ao RECURSO ADMINISTRATIVO
interposto pela licitante LUA PROPAGANDA, nos seguintes termos:

CONTRARRAZOES AO RECURSO INTERPOSTO PELA LICITANTE LUA
PROPAGANDA

A CC&P, ja devidamente qualificada nos autos do presente certame, vem, respeitosamente,
apresentar suas contrarrazées ao recurso interposto pela licitante Lua Propaganda,
classificada em 9° lugar, pelos fundamentos que passa a expor:

A recorrente apresenta alegag¢ées infundadas, tentando desqualificar a proposta da CC&P
com o objetivo claro de reverter sua classificagdo no certame, sem, no entanto, apresentar
elementos veridicos e tecnicamente consistentes que justifiquem tal pretensao.

Na sua primeira alegagéo a LUA PROPAGANDA, sustenta que a CC&P teria deixado de
apresentar no “resumo geral”, todas as pec¢as da IDEIA CRIATIVA. Para tanto, a licitante
Lua Propaganda, coloca uma planilha denominada “Planilha 2" (anexo 1 planilha 2) e, em
seguida, afirma que “como se v&, nao ha pegas de ndo midia listadas na IDEIA CRIATIVA
(anexo 2), como exige o edital”.

Tal afirmacgao nao condiz com a realidade. A recorrente ndo soube interpretar corretamente
a documentacéo apresentada. A CC&P apresentou sim, como “Planilha 2 — Cronograma
Geral’, os meios de veiculagao (TV, radio, midia exterior e internet — portais e redes sociais),
com a devida indicagio dos periodos de inser¢do, conforme expressamente solicitado no
edital. Ressalte-se que esta planilha trata exclusivamente dos itens de midia.

Além disso, a CC&P apresentou, em sua IDEIA CRIATIVA, todas as pecas de ndo midia,
conforme exigido. Tal conteldo esta registrado de forma clara e objetiva e pode ser
comprovado na prépria proposta técnica.

Adicionaimente a CC&P apresentou outra planilha intitulada “Cronograma Geral de Midia,
Nao Midia e Produgao” (anexo 3), contendo todas as pecas integrantes da campanha, em

estrita conformidade com a IDEIA CRIATIVA. Fica evidente que a recorr HU nalisou
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A LUA PROPAGANDA informa na suposta auséncia de informagdes relativas aos periodos
de veiculagao dos recursos proprios, tal alegacao € inveridica, pois a CC&P apresentou, na
planilha intitulada “Recursos Préprios” (ANEXO 4), localizada logo apds a planilha “Redes
Sociais — Formas Inovadoras”, na pagina 44 do material entregue, todos os elementos
exigidos: redes sociais contempladas, quantidade de pegas e os respectivos periodos de
veiculacdo. A tentativa da recorrente de desconsiderar essa documentagéo revela-se,
portanto, desleal ou frutc de interpreta¢ao equivocada.

A licitante Lua Propaganda, ainda busca confundir a Comissao de Licitagdo ao fazer
referéncia a planilba intitulada “Planilhdo — Resumo Geral de Midia, Nao Midia e
Produgao” (anexo 3), como se esta fosse a planilha responsavel por apresentar os dados
referentes a veiculacao dos recursos proprios. Essa confusdo — aparentemente intencional
— tem nitido objetivo de induzir a erro, considerando que as informag¢des sobre recursos
proprios estao, de fato, na planilha especifica (anexa 4), mencionada anteriormente e
devidamente incluida na proposta técnica da CC&P.

Em relagéo a critica sobre a proposta de capas para redes sociais, afirma a recorrente que
a CC&P teria mencionado a producao de apenas uma capa, o que néo condiz com o que
foi efetivamente apresentado. A CC&P indicou, de maneira clara, tanto na IDEIA CRIATIVA
QUANTO NA ESTRATEGIA DE MIDIA DOS RECURSOS PROPRIOS, a producio de
capas para as redes Meta (Facebook/Instagram), X (antigo Twitter} e YouTube, nos
formatos exigidos por cada plataforma, todas com o tema geral da campanha. Estas pecas
estdo devidamente especificadas quanto a quantidade, periodo de veiculagédo e valor de
producao no “Planilhdo”. (anexo 3).

Igualmente infundada é a alegagédo de que os percentuais de midia apresentados no
resumo geral nao correspondem aos valores reais. A pianilha denominada “Planilhado”
(anexo 3) apresenta perfeita correspondéncia com as pecas propostas, contendo os
valores, percentuais de participagao de midia, ndo midia e producéo, em conformidade com
as exigéncias do edital.

Por fim, causa estranheza que a licitante Lua Propaganda venha interpondo sucessivos
recursos infundados contra todas as agéncias classificadas nas posigoes 12, 22, 32 42 52,
62, 72 e 82. Tal conduta indica evidente tentativa de protelar a conclusdo do processo
licitatério, possivelmente com o objetivo de manter-se vinculada ao contrato atual no maior
tempo possivel, o que contraria os principios da boa-fé, celeridade e economicidade que
norteiam os processos administrativos e, especialmente, os certames licitatérios.

Por todo exposto, ao menos no que desrespeito as alegagbes contrarias & licitante,
Companhia de Comunicagdo e Publicidade Ltda, deve ser negado o provimento ao recurso
da licitante Lua Propaganda.



Termos em que,

pede deferimento.

Sao Pauio 19 de maio de 2025

Za/;/&é/ Cassm o D SovZar

Companhia de Comunicacéo e Publicidade Ltda
CNPJ: 69.277.291/0001-66

Representante Legal

Rafael Cassimiro de Souza

CPF: 380.884.808-17



ANEXO 1 — PLANILHA 2
CRONOGRAMA GERAL
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ANEXO 2 — IDEIA CRIATIVA
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Relagédo das pecas corporificadas:

1. Filme 30" ~ para TV aberta, TV fechada e internet. Pega-ancora da campanha, desdobra
o conceito central com argumento emocional e traz as agdes do Programa Longa Vida no
estado, nas regides onde cbras foram entregues € em andamento, e nos municipios onde
os condominios estdo em cobras. Func¢ao tatica: impactar e dar ampla cobertura ao publico-
alvo e a populagao geral.

2. Acao de merchan break em dois programas de TV, diurnos e femininos, com a
apresentadora Sénia Abrao. Funcdo tatica: explicar sobre o Programa Longa Vida a
popula¢éo em geral e ao publico — alvo da campanha.

3. Spat 30" — a pega para radio € informativa e apresenta o produto e as condigdes de
adaptabilidade, além de abordar as principais condigbes para inscricdo. Fungéo tatica:
ampliar a cobertura regional e local.

4. Painet MUB CPTM — pega de OOH, no formato 2,38m x 1,12m, para divulgar o programa,
dados dos beneficiarios e orientar para saber mais como se inscrever (site da CDHU).
Fungéo tatica: impactar, destacando o conceito da campanha em local de grande fluxo.

5. Qutdoor simples — pega de OOH, no formato de 9m x 3m, papel, em nove cidades em
que o programa esta em obra, divulgando como se inscrever. Fungdo tatica: dar alto
impacto e visibilidade nas principais vias da cidade junto ao publico regional e local.

8. Banner internet, no formato 1.260 x 400 px — traz a apresentagéo do produto € como se
inscrever. Para os sites de noticias Terra, do estado. Fun¢éo tatica: ampliar a visibilidade
no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais a URL de destino, a landing page oficial
da campanha.

7. Carrossel, no formato 1.080 x 1.080px — peca para redes sociais (Instagram e Facebook)
que traz a apresentacdo do produto, como se inscrever € as nuimeros das moradias
aprovadas e entregues. Funcao tatica: ampliar a visibilidade da campanha e promover o
engajamento dos usuarios de modo organico.

8. Reels 30" 1080x1920px — histérias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas
historias de transformacgao, apresenta ¢ produto, como se inscrever e 0s nimeros das
moradias aprovadas e eniregues (serdo 4 historias diferentes, aqui corporificada com a
senhora da horta). Fungao tatica: trazer autenticidade e credibilidade a campanha com
depoimentos dos préprios beneficiarios.

9. Landing page — pagina da campanha, hospedada no site oficial da CDHU, que traz todo
o conteudo multimidia e informagoes. Fungao tatica: ser o principal ponto de contato na
internet e link de destino para as pecas das redes sociais.

10. Cartaz, no formato 40 x 60 cm — pega de divulgacdo do programa, dados dos
beneficiarios e para orientar as inscrigées (saiba mais no site da CDHU). Serao distribuidos
cartazes nos postos de saude e equipamentos da administragao municipal das regiées com
obras em andamento. Funcao tatica: garantir a capilaridade da mensagem.

Pecas nao corporificadas

11 e 12. Versdes (2) de Reels de 30", sendo os temas “Geral bolo + ginastica” e “Geral bolo
+ xadrez” ("Geral bolo + horta” foi corporificadao).

13 a 15. Stories de 15" (3) para redes sociais. Historias reais (websérie) em que pessoas
reais contam suas histérias de transformacéo, apresentam o produto, como se inscrever e
os numeros das moradias aprovadas e entregues. Com os temas “Geral bolo+ ginastica”,
“Geral bolo + xadrez” e Geral bolo + horta. Fungéo tatica: trazer autenticidade e
credibilidade a campanha com depoimentos dos prdprios beneficiarios.

16. Merchan break — 1 gravacdo com as apresentadoras Regiane Taipas e Pamela
Domingues do programa Mulheres. Fungéo tatica: explicar sobre o Programa Longa Vida a
populagédo em geral e ao publico — alvo da campanha.
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17. Vinheta (1) eletrénica de 10", no formato 1.920 x 1.080 px, para painel digital Mega LED
360, para o Terminal Rodoviario Tieté. Fungdo tatica: apresentar o produto, como se
inscrever e o nimere dos condominios aprovados.

18 a 21. Painéis digitais (4}, no formato 5 x 1,50m, 8 x 1,50m, 11 x 1,50m e 6 x 2,0m -
painel digital Mega LED, para veiculag@o no terminal rodoviario. Funcao tatica: apresentar
o produto, como se inscrever e o nimero dos condominios aprovados.

X 210, 460 x 90, 970 x 250, 1.200 x 180, 300 x 100, 320 x 100, 900 x 25, 1.140 x 200, 86
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22 a 33. Banners (12} para portais regionais, nos formatos pix de 728 x 80, 300 x 250, 75@
S

X 260, 320 x 180 — para internet, nos 3 temas: Geral — bolo, xadrez e ginastica, com visuai
diferentes para cada formato apresentando o produto, como se inscrever e o nimero do

2.
e

condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e regionais. Fungéo tatica: ampliar * .~ —
a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais 4 URL de destino, a landing e =

page oficial da campanha

34 a 36. Banners (3) para a globo.com. Billboard Desk 970 x 250 px, meia-pagina 300 x
600 px, Retangulo Mobile 300 x 250 px e Native. Com 3 temas: Geral — bolo, xadrez e
ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o produtoc, como se
inscrever e o nimero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e sites
regionais. Fungao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos
portais a URL de destino, a landing page oficial da campanha.

37 a 43. Banners (7) para Uol.com. Display lab, nos formatos 300 x 250, 300 x 600, 728 x
90, 970 x 90, 870 x 250 e 320 x 100. Cada um com 3 temas: Geral — bolo, xadrez e ginastica,
com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, comao se inscrever e o
numero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e sites regionais.
Fungdo tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digitai e levar a audiéncia dos portais a
URL de destino, a landing page oficial da campanha

44 a 49. Banners (6) para o R7, nos formatos Standard 970 x 250, 300 x 600, 300 x 250 e
728 x 90, Inread Desktop 620 x 350, Inread Mobile 280 x 250. Com 3 temas: Geral — bolo,
Xadrez e ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como
se inscrever e o0 nimero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estade e
sites regionais. Fungao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia
dos portais 4 URL de destino, a landing page oficial da campanha

51 a 55. Banners (6) para o Terra, nos formatos standard 870 x 250, 300 x 600, 300 x 250,
728 x 90, Terra Videos — [nread Deskiop 620 x 350 e Inread Mobile 280 x 250. Nos 3 temas:
Geral — bolo, xadrez e ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o
produto, como se inscrever e 0 nimere dos condominios aprovados. Para sites de noticias
do estado e sites regionais. Fungao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar
a audiéncia dos portais a URL de destino, a landing page oficial da campanha

55. Banner para Logan, no formato 320 x 480 px. Nos 3 temas: Geral — bolo, xadrez e
ginastica — veiculagdo com geclocalizacao.

57 a 58. Reels (2) de 30" nos 2 temas: Geral — Bolo xadrez e Geral — Bolo ginastica.
Histérias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas histoérias de transformacao,
apresenta o produto, como se inscrever e os nimeres das moradias aprovadas € entregues.
Fungdo tatica: trazer autenticidade e credibilidade & campanha com depoimentos dos
proprios beneficiarios.

59 a 61. Stories (3) de 15", nos 3 temas Geral — Bolo xadrez, Geral — Bolo ginastica e Geral
— Bolo horta. Historias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas histérias de
transformacédo, apresenta o produto, como se inscrever e os nimeros das moradias
aprovadas e entregues. Fungio tatica: trazer autenticidade e credibilidade a campanha com
depoimentos dos préprios beneficiarios

62 a 64. Cards (3) para redes sociais, cada um com os temas Geral — bolo, xadrez e

ginastica.
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65. E-mail marketing com todas as informagdes da campanha, no formato 800 x 1.200 px,

para envio aos funcionarios publicos do estado de Sao Paulo.

66. Capa Facebook. no formato 851 x 315 px, com o tema geral.

67. Capa X Twitter, no formato 1.500 x 500 px, com o tema geral.

68. Capa YouTube, no formato 2.560 x 1.440 px, com o tema geral.

69. Bumper 8" — veiculado no YouTube. A forma inovadora traz a mensagem concisa da

campanha para a mais importante plataforma de video dz internet. Fungao tatica: trabalhar

o alcance e a frequéncia da campanha, de maneira objetiva, rapida e eficiente, chegando

a muitas pessoas com uma mensagem simples em curto espago de tempo. ,\A
o
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ANEXO 3 — PLANILHAO -
RESUMO GERAL DE MiDIA,
NAO MIDIA E PRODUGAO
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ANEXO 4 — PLANILHA DE
RECURSOS PROPRIOS
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