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OOH - PECA 1

Mobiliario Urbano

Servigco de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Estado de Goias — Sebrae-GO
Titulo: Tem demais em todo canto de Goias

| 4

REPERTORIO.

INTERNET — PECA 2
Video TikTok 60"

Sebrae Nacional

Titulo: Campanha 50 Anos

INTERNET - PECA 3

Video YouTube 3’ 11”

Sebrae Nacional

Titulo: Campanha Digital — Expedicdo 50+50

CINEMA - PECA 4

Filme 30”

Ministério da Saude

Titulo: Campanha Dia Mundial de Combate a Aids

TELEVISAO - PECA 5

Filme TV - 30"

Taiff Distribuidora de Produtos de Beleza .
Titulo: Eu Estava L4 /
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INTERNET - PECA 6

Acao com Influenciador 36"

Conselho Federal de Engenharia e Agronomia — Confea
Titulo: Fiscalizagdo 2023

) 4

REPERTORIO.

REVISTA-PECA7

Antncio de Jomal Y2 pag.

Servigo de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Distrito Federal — Sebrae-DF
Titulo: Sebrae Inova Digital 2021

TELEVISAO — PECA 8

Filme TV - 30"

Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas — Sebrae

Titulo: 50 anos

el B INTERNET - PECA 9
BRASILE b Banner Web
UNIDO N & %5 =3 Ministério da Saude
ES:{&E’;& b O Titulo: Campanha de Prevengao a Dengue, Zika
rEe— e Chikungunya 2023

RADIO — PECA 10
Jingle 30"

SES r SEHAT Servico Social do Transporte (Sest) e Servigo
Nacional de Aprendizagem do Transporte (Senat)
Titulo: SEST SENAT 30 Anos
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OOH -~ PECA 1
CLIENTE: SEBRAE GOIAS
PRODUTO: INSTITUCIONAL - TEM DEMAIS EM TODO CANTO DE GOIAS

Problema

O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Estado de Goias (Sebrae
Goias), entidade privada brasileira de servigo social, que objetiva a capacitacdo e a
promogao do desenvolvimento econdmico, além da competitividade de micro e pequenas
empresas, estimulando o empreendedorismo no pais, solicitou a4 agéncia uma campanha
institucional que reforga a presenga do Sebrae como instituicdo que apoia 0 empreendedor
em todos os 246 municipios de Goids (entre eles 12 escritérios regionais, agentes locais de
inovacgéo, consultores credenciados e estrutura de atendimento online).

Solugdo

Como resposta, a DeBrito desenvolveu uma campanha com o objetivo de promover maior
visibilidade da marca, posiciona-la como instituicido que apoia e defende os interesses
dos pequenos negdcios de Goias e ainda aumentar o envolvimento dos micro e pequenos
empreendedores com a instituigdo. Foi sugerida, entdo, uma linha criativa que leva em
consideragédo o regionalismo, a pluralidade, o bom humor e a identidade regional e dos
segmentos. A variedade de nichos, portes de empresas e canais de atendimento do Sebrae
faz parte do conceito: TEM DEMAIS EM TODO CANTO DE GOIAS. Foi elaborado um plano
de midia por meio do qual se falou com todo o estado de Goias mediante identificagdo com
cada regido e segmentos em meios de comunicag3o.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Goias

Campanha: Tem demais em todo canto de Goias

Atendimento/Criacao: Renata Comin e Pablo Seabra

Midia/Producao: Soraia Duarte e Rémulo Oliveira

Aprovagao: Ilvan Lucas e Carime Mamede

Data de Produgao: Novembro/2023

Periodo de Veiculagao: 3 a 20 de dezembro/2023

Veiculo: A13 - busdoor
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VIDEO TIKTOK 60” — PECA 2
CLIENTE: SEBRAE NACIONAL
PRODUTO: CAMPANHA 50 ANOS

Problema

Em 5 de julho de 2022, o Sebrae completou 50 anos de fundagdo. O cinquentenario da
instituicdo deu origem ao projeto Sebrae 50+50, cujo foco foi fazer a travessia entre o
passado de conquistas, as agdes atuais e as contribuigbes para o futuro, com abordagens
de cenarios e tendéncias para os negocios de pequeno porte, além de perspectivas e
desafios para a atuagdo do Sebrae nos préximos anos. O projeto Sebrae 50+50 abrangeu
um conjunto de iniciativas, eventos e a¢des alusivas ao cinquentenario ao longo de todo o
ano de 2022 e o apice dessas agdes ocorreu em julho, com a grande campanha publicitaria
dos 50 anos.

O que moveu o Sebrae nesses 50 anos de vida foi basicamente: fazer com que o0s
pequenos negocios deem certo. Essa é a forga motriz da instituicéo, e todas as suas agoes,
independente da area de atuagdo, tém como objetivo final apoiar as pequenas empresas,
ser um parceiro desses pequenos negécios e fazer com que eles se consolidem, gerem
empregos e sejam competitivos.

Nesse contexto, o grande desafio da DeBrito foi desenvolver uma campanha de 50 anos
na qual o protagonista da festa deveria ser os empreendedores, que sdo a razao de ser
da instituicdo. As pessoas e os milhares de brasileiros donos de pequenos negécios é
que deveriam ser celebrados e ndo a instituigdo em si. Outro ponto fundamental nessa
comunicagdo dos 50 anos é que o Sebrae ndo queria apenas “olhar para tras”, a data
comemorativa deveria servir também para pensarmos aonde a instituicdo quer chegar nos
préximos 50 anos, um olhar para o futuro.

Solugao

Em julho de 2022, o Sebrae comemorou seu 50° aniversario com o lancamento de uma
campanha institucional em parceria com a agéncia DeBrito Brasil. O principal objetivo era
celebrar os empreendedores e suas conquistas. Além do video principal, foram criadas
pegas para meios online e offline, todas centradas nos empreendedores.

Para as redes sociais Instagram e TikTok, além das postagens tradicionais, adotamos uma
abordagem inovadora por meio de uma parceria com o influenciador digital Lucas Cunha.
Utilizamos sua presenga para aproximar o Sebrae ainda mais dos empreendedores. O
conteudo, de forma humorada e descontraida, retratava o cotidiano dos empreendedores
brasileiros, proporcionando reconhecimento e uma dose de surpresa para os seguidores.

.\_\:
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D=BRITO.

Os resultados superaram as expectativas em ambas as plataformas, com 13.884 curtidas no
Instagram e 677.900 curtidas no TikTok. Além disso, foram registrados 240 comentarios no
Instagram e 2.649 no TikTok, com 99.700 visualiza¢des no Instagram e mais de 14 milhdes
de visualizagdes no TikTok. O engajamento totalizou, de modo impressionante, 7,8%.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Um dia na vida do Empreendedor — Lucas Cunha
Atendimento/Criagao: Felipe Sampaio e Pablo Seabra
Midia/Produgio: Soraia Duarte e Rémulo Oliveira

Luiz Aurélio Gongalves, Fernando Bandeira,

Aprovagao: Henrique Nabuco e Eduardo Duarte
Data de Producgiao: Junho/2022

Periodo de Veiculagdo:  Julho/2022

Veiculos: Instagram e TikTok

*Peca apresentada em pen drive.
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VIDEO YOUTUBE 3’ 11”-PEGA 3
CLIENTE: SEBRAE NACIONAL
PRODUTO: CAMPANHA DIGITAL — EXPEDIGAO 50+50

Problema

O ano de 2022 foi muito especial para o Sebrae, pois a instituicdo completou 50 anos de
existéncia. O que moveu o Sebrae nesses 50 anos foi, basicamente, fazer com que os
pequenos negdcios deem certo. Essa é a forga motriz da instituicdo, e todas as suas agdes,
independente da area de atuagao, tém como objetivo final apoiar as pequenas empresas, ser
um parceiro desses pequenos negdcios e fazer com que eles se consolidem, gerem empregos
e sejam competitivos.

O Sebrae acredita que os micro e pequenos empreendedores sdo a razdo de ser da
empresa. Nesse sentido, para marcar o cinquentenario da instituicdo, o Sebrae nos solicitou
o desenvolvimento de um projeto que celebrasse o micro e pequeno empreendedor em
todo o Brasil, e que, por meio dessas pessoas e histérias, mostrassemos a forga do
empreendedorismo e, consequentemente, a forga do Sebrae.

Solugao

A DeBrito desenvolveu o projeto Expedicdo Sebrae 50+50. Uma websérie baseada em 12
histérias, de 12 micro e pequenos empreendedores, cada um de um estado diferente, com
atuagGes em segmentos diversos. A cada més, um novo episédio era langado no YouTube,
contando, por meio de um video de 3 min., a histéria de empreendedorismo daquele
personagem. No decorrer do video, 0s personagens contam as suas experiéncias e falam, de
forma natural, como o Sebrae foi importante na sua jornada de empreendedorismo. Em um dos
videos, apresentamos a histéria da Rafaela Viana, empresaria sergipana, dona da “Mulheres
de Obra”, Uinica empresa 100% feminina do ramo da construg&o civil no Nordeste.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional
Titulo/Campanha: Expedicao Sebrae 50+50
Atendimento/Criagéo: Helena Pessda e Pablo Seabra
Midia/Produgao: Soraia Duarte e Rémulo Oliveira
Aprovacao: Ana Canedo

Data de Produgéo: Fevereiro/2022

Periodo de Veiculagao:  Margo/2022

Veiculo: YouTube

*Peca apresentada em pen drive.

BSB m SP ® RJ debritobrasil.com.br
= R e e s =SS M8 =

0



D=BRITO.

FILME 30” - PECA 4
CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE
PRODUTO: CAMPANHA DO DIA MUNDIAL DE COMBATE A AIDS

Problema

No dia 1° de dezembro, o mundo se une na luta contra o HIV/Aids, destacando a importancia
da prevengéo, do diagnéstico e tratamento dessa doenga que ainda ndo possui cura, mas
que pode ser controlada com medidas preventivas e terapéuticas. Em todo o planeta, agoes
de mobilizagdo séo realizadas para conscientizar a populagdo sobre a gravidade do HIV/
Aids e promover a educacgao sobre formas de transmissdo, prevengdo combinada, sinais e
sintomas. O Ministério da Saude, ciente da relevancia desse tema, encarregou a DeBrito Brasil
de desenvolver uma campanha nacional voltada para informar e orientar tanto a populacao
em geral quanto os profissionais de salide sobre o assunto.

Solugao

Considerando o aumento alarmante das taxas de detecgdo do HIV, especialmente entre os
jovens, a DeBrito Brasil desenvolveu uma campanha nacional com o intuito de comunicar que
aAids néo tem cura, mas tem prevengéao e tratamento. A agéncia trouxe um conceito assertivo,
presente em todas as peg¢as da campanha, mostrando que o tratamento é gratuito no SUS,
sendo possivel ter uma vida normal mesmo com Aids. A campanha se integra organicamente
a conversa com o publico-alvo, abordando sensibilizacao, alerta, orientacado e incentivo a
prevencgdo. Aproveitando o simbolismo do “Dezembro Vermelho”, a DeBrito procurou mobilizar
a populagao sobre a importancia crucial da prevencgao, do diagndstico e tratamento do HIV/
Aids, com énfase no uso da camisinha e na adogao de medidas de prevengado combinada. Em
um mundo onde as formas de relacionamento s&o cada vez mais diversas e as nomenclaturas
associadas a elas se multiplicam, o conceito do filme produzido foi mostrar uma variedade de
casais, representando diferentes tipos de relacionamentos, demonstrando amor e afeto uns
pelos outros. A mensagem transmitida € a de que, independentemente de como rotulamos
ou nos envolvemos em relacionamentos, 0 que realmente importa é estar sempre protegido
e consciente para evitar o risco de contrair o HIV.

BSB ® SP m RJ debritobrasil.com.br
e = =s==

"



D=BRITO.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saude

Titulo/Campanha: Campanha do Dia Mundial de Luta Contra a Aids 2023

Atendimento/Criagao: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producao: Soraia Duarte e Rdmulo Oliveira

Aprovago: Maria Elisa Andries, Y.ol‘e Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana
Vieira, Nathalia Gardini e Rafael Atuchi

Data de Produgao: Novembro/2023

Periodo de Veiculagdo:  Dezembro/2023

Veiculo: Rede Cinemark

*Peca apresentada em pen drive.
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FILME TV 30” - PECA 5
CLIENTE: TAIFF — DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS DE BELEZA
PRODUTO: TAIFF 35 ANOS

Problema

Comemorando seus 35 anos em 2023, a Taiff enfrentou um desafio tnico e emocionante:
contar a sua histéria e imagem da marca em um curto filme de apenas 30 segundos. Afinal,
como transmitir uma trajetéria tao rica e cativar todos os publicos envolvidos com a marca?

Solugao

Nossa resposta foi imaginar uma poderosa narrativa que evoca a conexao entre a marca e
seus clientes ao longo dos anos. A solugdo reside em uma mulher que nasceu exatamente
quando a Taiff foi fundada e, coincidentemente, completa 35 anos em 2023.

O filme é uma verdadeira viagem no tempo, mostrando que, diferentemente de outros
produtos que sdo apenas tendéncias passageiras, a Taiff permanece firme, acompanhando
seus clientes em todas as fases da vida. Desde os primeiros momentos em frente ao espelho
até as conquistas alcangadas, a Taiff esteve |a e continuara sempre presente.

Através de cenas como paginas de um album de familia, o filme desperta emogéo e conexao
com a histéria da marca e seus consumidores.

A Taiff desafia o tempo e celebra 35 anos de parceria inigualavel, trazendo a tona memarias
inesqueciveis e vinculos verdadeiros.

A solugao proposta alcanga o objetivo de emocionar, conectar e envolver todos os publicos
abrangidos pela Taiff, transmitindo a esséncia e o significado de 35 anos de histéria em
apenas 30 segundos.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Taiff — Distribuidora de Produtos de Beleza
Titulo/Campanha: Taiff 35 anos

Atendimento/Criacao: Cesar DeBrito / Jaqueline Aparecida
Midia/Producéao: Rubens Correa / Juliana Leal

Aprovagao: Ricardo lkesaki

Data de Produc¢ao: Abril/2023

Periodo de Veiculagdao:  Abril e Maio/2023

Veiculo: TV Globo, TV Record, TV SBT, TV Cultura,

TV Bandeirantes, CNN

*Pecga apresentada em pen drive.
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AGCAO COM INFLUENCIADOR 36” — PECA 6
CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA

PRODUTO: FISCALIZACAO 2023
Problema

O Sistema Confea/Crea reune 27 Conselhos Regionais, possui mais de 80 anos de atuacao
ininterrupta e representa trés importantes categorias profissionais do pais: a Engenharia, a
Agronomia e as Geociéncias, com mais de 1 milhdo de profissionais registrados. O
Conselho Federal de Engenharia e Agronomia (Confea), juntamente com os 27 Conselhos
Regionais de Engenharia e Agronomia (Creas), é a instancia superior da fiscalizagdo do
exercicio das profissdes inseridas no Sistema Confea/Crea. A entidade autarquica, dotada
de personalidade juridica de direito publico, tem como principal objetivo zelar pela defesa
da sociedade e do desenvolvimento sustentavel do pais, observando os principios éticos
profissionais das categorias que representa. E um dos problemas enfrentados pelo Sistema
é o entendimento da sua atuagao pratica na seguranca da sociedade por parte da populagao
e até por alguns profissionais das areas que representa.

Solugao

Como resposta, a DeBrito desenvolveu uma campanha — com o objetivo de mostrar a
importancia da fiscalizagdo na realizagdo de obras na cidade ou no campo — de forma
didatica, mas bem-humorada, para aproximar a comunicagdo da populacéo e despertar
o interesse desta para saber mais sobre a atuagao do Sistema Confea/Crea. Além do mix
de midia da campanha, trabalhamos com o Quarteto da Amarragdo, um perfil com mais
de 4 milhdes de seguidores e que faz humor nas redes sociais com parddias de musicas
cantadas, em uma obra inacabada, cenario ideal para abordar o tema da fiscalizagdo. Por
isso, foi desenvolvida uma musica que foi encenada por eles e que teve mais de 188 mil
impressdes em 1 (um) dia e ja acumula mais de 19 mil interagdes.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Conselho Federal de Engenharia e Agronomia — Confea
Titulo/Campanha: Fiscalizacdo 2023

Atendimento/Criagao: Danielle Coutinho e Pablo Seabra

Midia/Produgéo: Carla Bertin € Joelma Rosa

Aprovacgao: Felipe Pasqualini

Data de Producao: 7 de junho/2023

Periodo de Veiculacdo: 13 de junho/2023

Veiculos: Instagram, TikTok e YouTube

*Peca apresentada em pen drive.
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ANUNCIO DE JORNAL *: PAGINA - PECA 7

CLIENTE: SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO DISTRITO
FEDERAL - SEBRAE-DF

PRODUTO: SEBRAE INOVA DIGITAL 2021

Problema

Em 2021, ainda em pandemia, o Sebrae continuou com o seu principal evento anual, sendo este
ainda 100% digital, gratuito, com palestras em formatos Talks de aquecimento e com o evento
principal acontecendo durante trés dias. O “Inova Digital” trouxe grandes referéncias do marketing
digital e do empreendedorismo, promovendo conteudos atualizados, palestrantes renomados,
cases de sucesso e ferramentas de marketing digital. Foram abordados temas importantes, como
Hiperconectividade, Comunicagao e Lideranca, e Tecnologia e Empreendedorismo. O desafio
proposto para a DeBrito era o desenvolvimento de toda a estratégia de midia (off-line e on-line)
para divulgar o evento, a criagdo de toda a campanha e do material de sinalizagcdo. A meta
estabelecida pelo Sebrae era ter cerca de 17 mil inscritos para o evento.

Solugao

A campanha desenvolvida pela agéncia reforgava a importancia do Sebrae Inova Digital, um
evento que jd nascia com o peso da marca Sebrae, num formato diferenciado, 100% digital
e gratuito. As pecas focaram, principalmente, os trés pilares do evento: hiperconectividade,
comunicagao e lideranga, e tecnologia e empreendedorismo digital. Em relagao ao layout, por se
tratar de um evento que fala de inovagéo digital, tecnologia e empreendedorismo, os materiais
foram concebidos de forma bem impactante, modemos e high-tech, tendo como referéncia a
prépria marca do evento. O anuncio foi desenvolvido contando com um personagem animado
que representava a personificagdo da marca. A pega conseguiu transmitir de forma bem visual
e impactante esse conceito de “inovacao”, hiperconectividade e comunicagdo, que faz parte da
esséncia do evento.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae-DF

Titulo/Campanha: Sebrae Inova Digital 2021
Atendimento/Criagao: Renata Comin e Pablo Seabra
Midia/Producao: landra Carvalho e Rédmulo Oliveira
Aprovacgao: Paulo Gusméao

Data de produgéo: Novembro/2021

Periodo de Veiculagao:  Novembro/2021

Veiculo: Correio Braziliense

X
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FILME 30” - “EU SOU O BRASIL” - PECA 8

CLIENTE: SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS —
SEBRAE NACIONAL

PRODUTO: 50 ANOS

Problema

Em 5 de julho de 2022, o Sebrae completou 50 anos de fundagéo. O cinquentenario da
instituicdo deu origem ao “Projeto Sebrae 50+50", cujo foco é fazer a travessia entre o
passado de conquistas, as agbes atuais e as contribuigdes para o futuro, com abordagens de
cenarios e tendéncias para os negdcios de pequeno porte, além de perspectivas e desafios
para a atuagdo do Sebrae nos proximos anos. O Projeto Sebrae 50+50 previu um conjunto
de iniciativas, eventos e agdes alusivas ao cinquentenario ao longo de todo o ano de 2022 e
o apice dessas agbes ocorreu em julho, com a grande campanha publicitaria dos 50 anos. O
grande desafio da DeBrito foi desenvolver uma campanha de 50 anos nha qual o protagonista
deveria ser os empreendedores, que sdo a razado de ser da instituigio.

Solugdo

A DEBRITO propds uma campanha publicitaria mostrando a conexéo entre os donos de
pequenos negocios e o Brasil. Os empreendedores das micros e pequenas empresas foram
evidenciados como a forga motriz do pais, destacando a importancia desse setor para a
economia e para o desenvolvimento do Brasil. Nesse contexto, o Sebrae foi retratado como a
instituicdo que sempre esteve ao lado dos donos de pequenos negécios, apoiando-os ontem,
hoje e sempre. O filme “Hoje” apresentou, de forma ludica e poética, um dia na vida de
diversos empreendedores brasileiros, retratando a diversidade de negdcios e a importancia

desses empreendedores para o pais.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: 50 anos

Atendimento/Criagao: Marcuce Luz / Pablo Seabra,

Midia/Produgéao: Soraia Duarte / Romulo Oliveira

Aprovagao: Luiz Aurélio Gongalves / Fernando Bandeira
Data de Produc¢ao: Junho/2022

Periodo de Veiculagao:  Julho/2022

Veiculos: TV Globo, TVSBT, TV Record, TV Bandeirantes,

TV Fechada e Internet

*Peca apresentada em pen drive.

BSB m SP m R)J debritobrasil.com.br 12
T e e = ==




D=BRITO.

BANNER WEB - PECA 9
CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE
PRODUTO: CAMPANHA DE PREVENGAO A DENGUE, ZIKA E CHIKUNGUNYA 2023

Problema

Dengue, chikungunya e Zika sdo doengas causadas por arbovirus transmitidos pelo
mosquito vetor Aedes aegypti. O virus da dengue, que tem quatro diferentes tipos, circula
hé quase 40 anos no Brasil e continua como a doenga com maior quantitativo de casos e
ébitos. A introdugdo dos virus chikungunya em 2014 e Zika em 2015, com rapida e ampla
dispersdo no pais, ocasionou aumento de casos, 6bitos, manifestagdes neuroldgicas do
nascimento de criangas com malformagées congénitas devido a infecgdo de gestantes pelo
virus Zika. A circulacdo desses arbovirus, aliada a fatores de risco, como vulnerabilidade
socioambiental, capacidade dos servigos de saude, presenga do vetor e suscetibilidade da
populagdo aos diferentes tipos de arbovirus, favorece o aumento da transmisséo levando
cada vez mais a frequentes situagdes de emergéncias (surtos/epidemias). Com isso, o
Ministério da Saude solicitou uma campanha com o objetivo de alertar a populagao sobre
o aumento significativo no nimero de casos de dengue, Zika e chikungunya e informar
sobre os sinais e sintomas gerais das trés doengas, reforcando os sinais de gravidade
e as principais medidas que devem ser adotadas em caso de suspeita da doenga para
evitar casos graves e Obitos. A campanha também objetivou orientar a populacdo a
procurar atendimento médico na unidade de salude mais préxima e informar profissionais
de satde sobre o diagnéstico oportuno e manejo adequado, sempre reforgando os sinais
de gravidade, levando em consideragao a importancia e uso da classificagdo de risco na
triagem dos pacientes.

Solucéao

Para cumprir os objetivos delineados no briefing e efetivamente alertar e sensibilizar a
populagao, a DeBrito Brasil concebeu uma campanha centrada nos principios de atengdo
e cuidado.

Atencdo: Esta campanha nao se limita a ser apenas mais uma. Trata-se de um alerta crucial.
O aumento significativo nos casos de arboviroses é em parte resultado da negligéncia. E
imperativo estar atento tanto ao mosquito vetor quanto aos sintomas, e até mesmo aos
diagndsticos, a fim de reduzir a incidéncia e prevenir as fatalidades decorrentes de uma
epidemia.

Cuidado: Quando a atengao se converte em acgédo, ela se traduz em cuidado. Esse cuidado é
uma atitude que se entrelagca com a protecdo e que deve ser ampliado, desde a manutengao
da limpeza de espacos publicos e privados até o zelo pelo bem-estar do proximo| Assim,
destacamos a importancia de aumentar os cuidados, a atengéo e as medidas preventivas |
contra o mosquito, por meio da informag&o, conscientizagéo e agdo coletiva.

i
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Desenvolvemos uma campanha com uma mensagem clara, direta e incisiva. Uma
comunicacdo que enfatiza, sobretudo, a unido e a colaboragdo. Essa mensagem foi
disseminada nos principais meios de comunicagao, garantindo amplo alcance e impacto.

O banner web é uma pega digital de alta rotatividade. Sua programatica possibilitou passar a
mensagem de forma seletiva para criar um vinculo exclusivo com o usuario que esta sendo
impactado pela midia. Seu formato animado permitiu que o contetido fosse trabalhado de
forma didatica e por etapas, facilitando a assimilagdo das informagdes pelo ptblico-alvo.

FICHA TECNICA
Agéncia:

DEBRITO BRASIL

Cliente:

Ministério da Saude

Titulo/Campanha:

Campanha de prevengéo a dengue, Zika e chikungunya

Atendimento/Criagao:

Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producgao:

Soraia Duarte e Joelma Rosa

Aprovagao:

Yole Mendonga e Claudio Evaristo

Data de Produg¢éao:

Abril/2023

Periodo de Veiculagao:

Maio/2023

Veiculos:

Globo, UOL, Metrépoles, Tua Saude, Terra Brasil Satde,
Minha Vida, Agéncia Aids, TikTok, Kwai, Deezer, Sua
Musica, Vivo Ads, Claro Data Rewards e Tim News

BSB m SP ® RJ
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JINGLE 30” - PECA 10
CLIENTE: SEST SENAT
PRODUTO: SEST SENAT 30 ANOS

Problema

Com trés décadas de atuacado, o Sest Senat tem alcangado grandes resultados e realizado
entregas estratégicas que contribuem de maneira significativa para o desenvolvimento do
setor de transporte brasileiro. No entanto, a instituicdo ainda segue sem reconhecimento e
também desconhecida pelo pablico em geral. Nesse cenario, o grande desafio era explicar
o que é o Sest Senat e o que ele faz.

Solucao

Foi criada uma campanha com pegas online e offline e um jingle que fortalece a marca, que
refor¢a a atuagéo da instituigdo, evidencia o que ela faz, por que faz e como contribui para
a sociedade. Além disso, a campanha ressaltou a experiéncia adquirida pelo SEST SENAT
ao longo dos anos, apresentando resultados e trazendo reconhecimento.

A peca, cantada por uma voz masculina, se utiliza de um ritmo bem popular, que busca a
identificagdo com profissionais do transporte de diversos segmentos. A musica retrata a
visao de um caminhoneiro que dirige pelas estradas e observa tudo do alto de sua cabine
— “Eu sigo nessa estrada/e vejo aqui de cima/essa terra que eu levo aqui no peito”. A letra
também posiciona o Sest Senat como parceiro dos profissionais do transporte e conclui
dizendo que ha 30 anos a instituicdo apoia, cuida, capacita e transforma a realidade desses
trabalhadores, movimentando a vida de quem move o pais.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sest Senat

Titulo/Campanha: Sest Senat 30 Anos

Atendimento/Criagao: Renata Comin e Pablo Seabra

Midia/Producao: Carla Bertin e Joelma Rosa

Aprovagao: Livia Cerezoli, Jorge Augusto Dieb e Gueldon Brito
Data de Producao: Abril/2023

Periodo de Veiculagdo: 21 a 28 de maio/2023

Data de Produc¢ao: Abril/2023

Cidade 107,1 FM, Gazeta FM, Mix FM — Maceio, Cidade
FM, Pajucara FM, Jovem Pan FM — Manaus, ltapoan FM,

Veiculos: Radio Metrépole, Jovem Pan FM, Clube, Radio Tropical
FM, Gazeta FM, Rédio Positiva FM, Itatiaia FM, Caioba FM S
e Band FM -

*Peca apresentada em pen drive.
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Declaramos o encerramento da apresentacgédo do Invélucro 3 —
Proposta Técnica —~ Repertério, composto de 16 paginas, incluindo esta.

Sao Paulo, 13 de novembro de 2024.
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Tem Sebrae ™

na vinicola
da Nathalia?

Tem demais.

Sebrae Goias.
Empreender

com vocé para
empreender mais.

SEBRAE

0 ® o @ @sebraegoias

0800 570 0800
sebraego.com.br
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SEBRAE

E_____J
Aforca do empreendedor brasileiro.

O EVENTO ON-LINE

E GRATUITO DE

e Chegou 15 ~—~— EMPREENDEDORISMO
(e ._ > QUE FALTAVA NO

£

CENTRO-OESTE.

23
24

=235

Uma experiéncia unica, que retine inovacao,
tecnologia e conteldo atualizado, que vai
inspirar e promover insights para empresas
que querem se posicionar no novo mercado.

Confira a programacao e inscreva-se.
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UNIDO
CONERA

A DENGUE, ZIKA
E CHIKUNGUNYA.

Evite agua parada e
elimine os criadouros
do mosquito:

- Febre
* Dor de cabeca
* Dor no corpo

*Dornas _
articulacoes

» Coceira

;yf \ : I - Manchas na pele
AN

*
- Recebabemo

j'. il agente de satde. Beba m uito

Fique atento

i liquido e nao
aos sintomas:

se automedique.

satoe 136

Procure uma
Unidade Basica
de Saude.

Saiba maks em

gov.brfsaude
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PECAS REPERTORIO

PECAS CASES
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