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Peca 1 — Filme 60”

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicagéo & Publicidade
Cliente: Ministério da Saude

Titulo: “Vacine-se. Deixe a gripe pra la.”

Formato: 60”

Data da produgao: margo de 2017

Periodo de veiculagao: 17 de abril a 26 de maio de 2017
Veiculos: TV Globo, TV Record e SBT em todo o Brasil

Problema que a peca se propds a resolver:

O virus influenza é um dos principais causadores de infecgdes respiratérias agudas que
podem até causar a morte, especialmente em grupos de alto risco. A vacina preventiva é a
melhor forma de evitar a contaminagio. Por isso, todos os anos, o Ministério da Saude
realiza campanha para convocar as pessoas, principalmente os publicos mais vulneraveis,
para tomar a vacina — idosos, criangas com 6 meses até menos de S anos, gestantes,
mulheres no pds-parto, profissionais de satde, portadores de doencas crénicas,
professores e pessoas especiais. Com o sambista Martinho da Vila como porta-voz, o filme
convocou especialmente os publicos especificos para a agdo. Em versos que falam que “a
vida vai melhorar, se vocé se vacinar’, o sambista fazia um convite para “deixar a gripe pra
I&". A escolha do artista se deu em funcéo da facilidade do publico prioritario da campanha
em se identificar e ser mais rapidamente convencido da mensagem. O enredo criado para
o comercial e jingle da campanha tinha por objetivo gerar ilembran¢a em todos os publicos
que precisavam ir aos postos de saude. Por isso, foi escolhida como base uma das
composicbes mais famosas de Martinho da Vila. Atingiu-se a meta estipulada pelo
Ministério da Salde de vacinar pelo menos 80% dos publicos-alvo, representando cerca de
58 milhdes de brasileiros protegidos conira a gripe em todo o Pais. A veiculagdo do
comercial foi na televisdo de todo o pais e na internet.
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Peca 2: Websérie — Manutencgao (Oswaldo)

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicag&o e Publicidade
Cliente: Metr6 - SP

Titulo: “Entre Linhas — Historias em Movimento”

Formato: Webserie 2'563"

Data da produgao: 20 de setembro de 2019

Periodo de veiculagdo: a partir de 16 de outubro de 2019
Veiculos: redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter) e YouTube

Problema que a peg¢a se propds a resolver:

As pessoas conhecem o Metré como meio de transporte, que as levam de um ponto a outro,
mas ndo imaginam o mundo complexo que € o bastidor da empresa, com as jornadas de
manutencao durante as madrugadas. Criamos, entao, websérie para mostrar ao publico o
trabalho infinito que existe nos bastidores do maior sistema de transporte metroviario do
Brasil, com historias de personagens reais, tanto de funcionarios como de passageiros.

O objetivo era apresentar a populagdc a tecnologia que existe por tras desse modai, a
capacitacdo e a experiéncia dos seus funcionarios, aléem de aproximar o Metr6-SP do seu
publico, mostrando pessoas que trabalham ou que s&o passageiras nas diferentes jornadas
diarias pela cidade.

A websérie foi composta de 6 episddios, e um deles foi Manutengao — Oswaldo, com
2’53” e versoes de 60” e de 6’, em que o funcionario apresenta como é feita a complexa
manutengdo dos trens e trilhos do Metrd durante todas as madrugadas.
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Peca 3 - Filme 30”

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicagédo & Publicidade Ltda,

Cliente: Departamento de Transito do Distrito Federal (Detran-DF).

Titulo: “Ciclista”

Formato: Filme 30"

Data da producgdo: 12 de agosto de 2021

Periodo de veiculagdo: 19 de agosto a 2 de setembro de 2021

Veiculos: TVs Globo, Record, SBT, Band, Brasilia, Brasil, Unido, Viva Globo News,
Universal, Magapix e Sportv

Problema que a peca se propds a resolver:

O filme procurou retratar a histéria de Eduardo e Mdnica, embalado na musica de Renato
Russo, do grupo “Legido Urbana”, muito conhecida pelos brasilienses. Ela de moto e ele
de camelo, ou seja: de bicicleta. No caso deles a historia de amor teve um final feliz.
Infelizmente, para muitos ciclistas das nossas cidades, envolvidos em graves acidentes de
transito, a histéria costuma ser bem triste. A pega mostrou que é possivel reduzir € até
mesmo acabar com esses acidentes. Tudo comega com o saber compartithar a via: a
bicicleta & um veiculo e tem direito sim, de trafegar nas ruas e rodovias, mas todos devem
fazer a sua parte com atenco, educacéo e respeito ao proximo. Orientou aos motoristas
que ao dirigir, mantenham distancia minima de 1,5 m e reduzam a velocidade ao ultrapassar
ciclistas: aos ciclistas, ao pedalar, trafeguem sempre no sentido da via e do lado direito da
pista. Nao furar sinais vermelhos e sinalizar com o brago as suas intengoes. Todos no
transito devem proteger o pedestre, reafirmando o conceito de que: “Quem compartitha a
via mantém viva a sua historia de vida”.
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Peca 4 - MUB interativo — acdo de ativagao

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicacgao e Publicidade

Cliente: Ministério da Satde

Titulo: “Espirro”

Formato: 60°

Data da produgéo: 10 de margo de 2017

Periodo de veiculagdo: 17 de abril a 26 de maio de 2017

Veiculos: Sem Parar (MUB Av. Paulista), Twitter, Facebook e Instagram

Problema que a peca se propds a resolver:

Todos os anos, durante o inverno, s&o comuns os casos de infecgées respiratorias agudas.
E uma das principais intervencdes preventivas em salde publica &, sem dulvida, a
vacinacdo. Faz-se necessario convocar os publicos-alvo para tomar a vacina e evitar as
complicacdes decorrentes da gripe, além de contribuir para a diminuicao das internacdes
hospitalares, mortalidade evitdvel e gastos com medicamentos para tratamento de
infecgbes secundarias.

Criamos e veiculamos campanha no mercado nacional, de 17 de abril a 26 de maio de
2017, em quase todos os meios de comunicagéo. E o mais inusitado foi um painel de
mobiliario urbano INTERATIVO gue espirrava no meio de grandes avenidas e, em especial,
na Avenida Paulista, onde pessoas que transitavam diariamente eram convocadas para
tomar a vacina contra a gripe ao sentirem o resultado do espirro nelas. Para ampliar a
cobertura, a agao foi gravada e divulgada nas redes sociais.

O resultado desta campanha foi atingido por meio da meta estipulada pelo Ministério da
Saude de vacinar pelo menos 90% dos publicos-alvo, representando cerca de 58 milhges
de brasileiros protegidos contra a gripe em todo o Pais.
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Peca 5 - Filme 60".

Ficha Técnica

Agencia: CC&P — Companhia de Comunicagéo e Publicidade Ltda.
Cliente: Assembleia Legislativa do Estado de S&o Paulo

Titulo: Alesp “Ta em todo o lugar”

Formato: filme 60"

Data da produgéo: 15 de novembro de 2023

Periodo de veiculagdo: 20 a 21 de novembro de 2023

Veiculos: TV Globo, TV Record, SBT e Band

Problema que a pega se propds a resolver:

Com o conceito “O trabalho da Alesp ta em todo iugar’, o filme divulga as agdes da
Assembleia Legislativa de Sao Paulo para a populagao do Estado.

Sabemos que as pessoas muitas vezes nao associam as melhorias na sua cidade e no
estado ao trabalho dos deputados estaduais, portanto criamos um filme didatico, educativo,
com um jingle que informa claramente a participagéo da Alesp na aprovagao de leis e
projetos importantes que mudam a vida das pessoas.

Como a lei que aumentou o salario minimo paulista, a lei que garante avaliagao individual
para estudantes autistas, a lei que autorizou empréstimos para a construgdo do trem
Intercidades a iei que viabiliza o Programa Satide da mulher e a renegociacao de dividas
de impostos estaduais.

A veiculagao desse comercial no formato de 60 segundos aconteceu na televisdo, nas
emissoras Tv Globo, SBT, Record, Band e na internet.
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Pec¢a 6 — Banner de Internet

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicagao & Publicidade
Cliente: Ministério da Saude

Titulo: “Obesidade Infantil”

Formato: Banner internet 300 x 600 px

Data da Produgao: 05/08/2021

Periodo de Exposicéo: de 10 a 24/8/2021

Veiculos: Varizon / Cazamba / Logan / Revista Crescer / Pais e filhos

Problema que a pega se propds a resolver:

A obesidade infantil se tornou, na ultima década, uma questdo de salde publica para o
Brasil. Afinal, criancgas e adolescentes com obesidade tem a salde comprometida e correm
sério risco de desenvolver doencas cardiovasculares, nas articulagbes e ossos, diabetes e
até cancer na vida adulta. Entdo mudar os habitos alimentares e de atividade fisica das
familias brasileiras se tornou uma necessidade.

Com o conceito “Vamos prevenir a obesidade infantil: 1,2, 3 e jal" a estratégia foi colocar
0s pais e responsaveis pelas criangas como protagonistas da campanha, uma vez que, a
responsabilidade para prevenir e combater a obesidade infantil deve ser compartilhada por
todos, especialmente: criancas e adolescentes, pais e responsaveis, profissionais de satde
e educacgao, gestores publicos.

A peca buscou reforgar a mensagem junto aos pais e responsaveis por criangas, nos sites
e portais, para que fossem impactados sobre a importdncia e os cuidados com a
alimentacao das criangas.
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Pecga 7 — Outdoor

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicagao & Publicidade
Cliente: Universidade CEUMA

Titulo: Pos-Graduac&o Direito

Formato: 9m x 3m

Data da producgao: 25 de abril de 2018

Periodo de veiculagido: 26 de abril a 5 de maio 2018
Veiculos: placas de outdoor em S&o Luis

Problema que a peca se propds a resolver:

Criacao de campanha publicitaria com foco na credibilidade da Pos-Graduagdo CEUMA, o
maior grupo de ensino do Norte, Nordeste e Centro-Oeste, para aumentar o nimero de
matriculas em cursos especificos, como o de Direito. A comunicagao adotou como
estratégia mostrar a evolugdo de uma carreira profissional "Antes e Depois" da
Universidade CEUMA. trazendo o termo POS com o seu duplo sentido: tanto temporal
"DEPOIS", como no nome do produto "POS-GRADUACAQ". A campanha foi veiculada em
S30 Luis do Maranhao, conseguindo excelente visibilidade. Como resultado, obtivemos no
periodo de 1 més de campanha aumento de 32% em matriculas para os cursos da Pos-
Graduacgao de Direito.
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Pecga 8 - Anuncio Revista

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicacéo & Publicidade
Cliente: Conselho Federal de Quimica - CFQ

Titulo: “Sabe o que fazem os profissionais de quimica?’
Formato: Anuncio pagina dupla 40,4 x 26,6 cm

Data da Produgao: 13 de junho de 2019

Periodo de Veiculagdo: 19 de junho de 2019

Veiculo: Revista Veja

Problema que a peca se propds a resolver:

O antncio teve como objetive homenagear os profissionais de quimica pelo “Dia Nacional
do Quimico” e, além de marcar essa importante data, aproveitou a oportunidade para
aproximar o Conselho Federal de Quimica dos profissionais registrados e da sociedade. E,
também, posicionou os profissionais de quimica como 0s responsaveis pelo avango
cientifico e industrial do Brasil, enfatizando a sua importancia por garantirem a gualidade
dos produtos e servigos que chegam até os brasileiros.
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Peca 9 — Redes Sociais

Ficha Técnica

Agéncia: CC&P — Companhia de Comunicagao & Publicidade
Cliente: Senar — SP - Servico Nacional de Aprendizagem Rural
Titulo: Senar SP Anos

Formato: Capa Facebook

Data da producéo: 10 de maio de 2023

Periodo de exposig¢do: 17 maio a 23 de maio de 2023
Veiculo: Redes Sociais Préprias

Problema que a peca se propds a resolver:

A CCP criou uma campanha Institucional com uma série de pegas publicitarias. O pontape
inicial da campanha aconteceu nas redes sociais do SENAR-SP, com a divulgacao de
pecas digitais com o visual e do conceito da campanha. Essa pega em questao foi a CAPA
DO FACEBOOK. A imagem remete ao titulo “Transformando a vida das familias dos
campos de Sao Paulo”.
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Peca 10 - MUB

Ficha Técnica

Agencia: CC&P — Companhia de Comunicagéo e Publicidade Ltda.
Cliente: Ministério da Saude

Titulo: “Doa Leite Materno, doe Esperanca”

Formato: 1,19 mx 1,74 m

Data da produgio: 14 de maio de 2021

Periodo de veiculagdo: 25 de maio a 14 de junho/2021

Veiculos: Cemusa, JC Decaux, e 6tima

Problema que a peca se propds a resolver:

Por meio da mensagem “Doe leite materno, doe esperanca’, a pega procurou estabelecer
uma identidade com as mulheres que estdo amamentado, valorizando os desafios diarios
da maternidade, as agruras, mas também as imensas alegrias proporcionadas pela relagao
de afeto com seus filhos, e, a0 mesmo tempo, agradeceu a essas mulheres, pelo ato
solidario e voluntario de ser uma doadora de leite materno mesmo em meio aos grandes
desafios dos dias vividos com um bebé. Destacou ainda a importéncia de que & possivel
doar leite materno, mesmo durante a pandemia, de forma segura. As mulheres que estao
amamentando e podem doar seu leite devem procurar um Banco de Leite Humano ou Posto
de Coleta de Leite Humano para mais informagées. A pega reforgou a mensagem para esse
publico especifico, com veiculagéo em revistas segmentadas.
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Segue abaixo, a relagao de pegas eletronicas do ITEM 5.8. REPERTORIO gravadas em
pen drive.

Pecga 1 — Cliente: Ministério da Saude — Filme 60”: Vacine -se. Deixe a gripe pra 1a.

Peca 2 — Cliente: Metrd-SP — Web Serie™. “Entre Linhas — Historias em Movimento
Manuntecao”

Peca 3 - Cliente: Departamento de Transito do Distrito Federal — DETRAN-DF — Filme 307
“Ciclista”

Pega 4 — Cliente: Ministério da Satde — Mub Interativo 60" “Espirro”.

Peca 5 — Cliente: Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo - ALESP - Filme 60°
Alesp “Té em todo lugar”

Pega 6 — Cliente: Ministério da Salde — Banner de Internet”: “Obesidade Infantil”

Peca 9 — Cliente: Senar — SP — Servico Nacional de Aprendizagem Rural: “Capa Facebook”
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Pecas Eletronicas
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PROCESSO N° 10.49.011
LICITAGAO Ne 011/24

INVOLUCRO N° 03

Proposta Técnica: Repertorio

Sao Paulo, 13 de novembro de 2024

Odiado.

Companhia da Comunicagao e Publicidade Lida.

CNPJ: 69.277.291/0001-66
Carolina Fernandes Lazareth
CPF: 274.768.168-89
Representante Legal
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REPERTORIO

Peca 7

Cliente: Universidade Ceuma
Peca: Outdoor

Dimensdes da pega: 9m x 3m
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Peca 8

Cliente: Conselho Federal de Quimica - CFQ

Peca: Anuncio de Revista ]
Dimensé&o da pec¢a: Anuncio pagina dupla 40,4 x 26,6 cm @

Conselho Federal de Quimica
Sisterna CFQ/CRQ
Transformando o Brasil pela Ouimica

VOCE SABE

0 QUE FAZEM 0S
PROFISSIONAIS
DE QUIMICA®?

A DIFERENCA.

0 trabalho dos profissionais de Quimica estd
presentg nos alimentos, Nas roupas, Na construcdn
civil, na medicina, nos cosmeéticos e em muitos
outros produtes que usamos no dia a dia.

0 sisterna CFQ/CRQ 1em o compromisso de valorizar
0s profigsionais e garantir a qualidade dos

produtos e servigos que chegam até vocé

cfg.org.br
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Saiba mais em M g, PATRIA AMADA
gov.br/ U + MINISTERIO D4 /—==BRASIL

GOVERNO FEDERAL

REPERTORIO

Peca 10

Cliente: Ministéric da Salde

Peca: MUB

Dimensdes da peca: 1,19 mx 1,74 m




