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Relato 1: Colégio Medianeira 2021 - “Reimagine”
Problema de Comunicagao

No complexo panorama educacional brasileiro, surge o Colégio Medianeira,
pertencente a renomada Rede Jesuita de Educacgéo, composta por 17 instituicées
distribuidas por todo o territério nacional. A sua histéria se entrelagca com a tradicéo e
a exceléncia, representando ndo apenas uma escolha de ensino, mas um legado de
conhecimento e valores.

No entanto, mesmo imersa nessa tradi¢gdo, o Medianeira depara-se com um desafio
tdo comum quanto complexo: a evasdo de alunos. Em um cenario em que novas
escolas, modernas, internacionais e bilingues, despontam como alternativas
sedutoras, a instituicdo busca reinventar-se para manter-se relevante e atrativa aos
olhos das familias.

Emerge entdo a necessidade de um novo posicionamento, ndo apenas para
combater a evasdo, mas para reavivar a tradicdo do Medianeira e reafirmar sua
posigdo como uma referéncia educacional. Esse desafio ndo se limita apenas a

atracdo de novos alunos, mas também a manuten¢do de sua imagem como um
referéncia de valores e tradigao.

Apéds um diagndstico e analise profunda do Medianeira e concorréncia, constatamos
que o problema reside ndo na esséncia da instituicdo, mas na sua forma. Néo é a
metodologia de ensino, ja moderna e eficaz, nem os valores, imbuidos na sua
esséncia jesuita, que precisam ser questionados. E a estrutura fisica, que quando
comparada com outras instituicbes do mercado, clama por renovacéo.

Planejamento Publicitario

A solugéo encontrada foi uma reformulagdo completa do ambiente escolar, atraves
de um novo projeto arquitetdnico. Esse projeto abrangente contemplou uma area
consideravel de 54.000 m?, revendo desde as areas de convivéncia até as salas de

aula, com o objetivo de torna-las mais adequadas aos padrbes contemporéneos de
aprendizado.
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A nova arquitetura foi concebida para promover a integragéo e a colaboragéo, com
espacgos abertos e versateis que estimulassem a criatividade e a interagéo entre os
alunos. A partir desse processo de transformacao, foi desenvolvida uma campanha
publicitaria estratégica, cujo foco era ressaltar as mudangas e atrair a atengéo do
publico-alvo.

Apos a transformagfo, a campanha, embasada no conceito de imaginagéo,
convidava os espectadores a visualizarem o novo Medianeira, destacando como a
escola havia se reinventado para oferecer uma experiéncia educacional ainda mais
enriquecedora e inovadora. Desafiandoc a nogdo convencional da escola, a
campanha inspirou todos a reimaginarem o Medianeira, ndo apenas destacando a
grandiosidade das reformas, mas também reforgando o compromisso da escola com
a exceléncia educacional.

Resultados

Os resultados foram notaveis: a reforma iniciada pelo terceiro ano teve um impacto
imediato na redugéo da evaséo de alunos.

A medida que as reformas foram concluidas em todas as séries, o interesse pelo
colégio cresceu exponencialmente, resultando em um aumento expressivo no
nimero de matriculas. Além disso, a taxa de evas&o diminuiu consideravelmente,
demonstrando o sucesso da campanha em reafirmar o Medianeira como uma
escolha de exceléncia para familias em busca de educagéo de qualidade.

Os resultados dessa jornada foram marcantes. Nao se limitaram apenas a numeros,
mas refletiram na renovagdo da alma da escola e no resgate do orgulho de
pertencer a comunidade Medianeira.
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1. Trailer 3'

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Colégio Medianeira

Titulo: Manifesto Reimagine

Data de producgéo: Novembro 2021
Dimenséo original: Trailer 3'

Periodo de veiculagédo: Dezembro 2021
Veiculo/espaco: Youtube

Problema/Solugéo

A campanha "Reimagine" de Medianeira enfrentava o desafio de iniciar com um
impacto significativo, capaz de transmitir a mudancga de discurso, posicionamento e
transformacao arquitetdnica da escola, além de destacar sua viséo para o futuro. Era
essencial provocar o sentimento de que a tradicional escola havia sido reimaginada
e estava pronta para uma nova era.

Para atender a esse desafio, optou-se por langar um trailer de 3 minutos, concebido
para transmitir uma mensagem abrangente e inspiradora. O trailer foi
estrategicamente veiculado nas redes sociais do Medianeira e no YouTube, com
impulsionamento para alcangar o publico-alvo desejado. Essa pega audiovisual
funcionou como um convite para que as pessoas vissem e sentissem as
transformagdes em curso na instituigéo.

O trailer oferece uma vis3o resumida do que o Medianeira visualiza para o futuro,
convidando o publico a reimaginar o papel da escola em suas vidas e a explorar
pessoalmente as mudancas em andamento. Com essa abordagem, a campanha
"Reimagine” ndo apenas comunicou a evolugéo da escola, mas também despertou o
interesse e a curiosidade do publico, convidando-os a fazer parte dessa jornada de
transformacéo educacional.
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2. Rélogio

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Colégio Medianeira

Titulo: Reimagine Projetos

Data de produgéo: Novembro 2021

Dimens&o original: Relogio de rua (1,20m x 1,80m)
Periodo de veiculagédo: Dezembro 2021
Veiculo/espaco: Clear Channel

Problema/Solug&o

O Colégio Medianeira, situado em uma regido mais afastada do centro da cidade e
dos bairros de seu publico-alvo, enfrentava o desafio de se fornar uma escolha
considerada por aqueles que ja conheciam a instituicdo, mas ndo a enxergavam
como uma opgcao vidvel. Diante desse cenario, a estratégia escolhida foi posicionar
relégios de rua em locais frequentados pelo publico-alvo, buscando assim estar
presente no caminho dos potenciais alunos e suas familias.

Essa iniciativa tinha como objetivo convidar o publico a reimaginar o Colégio
Medianeira, fazendo uma alusdo ndo apenas aos projetos escolares, mas também
as transformacbes grandiosas, como a recente reforma da instituido. Ao colocar os
relégios de rua em locais estratégicos, a escola desejava inspirar uma reflex@o sobre
o potencial do colégio e seu papel na vida dos estudantes e da comunidade.

Essa abordagem n#o apenas aumentou a visibilidade do Colégio Medianeira entre
seu publico-alvo, mas também reforcou sua imagem como uma instituicao
comprometida com o progresso e a exceléncia educacional. O impacto dessa
estratégia foi evidente pelo aumento no interesse e na procura por informagdes
sobre a escola, demonstrando assim a eficacia dessa iniciativa em reimaginar o
futuro do colégio e atrair novos alunos.
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3. Ponto de Onibus

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Colégio Medianeira

Titulo: Reimagine Grade Curricular

Data de produgédo: Novembro 2021

Dimenséo original: Ponte de Onibus (2,00m x 1,00m)

Periodo de veiculagdo; Dezembro 2021

Veiculo/espago: Clear Channel

Problema/Solugéo

O Colégio Medianeira enfrentava o desafio de combater o equivoco comum de que
suas metodologias educacionais eram ultrapassadas, simplesmente por ser uma
instituig@o antiga. Muitos potenciais alunos e suas familias ndo estavam cientes de
que a escola adotava praticas modernas e inovadoras em seu curriculo. Diante
dessa percepgdo equivocada, era essencial encontrar uma estratégia que permitisse
alcangar um puablico mais amplo e transmitir a mensagem correta sobre a
abordagem educacional do colégio.

A solucdo adotada foi a instalagdo de pecgas publicitarias nos pontos de onibus,
visando uma capilaridade semelhante a dos reldgios de rua. Essas pegas tinham
como objetivo ndo apenas aumentar a visibilidade do Colégio Medianeira, mas
também desafiar as percepcdes equivocadas sobre suas metodologias de ensino. A
mensagem transmitida destacava a modemidade e atualidade do curriculo da
escola, convidando o publico a "Reimaginar a sua grade curricular”.

Ao escolher os pontos de &nibus como iocal de veiculagdo das pegas, o Colégio
Medianeira buscava atingir um publico diversificado e representativo da comunidade,
incluindo tanto pais quanto alunos em potencial. Essa estratégia foi eficaz em
desafiar os preconceitos existentes e destacar a qualidade e a relevancia da
abordagem educacional do colégio. Como resultado, houve um aumento significativo
no interesse pela instituicdo e uma mudancga positiva na percepgéo do publico em
relagdo a sua modernidade e inovagao.
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4. Pagina dupla revista

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Colégio Medianeira

Titulo: Reimagine Inovagéo

Data de produgéo: Novembro 2021

Dimensao original: Pagina dupla revista (40.4cm x 26.6¢cm)
Periodo de veiculagéo: Dezembro 2021

Veiculofespaco: Revista Veja

Problema/Solucao

Problema/Solucao

O Colégio Medianeira enfrentava o desafio de comunicar as mudangas e inovagbes
em sua abordagem educacional para seu publico-alvo. Muitas pessoas ainda
mantinham a percep¢do equivocada de que o Medianeira néo era uma escola
inovadora, devido & sua longa historia e localizagdo. Era crucial encontrar uma
maneira eficaz de transmitir a mensagem de que o colégio estava passando por
transformacdes significativas e oferecendo uma educagéo moderna e atualizada.

Para resolver esse problema, foi decidido veicular anincios em revistas relevantes
para o publico-alvo do Medianeira. Essas revistas eram escolhidas por serem
amplamente lidas pelas familias e comunidades ligadas 4 escola, proporcionando
uma oportunidade Unica de alcangar aqueles que precisavam ser informados sobre
as inovagBes da instituigdo. Os anuncios destacavam as mudangas e melhorias
recentes no Medianeira, convidando o pablico a "Reimaginar a Inovagéo" na escola.

Ao escolher veicular os andncios em revistas de relevancia para o publico-alvo, o
Medianeira buscava garantir que sua mensagem chegasse diretamente as maos
daqueles que mais se beneficiariam das mudancgas na escola. A estratégia era
mostrar que, apesar das percepgdes anteriores, o Medianeira estava comprometido
com a inovagio e o progresso educacional. Como resultado, houve uma mudanca
positiva na maneira como o publico via o colégio, com uma maior valorizagéo de sua
abordagem moderna e inovadora.



5. Outdoor

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Colégio Medianeira

Titulo: Reimagine Inovacéo

Data de producéo: Novembro 2021

Dimensé&o original: Outdoor (9,00m x 3,00m)
Periodo de veiculagdo: Dezembro 2021
Veiculo/espaco: Outdoor dentro do proprio colégio

O Colégio Medianeira enfrentava o desafio de atrair o pablico para visitar a escola e
conhecer suas mudangas e metodologias inovadoras. Muitas pessoas ainda tinham
uma visdo desatualizada da instituicdo e ndo estavam cientes das transformacgtes
pelas quais o Medianeira estava passando. Era fundamental encontrar uma maneira
impactante de convidar o publico a visitar a escola e experimentar em primeira mao
as inovagdes educacionais que estavam sendo implementadas.

Para resolver esse problema, foi decidido instalar um outdoor localizado na frente da
escola. A escolha estratégica desse local permitia que o anuncio fosse visto por
todos que passassem pela regido, especialmente aqueles que residiam nas
proximidades e estavam em busca de opgbes educacionais para suas familias. O
outdoor apresentava uma mensagem provocativa e convidativa, convidando as
pessoas a "Reimaginar a Metodologia" do Medianeira. A ideia era despertar a
curiosidade e o interesse do publico, incentivando-os a visitar a escola e descobrir
pessoalmente as mudangas que estavam ocorrendo.

Ao escolher essa abordagem, o Medianeira buscava garantir gue sua mensagem
alcangasse aqueles que estavam mais proximos da escola e, portanto, mais
propensos a considera-la como uma opg¢édo educacional. O objetivo era criar uma
experiéncia memoravel que inspirasse o publico a visitar o colégio, conhecer suas
metodologias inovadoras e fazer parte dessa transformagdo educacional. Como
resultado, houve um aumento significativo no numero de visitantes a escola, com
muitas familias interessadas em explorar as oportunidades oferecidas pelo
Medianeira.
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Relato Approval Facil 2022 - "Do Nada”

Problema de Comunicac¢ao

A Approva Féacil & uma verdadeira disruptora no mercado imobiliario brasileiro,
trazendo uma solucao inovadora para um problema antigo: a burocracia e a lentidao
no processo de obteng&o de crédito para a compra de iméveis, principalmente para
o publico baixa renda. Ao conectar-se diretamente ao sistema de aprovagéo de
crédito da Caixa Econdmica Federal, o aplicativo torna o acesso ao financiamento
imobiliario mais acessivel e agil do gue nunca.

O conceito por tras da Approva Facil é simples, mas poderoso: tornar o acesso a
moradia mais acessivel e descomplicado para todos os brasileiros. Imagine poder
realizar 0 sonho da casa propria de forma descomplicada e rapida, sem a
necessidade de enfrentar pilhas de documentos e esperar semanas por uma
resposta. Com apenas alguns cliques, & possivel preencher os dados necessérios e
ter o crédito avaliado e aprovado, abrindo as portas para a realizagdo desse grande
objetivo de vida.

No entanto, apesar dos inumeros beneficios oferecidos pela Approva Facil, muitas
pessoas ainda ndo estdo cientes da existéncia dessa solugéo revolucionaria. O
desafio era superar essa falta de conhecimento e conscientizar o publico sobre a
facilidade e conveniéncia de utilizar o aplicativo para obter crédito imobiliario.

Planejamento Publicitario

Foi ai que a estratégia publicitaria entrou em cena, com uma abordagem criativa e
impactante. Em vez de seguir o padrdo tradicional das campanhas publicitarias,
decidimos surpreender as pessoas quando menos esperassem. Anlncios foram
estrategicamente colocados em locais de grande circulagdo, como supermercados e

shoppings, capturando a atengéo dos potenciais compradores no momento em que
estavam mais receptivos.

Elaboragéo: Referendo do Cliente:
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O conceito por tras da campanha era transmitir a sensagdo de que a oportunidade
de adquirir uma casa propria estava ao alcance de todos, "Do Nada, vocé de casa
propria™. A ideia era criar uma conex&o emocional com o publico, mostrando que a
realizagdo desse sonho poderia acontecer de maneira inesperada e surpreendente,
gracgas & praticidade e eficiéncia da Approva Facil.

A campanha n&o se limitou apenas aos anuncios em locais fisicos. As redes sociais
e outras plataformas digitais também desempenharam um papel crucial na
disseminagdo da mensagem da Approva Facil. Videos cativantes e conteldo
envolvente foram criados para educar e informar o pUblico sobre os beneficios do
aplicativo, gerando um buzz positivo e aumentando o interesse dos potenciais
compradores.

Resultados

Os resultados superaram todas as expectativas. A campanha alcangou e até mesmo
ultrapassou as metas de venda estabelecidas no Rio de Janeiro, impulsionando o
crescimento da Approva Facil e solidificando sua posigdo como uma solugdo
inovadora e confiavel no mercado imobiliario. Com o sucesso da campanha, a
empresa conseguiu uma segunda rodada de investimentos e expandiu suas
operagées para Sdo Paulo muito antes do previsto, demonstrando o impacto positivo
e a eficacia da estratégia adotada.

Elaboracéo: Referendo do Cliente:
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Luiz Mue Tastartyl D\elme’émc")es
Diretor de Criagdo CEO
WD Marketing Ltda Approva Facil S/A
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1. Spot Radio 30"

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Approva Facil

Titulo: Casa Propria

Data de produgdo: Agosto 2022
Dimensé&o original: Spot Radio 30"
Periodo de veiculagédo: Setembro 2022
Veiculo/espago: Radio Melodia FM 97,5

Problema/Solugdo

A plataforma Approva Facil enfrentava o desafio de conscientizar o publico sobre sua
existéncia, funcionalidades e beneficios. Muitas pessoas ndo tinham conhecimento
dessa ferramenta que poderia auxilia-las na realizagdo do sonho da casa propria.
Era crucial encontrar uma maneira eficaz de transmitir essa mensagem e mostrar
como a Approva Facil poderia facilitar o processo de aquisigéo de imoveis.

Para resolver esse problema, foi escolhido langar a campanha com um spot de radio
de 30 segundos, veiculado diariamente nas regiGes onde o pUblico-alvo da Approva
Facil estava concentrado. Reconhecendo que o radio ainda € uma ferramenta muito
eficaz para alcancar esse publico, essa escolha estratégica permitiia que a
mensagem chegasse de forma direta e impactante aos ouvintes.

O spot de radio transmitia a sensagdo de que a oportunidade de adquirir uma casa
prépria estava ao alcance de todos, com a frase "Do Nada, vocé de casa propria”. A
ideia por tras dessa mensagem era criar uma conexdo emocional com o publico,
mostrando que a realizacdo desse sonho poderia acontecer de maneira inesperada
e surpreendente, gragas a praticidade e eficiéncia da Approva Facil.

Ao escolher essa abordagem, a Approva Facil buscava educar e engajar o publico
sobre os beneficios da plataforma, incentivando-os a explorar essa oportunidade de
tornar realidade o sonho da casa propria. Como resultado, houve um aumento
significativo na conscientizagdo sobre a Approva Facil e uma maior adeséo a
plataforma por parte daqueles que buscavam uma solugdo simples e eficiente para a
compra de imoveis.

11



WD

2. Banner

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Approva Facil

Titulo: Aluguel

Data de produgao: Agosto 2022

Dimenséo original: Banner (980px x 120pXx)
Periodo de veiculagdo: Setembro 2022
Veiculo/espago: Google

Problema/Solugéo

Para aumentar o engajamento da campanha da Approva Facil, era crucial estar
presente na palma da mio do publico-alvo, mostrando situagbes que s seriam
possiveis com a casa propria para criar consideracdo e incentivar a aggo. Era
necessario transmitir a mensagem de forma eficaz e persuasiva, destacando os
beneficios de adquirir um imével e incentivando o pablico a considerar essa opgao.

Para atingir esse objetivo, foi escolhido utilizar banners digitais no Google Ads, uma
plataforma amplamente utilizada pelo publico-alvo da Approva Facil. Essa escolha
estratégica permitiia que a mensagem fosse exibida de forma direcionada e
impactante para aqueles que estivessem pesquisando sobre questdes relacionadas
a compra de iméveis ou buscando solucbes para deixar de pagar aluguel.

Nos banners digitais, a mensagem central enfatizava a ideia de que o publico-alvo
ndo precisaria mais pagar aluguel, mas sim poderia optar por pegar um emprestimo
com parcelas mais baratas e, assim, comegar a viver na casa propria. Essa
abordagem visava despertar o interesse e a consideragdo do publico, mostrando as
vantagens tangiveis de se tornar proprietario de um imével e encorajando-os a dar o
proximo passo em diregéo a realizagdo desse objetivo.

Ao utilizar essa estratégia, a Approva Facil buscava ndo apenas aumentar o
engajamento da campanha, mas também educar e informar o publico sobre as
opgdes disponiveis para realizar o sonho da casa propria. Como resuitado, houve
um aumento significativo no trafego para o site da Approva Facil, bem comc um
aumento nas consultas e solicitagdes de informagbes sobre os servigos oferecidos
pela plataforma.

12
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3. Painel Shopping

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Approva Facil

Titulo: Playground

Data de produgao: Agosto 2022
Dimens&o original: Painel

Periodo de veiculagdo: Setembro 2022
Veiculo/espago: Shopping Nova Iguagu

Problema/Solugéo

Para aumentar o engajamento da campanha da Approva Facil e alcangar
efetivamente o publico-alvo, era essencial estar presente nos locais de
movimentagdo e interagdo desse publico. Compreendendo a importancia de se
comunicar de maneira assertiva e impactante, foi decidido utilizar painéis
publicitarios em shoppings da regido, locais frequentados por individuos em busca
de lazer, entretenimento e também de informages sobre produtos e servigos.

Essa estratégia permitiria que a mensagem da Approva Facil fosse visualizada por
um grande nimero de pessoas, enquanto estavam em um ambiente propicio para
absorver informagdes e considerar novas oportunidades. Os painéis publicitarios
seriam posicionados estrategicamente em areas de grande circulagdo dentro dos
shoppings, garantindo uma ampla visibilidade para a campanha.

Ao criar os painéis, optou-se por utilizar mais um desdobramento de situagbes que
s6 seriam possiveis vivendo na casa propria. Em um dos painéis, por exemplo, a
mensagem seria ilustrada com uma cena de uma familia feliz brincando em um
playground, transmitindo a ideia de que a realizacdo desse sonho proporcionaria
momentos de alegria e convivéncia em um ambiente seguro e familiar.

Essa abordagem visa ndo apenas despertar o interesse do publico, mas também
criar uma conex3o emocional, mostrando as vantagens e os beneficios tangiveis de
se tornar proprietario de um imével por meio da Approva Facil. Com essa estratégia,
espera-se ndo apenas aumentar o engajamento da campanha, mas também gerar
interesse e consideragdo entre o publico-alvo, incentivando-os a buscar mais
informacdes e dar o proximo passo em diregdo a conquista da casa propria.
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4. Painel Supermercado

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Approva Facil

Titulo: Churrasco

Data de produgéo: Agosto 2022

Dimensé&o original: Painel

Periodo de veiculagao: Setembro 2022
Veiculo/espago: Supermercado Guanabara

Problema/Solucéo

Para continuar o planejamento da campanha da Approva Facil, era necessario estar
presente em mais locais estratégicos onde o pablico-alvo frequentemente circulava e
realizava atividades cotidianas. Considerando a relevancia dos supermercados
como pontos de encontro e compras para as familias, foi decidido implementar
agbes publicitarias nesses estabelecimentos, utilizando mais um desdobramento de
situagdes que so seriam possiveis vivendo na casa propria.

Os supermercados oferecem um ambiente propicio para alcancar o pablico-alvo em
um momento de relaxamento e planejamento das necessidades familiares,
tornando-se um local ideal para transmitir a mensagem da Approva Facil. Com essa
estratégia, a campanha seria capaz de alcangar um grande nimero de pessoas em
um ambiente familiar e receptivo.

Ao criar os materiais publicitarios para os supermercados, optou-se por destacar
situagbes que ressaltassem os beneficios de possuir uma casa propria. Por
exemplo, uma das mensagens retratava uma familia reunida em um churrasco no
quintal de sua propria casa, transmitindo a ideia de momentos felizes e de convivio
que s seriam possiveis em um lar proprio.

Essa abordagem visa ndo apenas despertar o interesse do publico, mas também
criar uma conex&o emocional, mostrando as vantagens e os beneficios tangiveis de
se tornar proprietario de um imoével por meio da Approva Facil. Ao associar a
mensagem & experiéncia de desfrutar momentos especiais em familia, a campanha
busca gerar consideragdo e incentivar o publico-alvo a buscar mais informagdes
sobre a realizagdo do sonho da casa prépria com a Approva Facil.
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5. Stand de Vendas

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Approva Facil

Titulo: Stand de Vendas

Data de produgdo: Agosto 2022

Dimensao original: Stand de Vendas

Periodo da Agéo: Setembro 2022

Veiculo/espago: Shopping Nova Iguagu, Estacionamento Supermercado Guanabara

Problema/Solugéo

Para completar o ciclo do funil de vendas e converter o publico-alvo em usuarios
ativos da plataforma Approva Facil, era crucial criar pontos de contato direto e
imediato onde os interessados pudessem se inscrever e experimentar os beneficios
do servico. Diante dessa necessidade, optamos por implementar stands de venda
temporarios em locais de grande movimentacdo, como shoppings e ruas
movimentadas, como parte de nossa estratégia de conversao.

Esses stands foram estrategicamente posicionados para alcangar um grande
nimero de pessoas e captar a atengdo do publico desprevenido. A mensagem
transmitida era clara: a oportunidade de realizar o sonho da casa propria estava ao
alcance de todos, e a Approva Facil tornava esse processo rapido e acessivel.

Ao oferecer a possibilidade de inscrigdo imediata no aplicativo da Approva Facil, 0s
stands de venda temporarios permitiam gue 0s interessados dessem o primeiro
passo rumo & conquista de sua propria casa. Essa abordagem pratica e direta
visava ndo apenas aumentar a conscientizacao sobre a plataforma, mas também
incentivar a agéo imediata por parte do publico.

Ao participar do processo de inscrigdo no local, os clientes potenciais
experimentavam a facilidade e a conveniéncia de utilizar a Approva Facil, o que
contribuia significativamente para a converséo e fidelizacdo desses usuérios. Essa
estratégia completa o ciclo do funil de vendas, garantindo que o publico-alvo seja
conduzido desde o conhecimento inicial até a ag&o pratica, culminando na
realizacdo do sonho da casa propria.
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Relato 1: Colégio Medianeira 2021 “Reimagine” Q,

1. Trailer 3'

Relato 2: Approva Facil 2022 “Do Nada”
1. Spot Radio 30"

2. Banner
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RELATO 1
2. Rélogio

<=lVIA

UM COLEGIO
QUE INSPIRA
OS ALUNOS
APENSAREM .
NOVAS SOLUCOES.

VOCE PRECISA CONHECER

MUITO MAIS
DO QUE

Medianeira yecrees

¥1% Rede Jesuita
- de Educacao
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RELATO1
3. Ponto de Onibus

MATRICULAS
ABERTAS

CURRICULAR.

MUITO MAIS
DO QUE

Medianeira {ecsse

J2% Rede Jesuita
»u- de Educacao




RELATO 1
4. Pagina dupla revista

VOCE PRECISA CONHECER

MATRICULAS
ABERTAS

MUITO MAIS
OOOOOOOO DO QUE

Medianeira yoctreee

(il Rede Jesuita de Educacio
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RELATO 1
5. Qutdoor

MUFI'O MAIS N,
UE ix Rede Jesuita

Medlaneira voceron: | M de Educaco

REMAGINE

METODOLOGIA -~
PARACRIARALUNOS A )
INOVADORES. e

VOCE PRECISA CONHECER | ABERTAS




RELATO 2
3. Painel Shopping

Aponte a camera
do seu celular para

esse QR CODE e veja
que )

para vocé escolher na palma da sua mao.




RELATO 2
4. Painel Supermercado
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do seu celular para [ L ‘4 )
esse QR CODE e veja ~ 2 : -
que ; » Ny

Aponte a camera




RELATO 2
5. Stand de Vendas

com seus

filhosl

COom os
bﬂﬁ\dg(}gl
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