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Invista em Sao Bernardo — Municipio de Sdo Bernardo do Campo — Dezembro/2021

Contexto

S0 Bemardo do Campo é sinénimo de superacéo. Toda sua historia é calcada em mobilizagbes
para superar desafios. Da perda do protagonismo para a Vila de S&o Paulo, no comego da
formac&o do Pais, até se transformar num dos maiores centros industriais latino-americanos,
muitas foram as situagdes em que S&o Bernarde do Campo deu exemplo de trabalho e forga.
Nas duas primeiras décadas do século 21 ndo foi diferente. Ainda que a cidade tenha se
transformado em um sinénimo de capital de servigos e trabalho, o cenario de desindustrializagio
nacional, agravado na regiéo com a saida da fabrica da Ford do municipio, se impunha como
um grande desafio a ser transposto. Somado a isso, nos anos recentes, viveu o enfrentamento
da maior pandemia em 100 anos e suas consequéncias, com um quadro de enorme dificuldade
fiscal, press#o sobre o sistema de salide e servigos sociais do municipio, desemprego e perda
de renda média da populagdo. Mas a cidade, uma vez mais, reagiu ao momento complexo.
Asituacéo do municipio ainda era dificil, assim como paratodas as cidades brasileiras, mas, como
fez o dever de casa, estava mais apta a enfrentar os novos desafios. O comportamento da nova
gestao permitiu uma invers&o de trajetoria fiscal e uma melhora significativa na satde financeira
da cidade. O combate ao desperdicio levou & recuperagdo da capacidade de investimento e a
realizac&o de obras de infraestrutura gerou emprego e renda. Ao mesmo tempo, uma expans&o
de servicos, sobretudo na area social, tomou S&o Bernardo do Campo, segundo a consultoria
Macroplan, uma das 3 cidades brasileiras que mais avancaram em educac&o e uma das 3 que
mais diminuiram a violéncia, com agdes e investimentos em seguranga publica.

Problema
O municipio buscava atrair empresarios e empreendedores de diversos tamanhos para
a cidade. Esse movimento da cidade ja havia apresentado resultados importantes. S&o
Bernardo do Campo registrou a abertura de 48 empresas por dia no primeiro quadrimestre
de 2021 e também obteve a confirmac&o de importantes investimentos do setor privado.
A cidade também se destacou para negdcios na indlstria, segundo o ranking das
Melhores Cidades para Fazer Negdcios, elaborado pela consultoria Urban Systems. Sua
Sala do Empreendedor foi reconhecida como a melhor do Estado pelo Sebrae e a Edig&o
2020 do indice de Cidades Empreendedoras reconheceu Séo Bernardo do Campo como
a 72 Melhor Cidade do Pais em ranking de empreendedorismo para o fomento de novos
negdcios, entre outras conquistas relevantes para atragéo de investimentos e geragéo
de emprego e renda no municipio. Além disso, a emblematica saida da Ford da cidade
também foi solucionada. Exemplos esses que confirmavam uma mudanga substancial
na economia da cidade e na recuperagéo de sua capacidade de investimento.
De qualquerforma, no fim de 2021, as palavras-chave para a retomada eram: investimento
e emprego, e, nesse sentido, a continua atragdo de novos negécios para a cidade era
— e ainda é — essencial. Portanto, a comunicagao tinha papel fundamental para seguir
avancando com confianga no futuro péds-pandemia.

MUNICIPIO DE SAO\,BERNARDO DO CAMPO
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Solugao

Trabalhamos a comunicagdo para dar visibilidade ao municipio como polo atraente de negocios
e tera de oportunidades, na virada de 2021 para 2022, aproveitando o momento recente
de desenvolvimento para acelerar a retomada no pds-pandemia, saindo na frente de outros
municipios e atraindo novas empresas e negdcios para a cidade. Ao mesmo tempo, transmitimos
a sensagcao de orgulho do municipe por ver sua cidade, mais uma vez, considerada como polo
de negocios, de servigos e industrial, depois de alguns reveses embleméticos como a saida da
Ford. Valorizando os diferenciais competitivos e o ambiente de negdcios, mostramos ao publico-
alvo que a cidade continuava sendo referéncia no setor industrial, mas que seguia avangando
em um ambiente de negdcios diverso, apoiado n&o somente na industria. A ideia era fazer com
que o empreendedor olhasse novamente para a cidade. Que a colocasse em seu radar, como
opcéo ideal para movimentar e expandir seus negdcios na retomada do pés-pandemia. Assim,
usamos atributos da cidade para consolidar uma mensagem eficaz. Localizagéo Estratégica
— préxima aos Aeroportos de Congonhas e Guarulhos, ao Porto de Santos e ao lado de Sao
Paulo; R$ 9 bilhdes de investimentos publicos e privados em 2021/2022 (FGV/SP), geragéo
de mais de 46,2 mil empregos (FGV/SP); Melhor Cidade do Brasil para a Industria — Exame/
Urban Systems; os menores impostos da Grande SP; incentivo fiscal com descontos de até
30% no IPTU das empresas, mediante a abertura de postos de trabalho. Com uma campanha
direta e objetiva, marcada por discurso pertinente, com olhos no presente e crenca no futuro,
convidamos o target a olhar mais uma vez para a cidade, destacando suas qualidades. Com
balanco ideal entre TV Aberta + Pay TV, para obter o melhor resuttado possivel dentro da verba
disponivel, construimos cobertura durante o periodo de veiculagéo, linearidade e frequéncia na
campanha para sustentagao e fixagio da mensagem para o publico pricritario mais qualificado.
Nos aeroportos, nos jomais e nas revistas, reforcamos a mensagem ao publico qualificado e, no
digital, com midia display e redes sociais, alcangamos o target e garantimos o compartihamento
da informag&o. Impactamos formadores de opini&o e empreendedores das regides de influéncia
de negécios do Estado: Grande SP, Vale do Paraiba, Baixada Santista, Regi&o Metropolitana
de Campinas, Ribeirdo Preto e Sorocaba. Além disso, um esforgo especifico no Aeroporto
Internacional de Brasilia cumpriu fungdo estratégica, com especial atengéo ao ambiente
politico-institucional.

Resultados

Segundo o painel do Mapa de Empresas do Ministério da Economia, no 1° semestre de
2022, S&o Bernardo do Campo registrou quase um terco do saldo de empresas criadas
no Grande ABC. Foi o melhor resultado entre as cidades da regido, com 10.990 empresas
abertas e 4.420 fechadas no periodo, mesmo diante da conjuntura da pandemia. Um saldo
positivo de 6.570 empresas que também impactou diretamente na geragéo de empregos.
No Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged), atualizade em maio/2022,
S#0 Bernardo do Campo teve saldo de 13.327 novos postos de trabalho nos ultimos 12
meses e 5.826 empregos com carteira assinada no acumulado do ano. Somente no més de
maio/2022, o saldo positivo ficou em 1.520 vagas formalmente criadas na cidade.

Atestamos a veracidade das informacdes deste case. r

f

N

\ _“\-\

CNPJ/MF N2 46.523.238/0001-47 CNPJ/MF N2 84 x80.161/0001-05
THAIS DE OLIVEIRA SANTIAGO MARSICANO MARIA LAURA TINO NICOTERO
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIA-ADMINISTRADORA

MUNICIPIO DE SA0 BERNARDO DO CAMPO MWORKS&%%E:AQAO LTDA.

=



nico.ag

Agéncia;: MWORKS COMUNICACAO LTDA.

Cliente: MUNICIP!O DE SAO BERNARDO DO CAMPO
Peca: COMERCIAL DE TV 30"

Titulo: INVISTA EM SAO BERNARDO

Formato: 30"

Produgéo: DEZEMBRO/2021

Periodo de Veiculagdo: DEZEMBRO/2021 E JANEIRO/2022
Veiculos/Exibigdo: GLOBO E RECORD

Com o objetivo de alcangar o principal pablico da campanha, empresarios, empreendedores
e formadores de opinido das regiées de influéncia de negécios — Grande SP, Vale do Paraiba,
Baixada Santista, Campinas e Ribeirdo Preto — escolhemos os principais programas da TV
com insergbes de 30" em espagos qualificados, como noticiarios nas respectivas regides.
A TV aberta cumprindo papel de impacto e cobertura e a Pay TV atuando para dar maior
linearidade e frequéncia de mensagem nos publicos pricritarios. A mensagem se revela
objetiva e de simples absorcdo. Os argumentos e ‘reasons to believe” sao expostos com
relevancia para impactar o target com assertividade e eficacia.

Agéncia: MWORKS COMUNICACAO LTDA.

Cliente: MUNICIPIO DE SAO BERNARDO DO CAMPO

Pegca: DOOH — AEROPORTO

Titulo: LOCALIZACAQO ESTRATEGICA (OS MENORES IMPOSTOS...)
Formato: 1.920 x 1.080 - 15’

Producéo: DEZEMBRO/2021

Periodo de Veiculagdo: DEZEMBRO/2021 E JANEIRQ/2022
Veiculo/Exibicdo: NEOOH — AEROPORTO DE GUARULHOS

Com o objetivo de alcangar o principal publico da campanha, empresarios, empreendedores
e formadores de opinido das regides de influéncia de negécios, usamos um espaco de
grande fluxo desse plblico. Os aeroportos de maior fluxo do target (CGH, GRU e BSB)
receberam veiculagdes de painéis DOOH. Aqgui vemos uma das peg¢as veiculadas no Aeroporto
de Guarulhos (GRU), em formato de grande frequéncia, nas telas informativas de embarque.

Agéncia: MWORKS COMUNICAGCAQ LTDA.

Cliente: MUNICIPIO DE SAO BERNARDO DO CAMPO

Peca. DOOH - AEROPORTO

Titulo: LOCALIZACAO ESTRATEGICA (A MELHOR CIDADE DO BRASIL...)
Formato: 208 x 416 — 10°

Produgéo: DEZEMBRO/2021

Periodo de Veiculagdo: DEZEMBROQ/2021 E JANEIRO/2022
Veiculo/Exibicdo: NEOOH — AEROPORTO DE BRASILIA

Com o objetivo de alcangar o principal publico da campanha, empresarios, empreendedores
e formadores de opinido das regides de influéncia de negbcios, usamos um espaco de grande
fluxo desse publico. Os aeroportos de maior fluxo do target (CGH, GRU e BSB) receberam
veiculacdes de painéis DOOH. Aqui vemos uma das pegas veiculadas no Aeroporto de Brasilia
(BSB), em formato de grande frequéncia, nas telas informativas de embarque.

As pecas acima estéo no pen drive anexo.
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Agéncia: MWORKS COMUNICACAO LTDA.

Cliente: MUNICiPIO DE SAO BERNARDO DO CAMPO
Peca: SPOT BOLETIM 30"

Titulo: INVISTA EM SAO BERNARDO

Formato: 37"

Produgéo: DEZEMBRO/2021

Periodo de Veiculacdo: DEZEMBRO/2021 E JANEIRO/2022
Veiculo/Exibigado: RADIO ELDORADO

Para reforgar a sinergia de meios da campanha e conferir endosso & mensagem para 0s
formadores de opinido e empreendedores, construimos um projeto de branded content com
o Grupo O Estado de S. Paulo. Em uma cocriagdo com o Estad&o Blue Studio, uma série
de acdes de midia foi desenvolvida com veicula¢des em jornal, digital e radio, além de um
evento para marcar a campanha de atragdo de negécios e a retomada no municipio. Aqui
vemos um dos boletins de contelido informativo na Radio Eldorado FM.

Peca no pen drive anexo.

Agéncia: MWORKS COMUNICACAO LTDA.

Cliente: MUNICIPIO DE SAO BERNARDO DO CAMPO
Pega: ANUNCIO REVISTA

Titulo: INVISTA EM SAO BERNARDO

Formato: PAGINA DUPLA — 40,4 x 26,6 CM

Produgdo: DEZEMBR0/2021

Periodo de Veiculacdo: JANEIRQ/2022
Veiculo/Exibigdo: REVISTA EXAME

Reforcando a combinagéo de meios da campanha e atuando em impactos qualificados,
usamos também revistas de negdcios e interesse geral nos investimentos de midia. Criamos
um anuncio mostrando as vantagens de investir em S&o Bernardo para as principais revistas
semanais nacionais. Aqui vemos a pagina dupla veiculada na revista Exame, uma das
mais importantes publicacdes de negdcios do Brasil, ajudando a impactar empresarios,
empreendedores e formadores de opinido das principais regides de influéncia de negécios.



INVISTA

EM SAO BERNARDO DO CAMPO

A retomada j& comecou na nossa cidade.

Se hi uma cidade boa para se investr & S&o Bemardo do Campo. Quando vocl [ensar
grande, purse nUMa grande cidade, que oferece os melhones beneficios para © investidor:
localizacéo estratégica, 48,2 mil novos empregos, a melhor idade do Brasil para a
Inddstila e mals de RS 9 bilhGes em Investimentos ern 202172022, Tude 1550 com os
menores impostos da Grande S8 Paulo, Vi, vialte, invista em Sio Bemarde da Campo,
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5.10. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

Relato 2: Estadao Expresso Bairros
Municipio de Sao Paulo.
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Estaddo Expresso Bairros — Municipio de Sao Paulo — 2022/2023

Contexto

Pela Constituicdo Federal, Art. 37: AAdministracéo Publica direta e indireta de qualquer
dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecerd
aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.

De acordo com o principio constitucional da publicidade, &€ dever da Administragdo
conferir a seus atos a mais ampla divulgagao possivel. Nesse sentido, Fabricio Motta,
procurador-geral do Ministério Publico de Contas de Goias (TCM-GQ) e professor da
Universidade Federal de Goias (UFG), considera que “A publicidade oficial, por si s6, ndo
é capaz de garantir a difusdo e o conhecimento da informagéo. A difusdo da informagéo
deve ser feita da forma mais ampla possivel e assegurada com a utilizacéo dos meios
adequados, dependendo de seu objetivo e de seus destinatarios. Além da adequagéo
dos meios, deve-se propugnar por uma conexao sistematica com o direito fundamental
a informagéo e com o principio democratico. Com efeito, para que uma informagéo
possa ser efetivamente apreendida, € necessario que seja transmitida em linguagem
adequada ao pleno entendimento por parte do receptor da informacao”.

Problema

Sé&o Paulo é uma das maiores cidades do mundo. Mais de 12 milhdes de habitantes. Quase
100 bairros, divididos em 32 Regiées Administrativas. Uma enorme diversidade de targets,
para quem os servicos publicos precisam chegar. A cidade é uma s6, mas cada cidad&o tem
necessidades e anseios diversos e particulares.

As regifes da cidade e seus bairros tém especificidades e necessidades distintas. Uma vida
cotidiana particular e um relacionamento constante com as subprefeituras. A despeito das
politicas publicas transversais — satde, educacéo, transportes, etc. —, comuns a qualquer
jugar da cidade, & sempre bom lembrar que é no territorio que elas se materializam e
ganham contornos locais.

Uma nova UBS, claro, amplia o acesso da populagdo a porta de entrada do Sistema Unico
de Saude, mas o relacionamento desse equipamento publico se da com os cidad&os dos
bairros a seu redor, em sua subprefeitura, e essa informagdo deve chegar direto ao publico
interessado. A comunicagdo como servi¢co, como instrumento de cidadania.

Toda essa complexa distribuic8o dos territdrios, publicos e servigos precisa da construgio
de uma frequéncia de contetdos com informacgéo de gualidade, que possa garantir uma
comunicacao local eficaz, ja que vivemos um cenario de profusdo exponencial de impactos
de midia, como em nenhum outro lugar no Brasil, e no meio de uma avalanche de conteludos
duvidosos, fake news, narrativas ideolégicas e fontes ndo confidveis de informagéo.

Solugdo
Pensando em construf uma
criamos uma plataforgna de

municacgdo relevante de servico publico dentro desse contexto,
municagio multicanal com capacidade de desenvolver um fluxo

UNICIPIO DE SAO%PAULO

CIUS
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continuo de informacdes e contelidos dirigidos a cada uma das 32 regides da cidade e a seus
bairros. Uma parceria de contelido entre o Estaddo e a Prefeitura de S&o Paulo que virou
uma nova plataforma de comunicagéo para levar informagbes confiaveis e servigcos para o
cidad&o com a credibilidade que s6 o Estadéo oferece e a proximidade que cada regido da
cidade merece. Redacéo e jornalistas dedicados, informagdo com credibilidade, contelido com
apuracio e tratamento jornalisticos e muito servigo para a audiéncia de cada regigo da cidade.

Resultados

Em pouceo mais de 6 meses, o Expresso Bairros construiu uma audiéncia cativa em busca
por informac&o em cada regido. Um novo veiculo na Cidade de Sdo Paulo, com impactos
em diferentes meios, que também pdde ser aproveitado por outros anunciantes. Um
projeto que chegou perto das pessoas com conteudo e servigos publicos para quem
mais precisa de informagéo confiavel ¢ de qualidade.

Estaddo Expresso Bairros, a cidade mais perto de vocé.

280 reportagens produzidas e 14 milhGes de tabloides distribuidos
62,4 milhdées de impactos, 38,8 apenas no impresso + digital
571,3 mil impactos no WhatsApp

14 milhdes de impactos no Impresso — Distribuicio
23.536.690 impactos na Radioc Eldorado

38.855.100 impactos no impresso — Divulgacéo

5.745.021 impressdes nas redes sociais

5.010.665 impressdes nos banners de engajamento

487 .269 impactos no WhatsApp Estadio Noticias

754.639 visualizagdes no Canal Expresso Bairros

84.098 impactos no WhatsApp Expresso Bairros

241.576 visualizagdes nos videos (Reels e TikTok)

Outro resultado relevante é que o projeto, agora repaginado como Expresso S&o Paulo,
segue construindo audiéncia e conteldo para o cidaddo. Depois das bases construidas
em sua primeira modelagem, o produto agora é 100% digital. Cada vez mais perto das
pessoas, com conteldo e servicos na palma da méo, no smartphone ou via WhatsApp
para cadastrados, informa a populagéo sobre os principais temas da cidade, noticias de
interesse do cidadao e acesso a servigos publicos.

O projeto Expresso Bairros ganhou reconhecimento internacional. Foi um dos vencedores
do Prémio Luséfonos de Criatividade, na categoria Midia. Bronze no melhor uso midia em
Imprensa.

Atestamos a veracidad informacodes deste case.
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Agéncia: MWORKS COMUNICACAO LTDA.

Cliente: SECRETARIA DO GOVERNO MUNICIPAL DE SAC PAULO
Case: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Peca: JORNAL TABLOIDE

Titulo: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS — BAIRRO DA SE
Formato: 26,5 CM x 29 CM — 4 PAGINAS

Produgdo: JANEIRO/2023

Veiculacdo: JANEIRO/2023

Veiculo: ESTADO DE SAQ PAULO

Como visto, o Expresso Bairros foi concebido como um projeto multiplataforma, com
utilizagao de diversos meios de comunicagao para distribui¢éo das mensagens e atingimento
do target de cada regido da cidade. O projeto, feito em parceria com o Estaddo, nascia
todos os meses como um verdadeiro jornal. Com redacgdo dedicada, apuragdo da noticia
e rigor jornalistico. Assim, milhdes de exemplares de jornais, em formato tabloide, de cada
uma das 32 regides, foram distribuidos todos os meses durante o projeto em bancas,
subprefeituras e, ainda, em locais de grande circulagéo, como esta¢des terminas de énibus,
por exemplo. Com distribuicdo gratuita, o tabloide era composto de noticias de interesse
publico, informagao local e servigos, trazia contetdo relevante para o cidadao, de forma
leve e com a reconhecida qualidade jornalistica e editorial do Estaddo. As pautas e noticias
do impresso abasteciam também os outros meios de comunicagdo do projeto. Um mix de
meios que impactou o publico-alvo em jornal, radio, digital e redes sociais. Aqui a pecga
mostra um dos exemplares dos jornais produzidos para a regido da subprefeitura da Sé,
regiao central da capital.
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Agéncia: MWORKS COMUNICAGAQ LTDA.

Cliente: SECRETARIA DO GOVERNO MUNICIPAL DE SAQ PAULO

Case: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Peca: SITE HUB DE CONTEUDO

Titulo: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Formato: 1280x1024

Produgao: QUTUBRO/2022

Veiculagdo: QUTUBRO/2022 ATE MARGO/2023

Veiculo: SITE ESTADAO EXPRESSO BAIRROS — www.expressobairros.com.br

O site do projeto funcionou como um hub de contetdo. Um repositério com atualizagao
didria e segdes exclusivas para cada uma das 32 subprefeituras da cidade e seus bairros.
Nele o usudrio podia navegar pelas informacfes e pelos servicos da cidade toda, mas
também com a oportunidade de obter informag&o sobre sua regido, sobre seu bairro.

O site também propiciava o cadastramento dos usuarios nas listas de mailing para disparos
de WhatsApp, além de poder ter seu conteido compartilhado pelos usuarios como em
qualquer portal.

Fato relevante é que o projeto demonstrou forga adicional, por ter em suas paginas, digitais
ou ndo, uma série de outros anunciantes que puderam aproveitar a forga de conexdo com
a audiéncia que o produto oferecia.

O site foi desenvolvido com todas as boas praticas de UX design (user experience design)
do Estad&o. O video apresenta um pequeno passeio pelo site do projeto, demonstrando
algumas de suas funcionalidades, conteldos e design.

A referida peca esta no pen drive anexo.

Agéncia: MWORKS COMUNICACAO LTDA.

Cliente: SECRETARIA DO GOVERNO MUNICIPAL DE SAQ PAULO
Case: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Peca: SPOT/BOLETIM

Titulo: BOLETIM EXPRESSO BAIRROS

Formato: 117"

Produgdo: MARCO/2023

Veiculagdo: MARCO/2023

Veiculo: RADIO ELDORADO FM

Os boletins de radio do Expresso Bairros ampliaram ainda mais o alcance do projeto.
Funcionavam como um elemento a mais de atragéo de publico leitor, veiculando mensagens
como em uma escalada jornalistica das manchetes e dos conteudos que estavam no ar no
momento, convidando a audiéncia a entrar e se cadastrar para fazer parte da comunidade de
leitores/usuarios do Expresso Bairros. Ao mesmo tempo que geravam, por si s6, informagdes
importantes para a audiéncia, a cada nova veiculagéo. A peca aqui apresentada fala de
habitagéo, assisténcia social, turismo e salde. Enquanto convida os ouvintes a acessar a
plataforma, em todas as formas de contato: jornal, site, WhatsApp.

A referida peca esta no pen drive anexo.
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Agéncia: MWORKS COMUNICACAQ LTDA.

Cliente;: SECRETARIA DO GOVERNO MUNICIPAL DE SAQO PAULO
Case: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Peca: POST REDE SOCIAL

Titulo: REFORMA EM 26 CEUs BENEFICIA 43 MIL ALUNOS
Formato: 1080x1080

Produgao: MARGCO/2023

Veiculagdo: MARGO/2023

Veiculo: INSTAGRAM

Os contetidos digitais em redes sociais do projeto tornaram-se enormes aliados para a
eficacia do Expresso Bairros. Sua capilaridade e suas possibilidades fizeram a informag&o
chegar cada vez mais perto das pessocas. Além de servir de elemento atrator de novas
audiéncias, ajudavam a construir uma percepcédo positiva do projeto e da marca ao longo
de sua veiculacdo. Aqui vemos uma pecga de Instagram sobre a educagdo da cidade,
mas o Expresso Bairros contou com veiculagdes em diversas outras redes sociais, como
Facebook, TikTok, Linkedin. Sempre com noticias com enfoque local e informagdes de
interesse da populagdo, também teve seus conteldos de redes sociais veiculados nas
péginas oficiais do Estaddo para seus seguidores. Além disso, para construir uma base
fidelizada de audiéncia, usamos a rede social WhatsApp, como veremos na pega a segulir.

A referida peca esta no pen drive anexo.

Agéncia: MWORKS COMUNICAGAOQ LTDA.

Cliente: SECRETARIA DO GOVERNO MUNICIPAL DE SAQO PAULO
Case: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Peca: WHATSAPP

Titulo: ESTADAO EXPRESSO BAIRROS

Formato: 1080x1920

Produgdo: OUTUBRO/2022

Veiculagdo: OUTUBRO/2022 ATE MARG0/2023

Veiculo: WHATSAPP

A rede social WhatsApp foi uma importante aliada do projeto. Ao oferecer cadastramento
para o usudrio receber mensalmente as noticias de até duas regides (subprefeituras) que
a audiéncia podia escolher, transformou-se em um excelente instrumento de divulgagdo
e manutengdo de audiéncia. Suas bases atingiram niimeros importantes de cadastrados.
Pela caracteristica do meio e sua ja conhecida capacidade de rapida distribuicdo, ajudou a
transformar usudrios e leitores fidelizados em distribuidores de seus contetudos.

A referida pecga esta no pen drive anexo.
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MWORKS COMUNICACAQ LTDA.
CNPJ/MF N2 04.680.161/0001-05

S&o0 Paulo, 13 de novembro de 2024.
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Nome do Representante l/egal/ TANIA MARIA GOES PENA
GERENTE DE ATENDIMEN

RG n213.160.313-9 SSP/SP — CPF n® 064.381.668-20
MWORKS COMUNICAGCAO LTDA.

CNPJ/MF n2 04.690.161/0001-05

Endereco: Rua Hungria, 1.240, 72 andar, Conjuntos 71 e 72,
Jardim Europa, Séo Paulo/SP, CEP 01455-000

E-mail: tania.pena@nico.ag

Telefone: 11 98283-3743
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