i

RELATOS DE SOLUGOES DE &
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO
HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO
DE SAO PAULO - CDHU

LICITACAO N° 011/24



©

o

%) FAZ=NDA

LICITACAO N° 011/24
5.9 Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagéo

v fazenaacrm.cam br | icracooSfazendacm com,ior

e

A

@/ Relatos de Solugdes de Problermas de Cormunicagio |%
g
ra

Wy



FAZ=NDA

IMUNICACAQ

Camara Municipal de Belo Horizonte

Numero do Contrato: 007/2022

Campanha “Nao disfarce a sua dor”

Contexto

Belo Horizonte, a terceira maior capital do Sudeste, abriga mais de 2.530.000 habitantes,
sendo a maioria mulheres. Infelizmente, muitas delas enfrentam violdéncia domestica
diariamente, como evidenciado pelos alarmantes 100.398 casos de estupro registrados no
pais durante a pandemia da Covid-19, conforme constatado pelo Férum Brasileiro de
Seguranca Publica, realizado em fevereiro de 2022

A cada trés segundos, uma mulher no Brasil sofre violéncia psicologica, sendo ameacada,
constrangida, humilhada e ridicularizada. Infelizmente, esse nimero pode ser subestimado,
ja que muitas vitimas n&o percebem o abuso emocional. Ao longo da vida, uma em cada
quatro mulheres enfrenta algum tipo de violéncia, incluindo violéncia fisica, psicoldgica,
sexual, patrimonial, moral e institucional. Essas violéncias ocorrem diariamente nos locais
de trabalho, nas ruas, no transporte publico, no comércio e, o mais alarmante, nas proprias
residéncias onde deveriam se sentir seguras.

A campanha

Em maio de 2021, a Camara Municipal de Belo Horizonte inaugurou o Ponto de
Acolhimento e Orientacdo @ Mulher em Situagdo de Violéncia, por meio de um convénio
entre o Governo do Estado de Minas Gerais e a Policia Civil. A agéncia Fazenda
Comunicacdo & Marketing foi responsavel por criar uma campanha publicitaria que
destacasse a importancia do local como um espago de acolhimento e orientagdo para
vitimas de violéncia doméstica.

Desafio dado, conceito aprovado, campanha na rua! No dia 1° de agosto de 2022, a
campanha "Nao disfarce a sua dor" foi oficialmente langada na TV, radio, midias OOH e
portais de noticias. Com o objetivo de informar sobre o servigo disponivel na Camara de
Vereadores e encorajar as vitimas a denunciar, a campanha fortaleceu o Agosto Lilas e
ampliou a conscientizagdo sobre os avangos da Lei Maria da Penha, uma das mais
respeitadas do mundo.

A campanha também destacou o servigo essencial oferecido as vitimas e fortaleceu a Rede
de Enfrentamento a Violéncia Contra a Mulher no Estado. A sociedade civil se envolveu,
com a Associacdo Brasileira de Bares ¢ Restaurantes de BH distribuindo materiais
orientativos em mais de 200 bares, os clubes Atlético e Cruzeiro apoiando a campanha nas
redes sociais, 0 Mineirdo divulgando videos orientativos durante os jogos do Campeonato
Brasileiro e a Prefeitura de Belo Horizonte veiculando diversas midias de backbus.

No aspecto visual, quatro mulheres (atrizes) foram selecionadas estrategicamente para
representar diferentes faixas etdrias, niveis de escolaridade, etnias e classes sociais. Elas
foram apresentadas com frases impactantes, dados e informagdes sobre os diferentes tipos
de violéncia doméstica em folhetos, videos e pecas de divulgacdo externa, ampliando as
orientacdes sobre o Ponto de Acolhimento para a populagéo.

A campanha foi divulgada em diversos veiculos, como TV Globo, TV Record, TV Alterosa,
Radios Iltatiaia, Alvorada FM, BHFM, Liberdade FM, portais O TEMPO, UAI, BHAZ e jornais
de bairro, alcancando todas as regides da cidade. Além disso, as midias OOH (outdoor,
painéis e bancas de LED), bancas estaticas, backbus, cartazes, folnetos e 0 minidoor social,
que proporcionou maior visibilidade nas vilas e favelas, local de grande incidéncia de
violéncia doméstica.

Com o objetivo de ampliar o acesso em Belo Horizonte e alcangar principalmente as }L,
mulheres, o conteido da campanha passou por processos estratégicos, incluindo a criagao
de posts e videos para divulgag@o nas redes sociais. Alem disso, foi produzido um video
de 30 segundos com jingle, orientando as vitimas a denunciarem 0s agressores no Ponto
de Acolhimento, o qual foi exibido em TVs e portais.

Priscila Ledo Resende de Melo
Superintendente de Comunicagéo
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Os textos publicitarios foram redigidos de maneira clara, simples e objetiva, enquanto os
elementos graficos foram harmoniosamente dispostos para facilitar a visibilidade da
campanha e a compreensao do conceito.

Resultados

Apos a realizagéo da campanha "Nao disfarce a sua dor" nos meses de agosto e setembro,
houve um aumento de 100% nos atendimentos as vitimas de violéncia doméstica no Ponto
de Acolhimento, de acordo com informagbes da Policia Civil. Esse crescimento foi
observado nos atendimentos por telefone, pedidos de orientag&o juridica via WhatsApp e
também no atendimento presencial, que inclui acolhimento social e solicitagbes de medidas
protetivas de urgéncia, conforme previsto em lei.

A pesquisa de opini&o publica realizada em dezembro de 2022 pelo Instituto Resultado -
Pesquisa e Assessoria Ltda., contratada pela Camara Municipal, comprovou a ampla
divulgagao e reconhecimento da Campanha "N&o disfarce a sua dor" pela populagéo. Cerca
de 1/3 dos cidaddos mencionaram espontaneamente a campanha como um dos servicos
prestados pela Camara, demonstrando sua efetividade.

- Além disso, a tematica social do combate a violéncia contra a mulher sensibilizou diversos
meios de comunicagéo, resultando em mais de 1,2 milhdo em contrapartida de divulgagéo
nos veiculos de TV, radio, portais, jornais e midias externas (OOH) para a Cémara de
Vereadores.

- A Campanha "Nao disfarce a sua dor" ganhou destaque nacional ao ser exibida em todo
o pais no dia 7 de janeiro de 2023, sendo elogiada como um exemplo de comunicagio
clara, agil e eficiente na luta contra a violéncia doméstica contra a mulher. A reportagem
veiculada pelo Jornal Nacional, no horario nobre da TV Globo, destacou a adeséo
propositiva e estratégica de diversos érgéos 4 campanha.

Atesto:

Declaro para os devidos fins, que a Fazenda Comunica¢do & Marketing Eireli, prestou
servicos na realizagdo da Campanha "N&o disfarce a sua dor", veiculada nos meses de
agosto e setembro de 2022. Todos os servigos foram entregues de acordo com os layouts
e/ou planejamento por mim aprovados, cumpridos os prazos de execugdo e entrega, bem
como a qualidade contratada. Todos os reembolsos a fornecedores e veiculos foram
cumpridos dentro dos prazos e valores estabelecidos.

Belo Horizonte, 24 de outubro de 2024

Priscila Lego — CM 43197
Superintendente de
Comunicagao instituc

Priscila Ledo Resende de Melo
Superintendente de Comunicagéo
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Thiago Andrade Martins

Redator
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Midia no pen drive

Agéncia: Fazenda Comunicagéo & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Peca: VT

Formato originai: 30"

Titulo: Nao disfarce a sua dor

Meio/veiculo utilizado: Globo, TV Alterosa, Record, TV Rede Super, Rede TV, Canal
Viver Brasil

Praga: Belo Horizonte.

Data de produgio: Agosto de 2022

Periodo de veiculagdo: Setembro de 2022

Profissionais envolvidos: Irlana Cassini, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo,
Thais Resende, Sdmara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de incentivar as mulheres a denunciarem a
viol&ncia e divulgar a existéncia do Ponto de Acolhimento, criamos uma campanha cujo publico
prioritario seja composto por elas, mas que também impactasse os municipes de BH, de um
modo geral, independente da classe social, do género, da escolaridade e da faixa-etaria.
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Midia no pen drive

Agéncia: Fazenda Comunicacéo & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Peca: SPOT

Formato original: 30"

Titulo: Nao disfarce a sua dor

Meio/veiculo utilizado: 98 FM, Alvorada FM, BH FM, Itatiaia FM, Liberdade FM, Show FM,
107FM, BTN (8 emissoras da rede)

Praga: Belo Horizonte.

Data de produgéo: Agosto de 2022

Periodo de veiculacio: Setembro de 2022

Profissionais envolvidos: Irlana Cassini, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo,
Thais Resende, Sadmara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de incentivar as mulheres a denunciarem a
violéncia e divulgar a existéncia do Ponto de Acolhimento, criamos uma campanha cujo publico
prioritério seja composto por elas, mas que também impactasse 0s municipes de BH, de um
modo geral, independente da classe social, do género, da escolaridade e da faixa-etaria.
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A CAMARA DE VEREADORES TEM O
PONTO DE ACOLHIMENTO E ORIENTACAO
A MULHER EM SITUACAO DE VIOLENCIA.
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Agéncia: Fazenda Comunicagéo & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Pega: Outdoor

Formato original: 9x3m

Titulo: Nao disfarce a sua dor

Meio/veiculo utilizado: BH MIiDIA

Praca: Belo Horizonte.

Data de producao: Agosto de 2022

Periodo de veiculagao: Setembro de 2022

Profissionais envolvidos: Irlana Cassini, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo,
Thais Resende, Samara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de incentivar as mulheres a denunciarem a
violéncia e divulgar a existéncia do Ponto de Acolhimento, criamos uma campanha cujo piblico
prioritario seja composto por elas, mas que também impactasse os municipes de BH, de um
modo geral, independente da classe social, do género, da escolaridade e da faixa-etaria.
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Backbus
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Agéncia: Fazenda Comunicacao & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Peca: Backbus

Formato original: 2,90 x 2, 40m

Titulo: Nao disfarce a sua dor

Meio/veiculo utilizado: Linhas Cedidas pela Prefeitura de Belo Horizonte

Praca: Belo Horizonte.

Data de produg¢ao: Agosto de 2022

Periodo de veiculagao: Setembro de 2022

Profissionais envolvidos: Irlana Cassini, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo,
Thais Resende, Sdmara Amorim.

Briefing/Problema a serresolvido: Com o objetivo de incentivar as mulheres a denunciarem
a violéncia e divulgar a existéncia do Ponto de Acolhimento, criamos uma campanha cujo
pUblico prioritario seja composto por elas, mas que também impactasse os municipes de
BH, de um modo geral, independente da classe social, do género, da escolaridade e da
faixa-etaria.
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Agéncia: Fazenda Comunicacao & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Pega: Anuncio de jornal

Formato original: 1/4 de pagina

Titulo: Nao disfarce a sua dor

Meio/veiculo utilizado: Jornal O Sagrada, Jornal do Buritis, Jornal da Savassi, Jornal
Milionarios, Jornal do Barro Preto

Praga: Belo Horizonte.

Data de producéao: Agosto de 2022

Periodo de veiculagdo: Setembro de 2022

Profissionais envolvidos: Irlana Cassini, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo,
Thais Resende, Sdmara Amorim.

Briefing/Problema a serresolvido: Com o objetivo de incentivaras mutheres adenunciarem
a violéncia e divulgar a existéncia do Ponto de Acolhimento, criamos uma campanha cujo
publico prioritario seja composto por elas, mas que também impactasse os municipes de
BH, de um modo geral, independente da classe social, do género, da escolaridade e da
faixa-etaria.
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Camara Municipal de Belo Horizonte

Numero do Contrato: 007/2022

Campanha “0O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta!”
Contexto

O Restaurante Popular da Camara Municipal de Belo Horizonte (CMBH) foi reaberto em fevereiro
de 2023, oferecendo refeigcdes nutritivas por R$ 3,00, de segunda a sexta-feira, das 11h as 14h.
Ap6s passar por qualificagdo e reforma, o local recebeu um projeto de sinalizago da agéncia
Fazenda Comunicacédo e Marketing, a pedido da cliente. Esse projeto contribuiu para orientar os
usuarios, promover uma experiéncia positiva, aumentar a eficiéncia e melhorar a aparéncia geral
do local, utilizando elementos visuais como cores, simbolos, tipografia e layout para transmitir
mensagens claras e eficazes.

Localizado na sede do Legislativo, o Popular estava fechado desde margo de 2020 devido a
pandemia e obras no prédio. Agora, em parceria com a Prefeitura de Belo Horizonte, o servigo
estava de volta, oferecendo refeigdes gratuitas as pessoas em situagdo de rua e com 50% de
desconto para beneficiarios do Bolsa Familia. Com capacidade para até 1.250 refeigbes por dia, o
restaurante atende a populagdo mais vulneravel, estudantes e as familias que acompanham
parentes nos hospitais vizinhos.

A campanha

A campanha publicitaria “O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta”
teve como objetivo informar a populagao sobre a reabertura do Restaurante Popular da CMBH, que
desde entdo vem oferecendo refeicbes de qualidade a pregos acessiveis. Neste sentido, a
veiculacao da informagéo garantiu que as pessoas tivessem mais conhecimento e pudessem ter
acesso ao servico, o que contribuiu para combater a fome e reduzir a inseguranga alimentar na
capital.

Um dos principais desafios foi atrair os belo-horizontinos de volta 8 CMBH, que esteve cercada por
grades e portdes desde 2016, limitando a entrada de cidad&os, somado as medidas sanitarias
temporarias da covid-19. Para tal, foi criada agéncia Fazenda uma campanha com informagbes
sobre a localizac&o e o endereco do restaurante, qualidade da refei¢édo, valor, horario e opgdes de
transporte publico para chegar ao espago.

Outro desafio foi diversificar o ptiblico do local, que era majoritariamente composto por homens.
Para resolver a questdo, uma pesquisa interna foi rapidamente realizada e intensificou-se uma
campanha online com foco em mulheres e estudantes, considerando a proximidade de escolas na
regiao.

As midias OOH escolhidas para alcangar um publico maior foram outdoor, frontlight, bancas de
revistas, jornais de bairro, backbus, metrd, taxidoor, painéis e bancas de led.

No meio radio, foram selecionadas emissoras mais populares, levando em conta o custo beneficio.
Quatorze emissoras de radios foram escolhidas para veicular spots de 30 segundos, atém do
veiculo BTN, conhecido como helicéptero de transito, que transmite testemunhais de 10 segundos
integrados ao boletim de transito em nove emissoras. Entre elas, destacamos: Bandnews, BH FM,
CBN, CDL, Light, ltatiaia, 100,5 FM, Rede Super, Antenal, Mix e Transamérica. Também os
programetes dirios de 1 minuto, denominados MINUTO CAMARA, roteiros institucionais sobre o
Poder Legislativo Municipal, nas principais emissoras.

Testemunhal: No meio radio, emissoras bem posicionadas e locutores com relevéancia junto ao
ptblico foram selecionadas para veicular testemunhais. Essa abordagem aproxima o ouvinte da
informagdo transmitida por um locutor de credibilidade, tornando o assunto ainda mais relevante.
Exemplos de emissoras incluidas: 98 FM, ltatiaia, Liberdade, BH FM e Alvorada FM.
Publieditorial: € um meio que segue o formato de matéria jornalistica, com o objetivo de oferecer
um contetido educativo e relevante aos leitores. Utiliza-se texto, imagens e videos para transmitir
confianga. Escolhemos os portais com maior alcance e credibilidade em Belo Horizonte, como
BHAZ, R7, O TEMPO, G1, UAI e Diario do Comércio para que a midia seja integrada a leitura diaria bg
das noticias. As informacdes sobre a campanha foram divulgadas nas emissoras de TV Record e
Alterosa.

Priscila Ledo Resende de Melo
Superintendente de Comuynicacé
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No que diz respeito & redacao publicitaria, todos os textos foram escritos de forma clara, simples e
objetiva. Além disso, os elementos graficos utilizados estdo harmoniosamente dispostos, tornando
a campanha visivel e o conceito faciimente compreensivel.

Resultados

Os resultados da campanha superaram as expectativas. Os nimeros aumentavam diariamente e,
em menos de um més, o Restaurante Popular ultrapassou a meta de 800 refei¢bes diarias. Ao final
dos 30 dias, mais de mil refeigBes estavam sendo servidas por dia. Alem disso, outros servigos
gratuitos oferecidos pelo Nucleo de Cidadania, como atendimento pré-processual, Procon, Sine,
emiss3do da carteira de identidade, atendimento as mulheres vitimas de violéncia, acesso a internet
e servico de impresséo, também foram impactados pele aumento de pessoas na CMBH.

A tematica social de combate a fome sensibilizou amplamente a midia. Emissoras de TV, radio,
portais veicularam matérias espontdneas sobre a reabertura do Restaurante Popular e a
importancia de mais um equipamento publico destinado as pessoas mais vulneraveis.

Em meio a um cenario de exirema pobreza e dificuldades financeiras enfrentadas pelos belo-
horizontinos, a reabertura do Restaurante Popular da Camara de Vereadores de Belo Horizonte se
tornou ainda mais essencial e relevante. Essa iniciativa tem como objetivo combater a fome e
assegurar que aqueles que mais necessitam tenham acesso a uma refeicdo nutritiva e de
qualidade, proporcionando um alivio significativo em suas vidas.

Além disso, a campanha destaca de forma enfatica a importancia social desse projeto, 0 combate
3 fome e a acessibilidade. Em um contexto onde a desigualdade se intensifica, iniciativas como
essa sao fundamentais para promover a solidariedade e a inclus&o social. O Restaurante Popular
convida a populagéo a refletir sobre a importancia de estender a méo aos gue se encontram em
situacdo de vulnerabilidade, fortalecendo os lagos comunitarios e confribuindo para a construcéo
de uma cidade mais justa e igualitaria.

Atesto:

Declaro para os devidos fins, que a Fazenda Comunicag&o & Marketing Eireli, prestou servigos na
realizagio da Campanha "O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta®,
veiculada nos meses de fevereiro e margo de 2023. Todos os servigos foram entregues de acordo
com os layouts e/ou planejamento por mim aprovados, cumpridos 0s prazos de execucgéo e enfrega,
bem como a qualidade contratada. Todos os reembolsos a fornecedores e veiculos foram cumpridos
dentro dos prazos e valores estabelecidos.

Belo Horizonte, 24 de outubro de 2024
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Superintendente de Comunicagéo
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Midia no pen drive

Agéncia: Fazenda Comunicagao & Marketing

Cliente: Cadmara de Belo Horizonte

Pega: SPOT

Formato original: 30"

Titulo: O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta

Meio/veiculo utilizado: 98 FM, Alvorada FM, BH FM, ltatiaia FM, Liberdade FM, Show FM,
107FM, BTN (8 emissoras da rede), entre outras.

Praga: Belo Horizonte.

Data de producdo: Janeiro 2023

Periodo de veiculagao: Fevereiro/Margo 2023

Profissionais envolvidos: Dafhe Alves, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo, Thais
Resende, Samara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de trazer a informagao sobre a reabertura
do Restaurante Popular, garantindo que as pessoas tivessem mais conhecimento e pudessem
ter acesso ao servigo, o que contribuiu para combater a fome e reduzir a inseguranca alimentar
na capital.
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Agéncia: Fazenda Comunicagao & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Pega: Story

Formato original: 1080x1980

Titulo: O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta

Meio/veiculo utilizado: Redes Sociais da Cadmara de Belo Horizonte

Praga: Belo Horizonte.

Data de produgao: Janeiro 2023

Periodo de veiculagdo: Fevereiro/Margo 2023

Profissionais envolvidos: Dafne Alves, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo, Thais
Resende, Samara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de trazer a informacao sobre a reabertura
do Restaurante Popular, garantindo que as pessoas tivessem mais conhecimento e pudessem
ter acesso ao servico, o que confribuiu para combater a fome e reduzir a insegurancga alimentar
na capital
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Backbus
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Agéncia: Fazenda Comunicagio & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Peca: Backbus

Formato original: 2,90 x 2,40m

Titulo: O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta

Meio/veiculo utilizado: Linhas Cedidas pela Prefeitura de Belo Horizonte

Praca: Belo Horizonte.

Data de produgao: Janeiro 2023

Periodo de veiculacio: Fevereiro/Margo 2023

Profissionais envolvidos: Dafne Alves, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Ardujo, Thais
Resende, Sadmara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de trazer a informag&o sobre a reabertura
do Restaurante Popular, garantindo que as pessoas tivessem mais conhecimento e pudessem
ter acesso ao servigo, o que contribuiu para combater a fome e reduzir a inseguranca alimentar
na capital.
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Agéncia: Fazenda Comunicagio & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Pecga: Andncio de Jornal

Formato original: 1/2 de pagina

Titulo: O Restaurante Popular da Camara de Vereadores de BH esta de volta

Meio/veiculo utilizado: Jormal O Sagrada, Jornal do Buritis, Jornal da Savassi, Jornal Milionari-
os, Jornal do Barro Preto

Praca: Belo Horizonte.

Data de produgao: Janeiro 2023

Periodo de veiculacdo: Fevereiro/Margo 2023

Profissionais envolvidos: Dafne Alves, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo, Thais
Resende, Samara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de trazer a informacao sobre a reabertura
do Restaurante Popular, garantinde que as pessoas tivessem mais conhecimento e pudessem
ter acesso ao servigo, o gue contribuiu para combater a fome e reduzir a inseguranca alimentar
na capital.
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Agéncia: Fazenda Comunicacgéo & Marketing

Cliente: Camara de Belo Horizonte

Pecga: Cutdoor

Formato original: 9x3m

Titulo: O Restaurante Popular da Cdmara de Vereadores de BH esta de volta

Meio/veiculo utilizado: BH MIiDIA

Praga: Belo Horizonte.

Data de produgéo: Janeiro 2023

Periodo de veiculagéo: Fevereiro/Marco 2023

Profissionais envolvidos: Dafne Alves, Thales Alves, Thiago Andrade, Chico Araujo, Thais
Resende, Samara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Com o objetivo de trazer a informagéo sobre a reabertura
do Restaurante Popular, garantindo que as pessoas tivessem mais conhecimento e pudessem
ter acesso ao servico, o que contribuiu para combater a fome e reduzir a inseguranca alimentar
na capital.
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Pen drive contendo as midias eletrénicas referentes aos dois cases
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Declaramos para os devidos fins da LICITACAO N° 011/24, que essa encadernacao (Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicagéo) contém 24 paginas, incluindo essa.

Inicio: pagina 1

Término: pagina 24 f\

Belo Horizonte, 13 de novembro de 2024

== K’ D \ )
Evandro Augusto de Araudjo do Amaral / Proc adoKLegal
CPF n° 080.407.116-06 / RG n® MG-13.885:778
Razéao social; Fazenda Comunicacdo & Marketing Eireli
CNPJ/MF n° 08.628.776/0001-62
Cidade: Belo Horizonte Estado: Minas Gerais
Telefonel/Fax: (31) 99263-7307

Site: www.fazendacm.com.br / E-mail: licitacao@fazendacm.com.br
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