INVOLUCRO N° 2 — Plano de Comunicagao _~~
Publicitaria (Via Identificada)

LICITACAO N° 011/24 — Modo de Disputa Fechado
Proposta técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria
(Via Identificada)

Companhia de Comunicagao e Publicidade Ltda

69.277.291/0001-66







CIA DE COMUNICACAO
& PUBLICIDADE

ccpagencia.com.br

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (VIA IDENTIFICADA)




Raciocinio Basico

=3



A Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano

A histéria da CDHU comega em 1949, com a sangao da Lei n® 483, que criou a Caixa
Estadual de Casa para o Povo (CECAP), destinada, como o proprio nome indica, a pensar
no financiamento e na construcdo de moradias para familias de menor renda. De la para
ca, a empresa ja recebeu outros nomes e passou por algumas estruturacdes, mas a sua
finalidade continuou ina'terada. Foi em 1964, com a sua regulamentagéo, que a companhia
deu inicio efetivamente a construcdo habitacional. Ja em 1981, comegou a ser chamada de
Companhia de Desenvolvimento de Sao Paulo (Codespaulo), até que, em 1984, mudou
para Companhia de Desenvolvimento Habitacional (CDH). Foi em 1989 que virou
Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano, sendo conhecida pela sigla CDHU.
A Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano completou 75 anos de idade,
representando um marco historico no estado de S&o Paulo, uma vez que simboliza a
tradicdo de levar dignidade as pessoas que mais precisam com atendimento habitacional,
ao mesmo tempo que chancela a ampliagéo das modalidades de oferta de moradia e ainda
o0 escopo de atuagéo, zelando também pelo planejamento e ordenamento das metropoles.
Ao longo destes anos, a companhia se tornou importante para o estado no combate aoc
déficit e a inadequacdo habitacional, além de se fortalecer a cada desafio superado,
tornando-se a maior agente de promogao de moradia popular do Pais. Ao longo de sua
historia, a CDHU ndo apenas proporcionou moradia digna para aqueles que mais
necessitam, como também ampliou o escopo de atuagdo para incluir o planejamento e
ordenamento urbano das metropoles. Essa evolugdo reflete uma abordagem
contemporanea e multifacetada da politica habitacional, alinhada as demandas urbanas
atuais. A CDHU ja entregou mais de 550 mil moradias em 631 municipios, entre construgao
de unidades e cartas de créditos para aquisicdo da casa propria. Ou seja, 98% cidades
paulistas foram atendidas por ela. Nessas casas moram, em média, cerca de 2,2 milhdes
de pessoas. O nimero expressivo alcangado pela CDHU reforca sua capacidade de
atuagdo, que, apesar de ter como principal finalidade prover atendimento habitacional para
familias de 1 a 10 salarios minimos, recebeu novas e importantes atribuigoes para, além de
corrigir distorgdes sociais, antever eventuais problemas futuros que podem ser causados
pelo crescimento urbano desordenado. Unindo tradigdo e uma visao moderna de politica
habitacional e de desenvolvimento urbano, a CDHU, que é o maior érgéc de promogéo de
moradia popular do Pais, ampliou o escopo de atuagéo para planejar o ordenamento urbano
das metropoles e modernizou as modalidades de atendimento habitacional. Alem disso, em
2023, a companhia recebeu impuiso para aumentar ainda mais a capacidade de operacao
e hoje trabalha com a meta de construir 200 mil unidades habitacionais no estado em quatro
anos, seja por construgdes realizadas diretamente pela CDHU, seja auxiliando a secretaria
no planejamento de agdes de programas originaimente concebidos pela pasta. Como saldo
de todo o trabalho desempenhado ao longo destes 21 meses, 37,4 mil unidades ja foram
entregues, com o investimento estadual de R$ 2,6 bilhdes, e outras 108,7 mil ja estao em
producao, com previsdo de investimentos do estado da ordem de R$ 7,5 bilhdes. A CDHU,
uma nova poténcia, € um patriménio. Vai muito além do que simplesmente fazer habitagao,
faz um trabalho de abordar as pessoas, um trabalho social. Entende a dor e os problemas
de cada empresa transforma a vida das pessoas que receberam unidades, pois, assim,
puderam realizar sonhos, criar os filhos, enfim, ter muita forga para trabalhar, desempenhar
suas atividades e ser feliz.

Os esforcos da CDHU s&o continuos. O déficit habitacional em Sao Paulo ainda é alto,
assim como em todo o Pais, com milhares de familias vivendo em condigdes precarias ou
em areas de risco. A missio da companhia, em alinhamento com a gestéo governamental,
& frear o agravamento do quadro de vulnerabilidade e segregagao espacial, que dificulta o
acesso das populagdes periféricas a oportunidades de emprego, educagao e salde.
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Diante desse cenario complexo, a CDHU enfrenta o desafio de comunicar de forma eficaz
sua miss&o e suas acdes para a sociedade paulista. E essencial que a empresa promova
uma imagem positiva, destacando o compromisso com a promogcéo da justica social e do
desenvolvimento urbano sustentavel, fundamentado nas politicas publicas do Governo de
Sao Paulo para habitacédo e urbanismo. E indispensavel enfatizar os beneficios das politicas
habitacionais para as familias atendidas, bem como para as cidades.

Nesse sentido, & importante que CDHU invista em estratégias de comunicagdo que % —
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aumentem o engajamento com a comunidade, divulgando informagdes sobre programas =
habitacionais, esclaregam ddvidas e recebam feedback dos beneficiarios. Uma i
comunicagao eficaz deve ser transparente, acessivel e participativa, visando fortalecer o\]\()\f: i~
vinculo entre a empresa, os beneficiarios e a sociedade como um todo. E fundamental ;= =
informar e engajar as familias atendidas pelos programas habitacionais, oferecendo —>=
orientagdes claras sobre 0s processos de inscricdo, selecao e obtengéo de moradias. Além

disso, & crucial promover a conscientizacao sobre os direitos e deveres dos beneficiarios,
incentivando a participagao ativa e responsavel na construgdo e manutengdo de suas
comunidades. Para a populagdo em geral, a comunicagcao da CDHU deve destacar os
beneficios sociais e econdmicos das politicas habitacionais, sensibilizando a sociedade

para a importincia do acesso universal a moradia digna. E necessario divulgar os
resultados alcancados pela CDHU, evidenciando o impacto positivo de suas agdes na
reducao do déficit habitacional e na promocao do desenvolvimento urbano sustentavel em

todo o estado de Sao0 Paulo.

Objeto da licitacdo: a atuagdo da CDHU no atendimento a pessoas idosas em situagédo de
vulnerabilidade social.

O envelhecimento da populagdo &€ um fendmeno global que apresenta desafios
significativos para as politicas publicas. A Organizagao Mundial da Saude (OMS) estima

que, nas préximas trés décadas, 0 ntimero de idosos no mundo sera equivalente ao de
criangas. No Brasil, essa realidade ¢ igualmente alarmante. De acordo com o Censo
Demografico de 2022, a populagdo com 60 anos ou mais atingiu 31,2 milhdes,
representando 14,7% do total da populagdo, um aumento em relagdo aos 10,78%
registrados em 2010. Essa tendéncia, impulsionada pelo aumento da expectativa de vida,

deve persistir nas proximas décadas.

O envelhecimento traz a tona novas demandas para as esferas governamentais, que
devem implementar politicas eficazes para garantir os direitos e a qualidade de vida dessa
populagdo. O aumento significativo de idosos destaca as desigualdades histéricas no
acesso a bens e direitos sociais, que afetam diretamente a experiéncia de envelhecer e
perpetuam disparidades sociais.

Particularmente, o envelhecimento acentua as questdes de vulnerabilidade social entre os
idosos. A solidao, o abandono e a perda de vinculos familiares séo causas comuns dessa
vulnerabilidade, exacerbadas pela discriminacdo associada a idade e a pobreza. Essas
condicées frequentemente resultam na violagao dos direitos dos idosos, exigindo uma
resposta publica robusta e continua.

Programa Vida Longa

A CDHU tem se dedicado, desde 1999, a atender a populagdo idosa de baixa renda,
destinando 5% de suas unidades habitacionais a esse grupo. Em 2019, o Governo do
Estado de Sao Paulo langou o Programa Vida Longa, que foca especificamente em idosos

em situacdo de vulnerabilidade social, inserindo-se em uma politica habitacional mais
ampla que visa atender uma parcela crescente da populagdo frequentemente
negligenciada.

Regulamentado pelo Decreto n® 64.509, o programa promove uma abordagem integrada

entre a CDHU, a Secretaria de Desenvolvimento Urbano e Habitagcdo, e a Secretaria
Estadual de Desenvolvimento Social. O objetivo central é a criagao de moradias H/
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comunitarias que ndo apenas proporcionem abrigo, mas também fomentem um ambiente

de convivéncia e acolhimento para idosos vulneraveis.

Os projetos arquiteténicos sdo elaborados para atender as necessidades especificas dessa
populagéo, incorporando elementos de acessibilidade e segurancga. Os condominios, com

no maximo 28 unidades, possuem areas comuns que estimulam a interacao social e o lazer,
promovendo um estilo de vida ativo. O design segue 0s principios do Desenho Universal, o
garantindo acessibilidade com caracteristicas como barras de apoio, pias em alturas
adequadas e pisos antiderrapantes. —
Até o momento, o Programa Vida Longa ja entregou 15 empreendimentos, totalizando 384 =
unidades habitacionais, e atualmente possui mais nove residenciais em construcao, no =
seguintes municipios: Americana, Aragatuba, Boituva, Capao Bonito, Garga, Olimpia, =7
Pederneiras, Rio Claro e Salto de Pirapora, além de outros projetos em andamento para <<=
expandir a oferta de moradia para idosos. O modelo é de natureza publica, em que 08 w o=
moradores ndo pagam taxas de ocupagdo ou contas de agua e luz, assegurando que 0s
recursos sejam direcionados as necessidades basicas.

As prefeituras desempenham um papel crucial na identificagao dos beneficiarios e na
doagao de terrenos, além de serem responsaveis pela gestdo e manutengéo das moradias

ap6s a conclusdo das obras. O investimento é realizado a fundo perdido, refletindo o
compromisso do governo em garantir uma rede de suporte social que promova dignidade

e independéncia aos idosos.

Em sintese, o Programa Vida Longa representa uma resposta significativa as crescentes
demandas da populagdo idosa no Brasil, reconhecendo a habitagdo como um direito
fundamental. Ao integrar politicas habitacionais e sociais, 0 programa busca nac apenas
mitigar a vulnerabilidade, mas também promover incluséo e qualidade de vida, contribuindo

para uma sociedade mais justa e solidaria.

O programa é destinado a idosos com 60 anos ou mais, em situagao de vulnerabilidade e

risco social, que possuam vinculos familiares fragilizados ou rompidos, e que sejam
independentes para realizar atividades diarias. Os interessados devem estar inseridos no
CadUnico, ter renda de até dois salarios minimos, com prioridade para beneficiarios do BPC

e aqueles em extrema pobreza, além de residirem no municipio ha pelo menos dois anos.
Desafios e Objetivos de Comunicagao

A CDHU tem sido fundamental na transformagao das condigdes de vida dos idosos, e o
Programa Vida Longa visa oferecer moradias que tragam esperanga qualidade de vida a

essa populacdo vulneravel. A comunicag&o deve engajar oS publicos-alvo, tanto os
beneficiarios diretos quanto a populagdo em geral. E crucial que a mensagem seja
informativa, educativa e inspiradora, destacando os resultados das intervengoes € 0s
beneficios sociais e ambientais a longo prazo.

Para os beneficiarios diretos, a campanha deve servir como uma fonte confiavel de
informagées sobre as oportunidades oferecidas pelo Programa Vida Longa, garantindo que

todos tenham acesso igualitario. Para o publico em geral, & importante destacar o impacto
positivo do programa em Sao Paulo, como a melhoria dos indices de desenvolvimento
humano em saude, educag¢ao e seguranga.

Por meio de historias inspiradoras e dados concretos, a comunicagéo deve demonstrar

como o Programa Vida Longa contribui para a construgao de uma sociedade mais justa e
resiliente, mobilizando apoio e solidariedade da populagao e fortalecendo o coOMmpromisso

do governo em enfrentar os desafios habitacionais de forma abrangente e sustentavel.
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria
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Nossa entrega estratégica é a criagdo de campanha institucional que posiciona a CDHU
como um agente promotor de transformagéo na vida das pessoas, direcionada a divulgacao
do Programa Vida Longa aos idosos, com 60 anos ou mais, em situacéo de vulnerabilidade
social. Possui ainda valor de entrega, para informar os nimeros do programa e os seus

beneficios a todo o publico em geral, nos municipios atendidos pelo Vida Longa e no estado =
de Sao Paulo. o
Partido Tematico e Conceito — "Acolhimento e Renascimento" o

O tema da campanha enfatiza o acolhimento de idosos em situagao de vulnerabilidade e, pet
além de oferecer moradia, a ideia € que uma nova casa pode ser o ponto de partida para .- <
uma vida transformada, com dignidade e pertencimento, promovendo uma nova fase dev(:=
integracao social e um cotidiano confortavel e acolhedor. =
O conceito "Moradia que acolhe, vida que renasce" reflete o compromisso da CDHU em ir o=
além da construcdo de habitagdes, buscando oferecer aos idosos um amanha de
autonomia e qualidade de vida. A mudanga para um novo lar é vista como uma chance de
acesso a moradias seguras e a servicos essenciais, elevando a qualidade de vida e
beneficiando também as comunidades. O Programa Vida Longa, ac promover o
desenvolvimento urbano, contribui para a construgdo de uma sociedade mais justa e
inclusiva.

Para inserir nosso publico nesse conceito de modo mais leve, usamos como ponto de
partida uma forma carinhosa com a qual as pessoas expressam a idade: € comum se
referirem a idade utilizando o termo “CASA”. “A Maria ja entrou na casa dos 60.” “O Joao

esta na casa dos 70”. Dessa maneira, fizemos um link entre a idade do nosso publico-alvo

com o produto em si, que sdo as casas da CDHU. As orientagbes para as inscricdes do
Programa Vida Longa estardo na landing page hospedada no site da CDHU (procurar a
Prefeitura Municipal do municipio de interesse).

O programa & destinado a idosos com renda de até dois salarios minimos, que vivem
sozinhos, independentes, sem vinculo familiar e em situagéo de vulnerabilidade social.

Para mais informagdes, os interessados podem se dirigir ao CRAS (Centro de Referéncia

da Assisténcia Social) do municipio.

Partido grafico

Assim como o discurso, o partido gréfico cria identidade forte com o tema, adotando, em
primeiro plano, o elemento humano, idosos de 60 anos ou mais. Eles estdo sempre
inseridos no condominio de casas do programa, mostrando clara e diretamente a
acessibilidade dos espagos, as areas sociais comuns e de lazer. Em algumas pegas,
utilizamos um bolo de aniversario com uma velinha marcando 60+, que & um nimero muito
conhecido para designar o publico idoso, para mostrar que, se eles ja entraram na casa dos

60+, também j& podem entrar numa casa do Programa Vida Longa. Em outras pecgas,
também expomos o interior das unidades, a vida dos personagens em suas casas, ém seu
ambiente mais intimo, como a decoracéo das casas, as lembrangas, as historias. Utilizamos

um elemento da marca da CDHU, em vermelho, que remete a um telhado, para criar um

link visual entre o programa e a companhia. Dentro desse elemento, inserimos nossas
mensagens principais.

Além disso, as pecas informarao as condigdes para inscrigdo, a guantidade de moradias
aprovadas, 0s numeros que serdo entregues e 0s municipios onde estdo esses
condominios.

Principais pontos da estratégia de comunicagao.

A quem dizer: a proposta dialoga com dois publicos-alvo: o primario — populac¢éo idosa,
beneficiada diretamente nos equipamentos comunitarios de moradia gratuita.

E o pUblico secundario — populagao em geral, beneficiada com a melhoria nos indices de
desenvolvimento humano, que resuita do desenvolvimento habitacional e urbano, como
salde, educagdo, segurancga etc. /
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Como dizer: o desenvolvimento estratégico da campanha reconhece a diversidade de
publicos, adaptando a comunicacdo para varios grupos sociais e utilizando meios
tradicionais e digitais de propaganda para alcan¢ar os municipios onde ocorrem as
intervengdes do Programa Vida Longa. Isso inclui ndo apenas os beneficiarios idosos em
situacdo de vulnerabilidade social, mas também o pulblico em geral e os moradaores do L
estado de Sao Paulo. <z,
Usaremos canais integrados de comunicacéo, combinando meios online, offline, acées de {34
ndo midia e recursos préprios da CDHU.
A campanha € adequada aos indmeros pontos de contato, apresentando variagées de {5~
apelos e contetido para uma abordagem convincente e assertiva ao publico-alvo. A seleciow~ <
de meios, amparada em dados do Target Group Index (TGI), realizado pelo Ibope Kantar .. .
Media, contempla midia tradicional de massa (TV aberta, TV fechada, radio, midia OOH’ S S
(outdoor, MUB, midia DOOH — painéis de LED), internet (landing page, pecas para redes™ ==
sociais, formatos de midia programatica, banners para portais de noticias) e recursos
proprios da comunicag¢édo da CDHU (site www.cdhu.sp.gov.br; perfis de redes sociais —
Facebook, Instagram, YouTube e X, ex-Twitter, e Intranet).

A distribui¢éo dos esforgos de midia, que detalharemos na Estratégia de Midia e Nao Midia
adiante, busca integrar as ferramentas e os meios convencionais e digitais de modo a cobrir

0 publico-alvo primario — beneficiarios diretos do Programa Longa Vida da CDHU — e o
ptblico secundario — populagdo em geral, beneficiada com a melhoria nos indices de
desenvolvimento humano, que resulta do desenvolvimento habitacional e urbano, como
saude, educac3o, seguranca etc.

Por isso, estabelecemos quatro fases distintas, més a més: Fase 1 — Langcamento (impacto

e midia macica para todo o plblico); Fase 2 — Esforgo regional e local (fixagdo junto ao
publico primario — beneficiarios diretos e indiretos do Programa Longa Vida); Fase 3 —
Sustentagao (cobertura regional e dirigida, com uso prioritario de midia exterior); e Fase 4

— Sustentagao (para o publico geral, com formas inovadoras de comunicacg&o na internet e

uso de recursos proprios).

Quando dizer: a comunicagao compreende 120 dias, de 1° de dezembro de 2024 a 30 de
margo 2025. Entendemos que ela deve ser linear e continua por todo o periodo para que

os objetivos de alcance e cobertura sejam cumpridos, com estratégia e economicidade. No
periodo, distribuiremos cada fase citada no item anterior da seguinte maneira: abril — Fase

1 (langamento); maio — Fase 2 (esforgo regional e local); junho — Fase 3 (sustentagdo
estadual com esforgo local); e julho — Fase 4 (sustentacéo estadual com esforgo local).
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgagéo a serem utilizados: teremos um conjunto

de pegas e acdes, entre corporificadas e ndo corporificadas, utilizando o conceito da
campanha "Acolhimento e renascimento"”, destacando o visual do produto, e seus fortes
argumentos convidativos a inscricdo: as casas em condominio adaptadas com
acessibilidade externa e interna completa, com os espagos comuns para convivéncia e
lazer, como area com aparelhos para atividade fisica, mesa de jogos, bancos de jardim,

horta elevada e paisagismo, além das agfes e dos numeros de atuacdo da CDHU.

A internet estara presente durante todo o periodo de veiculagéo, adotando a estratégia
“always on”, com o objetivo de dar amplitude e visibilidade.

A campanha sera distribuida no ambiente digital por meio de banners para sites; filme de

30", spot de 30" para radio; carrossel para Stories e feeds das redes sociais; banners,
criativos para midia digital nos sites de noticias; bumper 6” para YouTube; covers para
redes sociais; post/cards das redes proprias da CDHU; e-mail marketing; e cartaz 40 x 60

cm (peca de n&o midia para o ambiente).
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Relagao das pecgas corporificadas:

1. Filme 30" — para TV aberta, TV fechada e internet. Peg¢a-ancora da campanha, desdobra
0 conceito central com argumentc emocional e traz as agdes do Programa Longa Vida no
estado, nas regides onde obras foram entregues e em andamento, e nos municipios onde
os condominios estado em obras. Fungao tatica: impactar e dar ampla cobertura ao publico-
alvo e a populagdo geral.

2. Agdo de merchan break em dois programas de TV, diurnos e femininos, com a
apresentadora Sonia Abrdo. Funcgao tatica: explicar sobre o Programa Longa Vida a
populagdo em geral e ao publico — alvo da campanha.

3. Spot 30" — a peca para radio é informativa e apresenta o produto e as condigbes de
adaptabilidade, além de abordar as principais condi¢gbes para inscricdo. Fungdo tatica:
ampliar a cobertura regional e local.

4. Painel MUB CPTM — pe¢a de OOH, no formato 2,38m x 1,12m, para divuigar o programa,
dados dos beneficiarios e orientar para saber mais como se inscrever (site da CDHU).
Func¢éo tatica: impactar, destacando o conceito da campanha em local de grande fluxo.

5. Qutdoor simples — peca de OOH, no formato de 9m x 3m, papel, em nove cidades em
que o programa esta em obra, divulgando como se inscrever. Fungdo tatica: dar alto
impacto e visibilidade nas principais vias da cidade junto ao publico regional e local.

6. Banner internet, no formato 1.260 x 400 px — traz a apresentacao do produto e como se
inscrever. Para os sites de noticias Terra, do estado. Fungio tatica: ampliar a visibilidade
no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais 2 URL de destino, a landing page oficial
da campanha.

7. Carrossel, no formato 1.080 x 1.080px — pe¢a para redes sociais (Instagram e Facebook)
que traz a apresentagéo do produto, como se inscrever e os numeros das moradias
aprovadas e entregues. Fungao tatica: ampliar a visibilidade da campanha e promover o
engajamento dos usuarios de modo organico.

8. Reels 30" 1080x1920px — histérias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas
histérias de transformacao, apresenta o produto, como se inscrever e 0s nimeros das
moradias aprovadas e entregues (serdo 4 historias diferentes, agui corporificada com a
senhora da horta). Fungao tatica: trazer autenticidade e credibilidade a8 campanha com
depoimentos dos proprios beneficiarios.

9. Landing page — pagina da campanha, hospedada no site oficial da CDHU, que traz todo
o conteudo multimidia e informa¢des. Fungao tatica: ser o principal ponto de contato na
internet e link de destino para as pecas das redes sociais.

10. Cartaz, no formato 40 x 60 cm - peg¢a de divulgacdo do programa, dados dos
beneficiarios e para orientar as inscrigdes (saiba mais no site da CDHU). Serao distribuidos
cartazes nos postos de saude e equipamentos da administragao municipal das regides com
obras em andamento. Funcao tatica: garantir a capilaridade da mensagem.

Pecas nao corporificadas

11 e 12. Versoes (2) de Reels de 30", sendo os temas "Geral bolo + ginastica” e “Geral bolo
+ xadrez” (“Geral bolo + horta” foi corporificado).

13 a 15. Stories de 15" (3) para redes sociais. Histérias reais (websérie) em que pessoas
reais contam suas historias de transformacao, apresentam o produto, como se inscrever e
0s numeros das moradias aprovadas e entregues. Com os temas “Geral bolo+ ginastica”,
“Geral bolo + xadrez” e Geral bolo + horta. Fungao tatica: trazer autenticidade e
credibilidade & campanha com depoimentos dos préprios beneficiarios.

16. Merchan break — 1 gravacdo com as apresentadoras Regiane Taipas e Pamela
Domingues do programa Mulheres. Fungao tatica: explicar sobre o Programa Longa Vida a
populagdo em geral e ao publico — alve da campanha.
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17. Vinheta (1) eletrénica de 10", no formato 1.920 x 1.080 px, para painel digital Mega LED
360, para o Terminal Rodoviario Tieté. Funcdo tatica: apresentar o produto, como se
inscrever e o numero dos condominios aprovados.

18 a 21. Painéis digitais (4), no formato 5 x 1,50m, 8 x 1,50m, 11 x 1,50m e 6 x 2,0m —
painel digital Mega LED, para veiculagdo no terminal rodoviario. Funcéo tatica: apresentar

o produto, como se inscrever € o nimero dos condominios aprovados. —
22 a 33. Banners (12) para portais regionais, nos formatos pix de 728 x 90, 300 x 250, 75

x 210, 460 x 90, 970 x 250, 1.200 x 180, 300 x 100, 320 x 100, 900 x 25, 1.140 x 200, 86@2
x 260, 320 x 180 — para internet, nos 3 temas: Geral — bolo, xadrez e ginéstica, com visuais =
diferentes para cada formato apresentando o produto, como se inscrever € o numero do 2;
condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e regionais. Funcéo tatica: ampliar

a visibifidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais 4 URL de destino, a Iandingmoz
page oficial da campanha =
34 a 36. Banners (3) para a globo.com. Billboard Desk 970 x 250 px, meia-pagina 300 x
600 px, Retangulo Mobile 300 x 250 px e Native. Com 3 temas: Geral — bolo, xadrez e
ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como se
inscrever e o numere dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e sites
regionais. Funcao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos
portais a URL de destino, a landing page oficial da campanha.

37 a 43. Banners (7) para Uol.com. Display lab, nos formatos 300 x 250, 300 x 600, 728 x

90, 970 x 90, 970 x 250 e 320 x 100. Cada um com 3 temas: Geral — bolo, xadrez e ginastica,
com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como se inscrever e o
ndimero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e sites regionais.
Fungao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais &
URL de destino, a landing page oficial da campanha

44 a 49. Banners (6) para o R7, nos formatos Standard 970 x 250, 300 x 600, 300 x 250 e
728 x 90, Inread Desktop 620 x 350, Inread Mobile 280 x 250. Com 3 temas: Geral — bolo,
xadrez e ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como

se inscrever e o numero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e
sites regionais. Funcao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia
dos portais 8 URL de destino, a landing page oficial da campanha

51 a 55. Banners (6) para o Terra, nos formatos standard 970 x 250, 300 x 600, 300 x 250,
728 x 90, Terra Videos — Inread Desktop 620 x 350 e Inread Mobile 280 x 250. Nos 3 temas:
Geral — bolo, xadrez e ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o
produto, como se inscrever e o nimero dos condominios aprovados. Para sites de noticias

do estado e sites regionais. Fungao tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar

a audiéncia dos portais a URL de destino, a landing page oficial da campanha

55. Banner para Logan, no formato 320 x 460 px. Nos 3 temas: Geral — bolo, xadrez e
ginastica — veiculagdo com geolocalizacao.

57 a 58. Reels (2) de 30" nos 2 temas: Geral — Bolo xadrez e Geral — Bolo ginastica.
Histdrias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas histérias de transformacao,
apresenta o produto, como se inscrever e 0s numeros das moradias aprovadas e enfregues.
Funcao tatica: trazer autenticidade e credibilidade & campanha com depoimentos dos
préprios beneficiarios.

59 a 61. Stories (3) de 15", nos 3 temas Geral — Bolo xadrez, Geral — Bolo ginastica e Geral

— Bolo horta. Histérias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas histérias de
transformacgdo, apresenta o produto, como se inscrever € os numeros das moradias
aprovadas e entregues. Fungéo tatica: trazer autenticidade e credibilidade a campanha com
depoimentos dos proprios beneficiarios

62 a 64. Cards (3) para redes sociais, cada um com os temas Geral — bolo, xadrez e

ginastica.
‘%W 10 "\
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65. E-mail marketing com todas as informagdes da campanha, no formato 800 x 1.200 px,
para envio aos funcionarios plblicos do estado de Sao Paulo.
66. Capa Facebook, no formato 851 x 315 px, com o tema geral.
67. Capa X Twitter, no formato 1.500 x 500 px, com o tema geral.
68. Capa YouTube, no formato 2.560 x 1.440 px, com o tema geral.
69. Bumper 6” — veiculado no YouTube. A forma inovadora traz a mensagem concisa da
campanha para a mais importante plataforma de video da internet. Fungao tatica: trabalhar
o alcance e a frequéncia da campanha, de maneira objetiva, rapida e eficiente, chegando
a muitas pessoas com uma mensagem simples em curto espaco de tempo.
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Estratégia de midia
Cientes da missdo de entregar para a populagao do estado de Sao Paulo toda a poténcia
comunicacional e criativa deste Plano de Comunicagéao, conduzimos a estrutura midiatica
em total aderéncia com o pensamento criativo. Assim, divulgaremos nossa campanha — e
seu vasto conteudo — de forma atraente e relevante para cada universo de interesse que
compde a sociedade paulista, por meio de pontos de contato que garantem a eficacia e
eficiéncia deste exercicio simulado.

Considerando a variedade de tematicas geradas a partir das acdes do Programa Vida
Longa, que atende beneficiarios idosos de 60 anos ou mais em situagéo de vulnerabilidade
social, e que serao comunicadas pelas pecgas criativas, observamos a necessidade de
mensagens com abordagem geral e especificas para o publico primario que impactem o
individuo ac longo de sua jornada de vida diaria, com contelido que o sensibilize e o
estimule a interagir com a campanha publicitaria em gquestao. Diante deste cenéario, faz-se
primordial uma selegdo de ambientes de entrega aderentes e assertivos.
Estrategicamente, o planejamento de midia proposto objetiva impactar a populagdo geral
do estado de Sao Paulo e moradores das regides e municipios beneficiados pelo Programa
Vida Longa ao longo de sua rotina diaria, em pontos de contato que garantam o
conhecimento, a consideragdo, o entendimento e o engajamento com a campanha pelo
periodo de langamento (de 15 a 30 dias) e de sustentacao (de 31 a 60 dias/de 61 a 90 dias,
valorizando a relevancia dos recursos proprios de comunicacdo da CDHU, respeitando a
economicidade dos recursos financeiros e a otimiza¢do do investimento ao administrar de
modo inteligente a verba de R$ 5.000.000,00 destinada para este exercicio simulado,
conforme sinalizado no briefing.

A analise técnica, baseada no consumo dos meios do Ibope TGl e demais dados afins,
permite a selegéo dos meios de comunicagdo com assertividade e pertinéncia com o
panorama midiatico atual, tendo em vista que precisaremos considerar os diversos
publicos-alvo e as suas particularidades, sendo eles a seguir explicitados.

Publicos-alvo:

Beneficiarios diretos do Programa lLonga Vida — idosos 60 ou mais em vulnerabilidade
social.

Populagdo em geral do estado de Sao Paulo — beneficiarios indiretos das agées da CDHU,
cujas melhorias nos indices de desenvolvimento humano resultam em desenvoivimento
habitacional e urbano, como salde, educacdo e seguranca.

Consumo dos meios. AS. ABCDE 16+. SP — RM
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A analise dos dados de consumo dos meios no publico ambos os sexos, classes
socioecondmicas ABCDE, 16+ anos, em Sao Paulo, acima, aponta para a selecdo de
televisdo (aberta e fechada), internet, midia exterior e radio, uma vez que apresentam
destague em penetracao em todos os universos avaliados, sendo a TV fechada o meio com
menor penetragdo, porém com maior afinidade com o target formador de opiniao.
Lembrando que a penetragdo nos indica a amplitude da cobertura/aicance do meio nos
universos; e a afinidade &€ um indice importante para a avaliagdo de dispersdo em relagao
ao target objetivado.

Esses meios também possuem atributos subjetivos importantes em prol de resultados
midiaticos satisfatérios.
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TV Aberta IV Radio Internet M;d{a Jornal Revista
Fechada Exteriar
Penetracdodotarget  75,4% 9,30% 40,5% 74, 7% 74,6% 3,17% 1,81%
Afinidade 104 34 80 81 a1 49 23

Consumo dos meios AS, DE. Geral, SP - RM

(Ibope Kantar Media — TGl 2023)

Quanto ao publico ambos os sexos, classes socioecondmicas DE, observamos, no
consumo de midia em Sao Paulo, que os habitos evidenciam a presenga marcante da TV
aberta, destacando-se com 75,4%, e da internet, com a expressiva taxa de 74,7%,
emergindo como uma plataforma poderosa e versatil. Esse dado reflete a crescente
importancia da web como um canal fundamental para o acesso a noticias, entretenimento
e interagdes sociais nas classes DE.

A midia exterior, com participagio de 74,6%, também tem papel impactante e democratico
na comunicacao. O radio, embora com a taxa de 40,9%, mantém relevancia nas classes
DE, sendo um meio acessivel e dindmico para informagédes locais, entretenimento e musica.
Nesse contexto, compreender esses habitos de consumo é fundamental para o
desenvolvimento do plano de midia sugerido para a campanha de divulgacao do Programa
Vida Longa, cujos beneficiarios sao idosos 60 anos ou mais em vulnerabilidade social.
Internet — possibilita a segmentacao precisa via geolocalizagao e a entrega da mensagem
por links, leitura de QR Code, entre outros.

As redes sociais, redes de audio e video, redes de sites, streaming e ambientes de
interatividade oferecem possibilidade de reverberacao da campanha por compartilhamento.
Alem disso, a plataforma digital permite 0 monitoramento da campanha, sendo relevante
para o entendimento do comportamento da audiéncia e efetividade (otimizagao dos
resultados) pela analise de performance/engajamento (para a visibilidade, avaliamos o CPV
— Custo por View, o CPM — Custo por Mil Impressdes e o total de visualizagdes; para a agao
efetiva, o CPC — Custo por Cligue, o CTR — Click-Through Rate e 0 aumento do trafego do.
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OOH e DOOH (midia exterior) — geram impacto por meio de grandes formatos e pecas
digitais e tecnolégicas ao longo dos trajetos diarios da populagdo. Excelente para fixacao
da mensagem recebida pelos demais.

TV aberta — atinge grande numero de individuos rapidamente. Possui apelo emocional e
racional por meio da imagem, som e texto (lettering ou falado).

Radio — permite atingirmos nichos especificos de acordo com o perfil da audiéncia de cada
emissora, além de trabalhar a fixagao da mensagem e agregar o poder de persuasio e
identificagdo do meio e dos locutores com o ouvinte.

TV fechada — desempenha apoio fundamental a TV aberta. Com custos de insergdo mais
acessiveis, sera possivel aumentar a frequéncia de exibigdo dos nossos materiais. A oferta
de conteudo premium de diversos géneros atrai cada vez mais um publico qualificado para ~d

. . i . ,, =
este meio, consolidando este segmento como importante ferramenta de comunicagao. oz
. . . ~ - Ea
No que diz respeito ao consumo simultdneo dos meios (lbope TGl 2023), podemos e
observar, nos graficos a seguir, que a internet e a TV s&o consumidas simultaneamente por .S

todos os targets. Em segundo, temos o radio e a internet. Este dado demonstra que os - *°
esforgos dos meios se unem, potencializando a entrega da campanha e gerando maiordomff
conhecimento, entendimento, frequéncia de exposicdo e assimilagic da wo=
mensagem/campanha. O relatério Inside Video 2023, da Kantar Ibope Media, mostra que o —
a TV é mais democratica em relagdo as classes sociais, sendo 30% do publico AB (40% do

video online), 49% do publico C (48% do video online) € 21% do publico DE (12% do video
online).

92% dos brasileiros preferem a TV na hora de consumir video no lar. Obviamente, na
atualidade, o smartphone também tem relevancia ao ser o segundo dispositivo em
preferéncia para consumo de video. O video online chega a 51% das pessoas ao més e a

32% diariamente. Entre todos os dispositivos analisados, como aparelhos de TV
(conectados ou ndo), smartphones, tablets e computadores, 78,7% do tempo do consumo
domiciliar foi dedicado a televisao linear (TVs aberta e paga) e 21,3% a plataformas online.

Estes dados nos apontam, mais uma vez, que a forca do mix de meios e a visdo
multiplataforma s&o indispensaveis para a eficacia e solugao dos desafios de comunicacéo
evidenciados nos exercicios abaixo demonstrados.

Consumo mix dos meios: AS ABCDE 16+ anos
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—AS ABCDE 16+ Afinidade 99 103 102 103 103

(Ibope Kantar Media — TGI 2023 — SP — RM)

Ao olharmos mais detalhadamente o consumo da internet, diagnosticamos bons
percentuais de penetracao em provedores de mensagens instantdneas, redes sociais,
provedores de chamadas de video/voz, portais e sites, videos online, provedores de e-mail,
TVivideos on demand e streaming de muisica, conforme constatado nos graficos seguintes.
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Consumo internet;: AS ABCDE 16+ anos — SP.
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(Ibope Kantar Media — TGI 2023 — SP - RM)
Consumo de portais, sites de noticias e redes sociais — SP:

Google N ¢ 5%
G1 [ 14,8%
Globo.com [T 12,1%
uoL [ 10.9%
Google Fotos [T 9,35%

R7 T 6.62%
Gshow [T 4,94%
Estaddo [ 4,62%
GE/ Globoesporte [ 4,09%

(Ibope Kantar Media — TGl 2023 —~ SP — RM)

Os dados anteriores compdem um arsenal importante para a validagao tatica, ja que as
constantes evolugdes tecnolégicas se refletem no comportamento da sociedade em geral.
No que diz respeito ao habito de acessar portais, sites de noticias e redes sociais,
aprofundamos o estudo a fim de selecionar os principais veiculos.

Taticamente também observamos o Diario de Atividades (lbope TGI 2023) e
diagnosticamos os momentos da jornada de cada nicho onde cada meio é mais consumido.
O comportamento do consumo maior ou menor dos meios ao longo do dia & semelhante
em todos os universos estudados, com variagdes nas intensidades. Podemos concluir, pelo
grafico apresentado a seguir (AS ABCDE 16+ anos), que o deslocamento das pessoas (em
trénsito) ocorre no decorrer do dia, com destaques para o inicio da manha, reduzindo
consideravelmente a partir do inicio da noite. Vale registrar que o momento em transito
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sinaliza a exposigdao a comunicagdo “out of home” (fora de casa). A internet € o meio
consumido mais linearmente ao longo da jornada diaria, com aumento de consumo das 12h
as 22h. A TV demonstra um consumo crescente ao longo do dia, com pico a partir das 20h.
Ouvir musica € um habito linear ao longo do dia e, mesmo que apresente menor
participagao, configura o radio das regides administrativas como potente meio de
complementacao, recall e fixagdo da mensagem.

Diario de atividades. ABCDE 16+. SP
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(Ibope Kantar Media — TGI 2023 — SP — RM)

E fato que a internet é o meio com presenca intensa e linear na rotina do individuo. Sendo
assim, a fim de sustentar o respaldo técnico que acompanhou todo o processo de
construgcao midiatica, analisamos as atividades na internet e os temas de interesse,
cruzando com pesquisas comportamentais disponiveis em buscas Desk Research.
Fundamentamos o valor do video na plataforma digital, a partir da analise dos dados a
seguir, e identificamos que assistir a eles é a atividade principal neste ambiente. Um dos
pontos de engajamento da campanha considera o habito de compartilhamento de videos,
sendo este 0 segundo comportamento de maior relevancia no que diz respeito as atividades
praticadas na internet, seguido de consulta de previsao do tempo e redes sociais.
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Os temas de maior interesse sdo os noticiarios, temas relacionados a educacao, esporte €
entretenimento, chancelando os ambientes editoriais selecionados, além dos contextuais
entretenimento e fofocas, acessibilidade, mulheres e outros contetdos afins ao nicho de

relacionados a cada tematica abordada: matérias sobre qualidade de vida, gastronomia,
idosos, cadeirantes, entre outros.

(Ibope Kantar Media — TGl 2023) — SP — RM

Atividades na internet: AS ABCDE 16+
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Temas de interesse

Noticianos nacionais/ locais 83.0%
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Arte/ cuttura/ literatura 48.0%

: 49.3%
Politica 34 0%

Tecnologia
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Financas/ negecios/ economia 42,4%

29.4%

Belezal estética 28,7%

Casal decoracdo

Tursmo e viagens 39.1%

34.8%

Meio ambiente/ sustentabilidade/ ecologia/ nafureza
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(Ibope Kantar Media — TGl 2023). SP - RM

Unindo o conhecimento apresentado anteriormente com as informagbes que a pesquisa
TGI nos da sobre o consumo dos meios e a necessidade que o briefing descreve em
divulgar para os idosos 60 anos e mais e seus familiares e mais para toda a populagéo do
estado de Sao Paulo sobre o conjunto de agées e intervengdes que a CDHU vem realizando
em todo o estado, a estratégia de midia proposta é resumida em:

Beneficiarios e familiares de idosos 60 anos ou mais, moradores nas regides
administrativas do estado onde esta o Programa Longa Vida, entregues, em obras em
processo de contratagédo e programados — para atingir esse publico com abrangéncia e
intensidade, utilizaremos as emissoras de TV aberta, programadas com compra regional
(com programagao local) + TV fechada (com programacao estadual) + internet portais (com
videos e banners nos sites de noticias, regionais e locais), além de programagac nas
formas inovadoras de comunicacdo com redes sociais direcionadas com geolocalizagéo,
YouTube e midia digital em diferentes plataformas para o estado, regides administrativas e
locais + midia exterior (MUB e Terminal Rodoviario Tieté, capital com grande fluxo de
pessoas do interior), outdoor em nove cidades onde estao as obras em andamento + radio
locais em municipios em obras e regides administrativas + cartaz 40 x 60 cm + recursos
proprios da CDHU.

Populagdo em geral do estado de Sao Paulo — para atingir esse publico, programamos TV
aberta + TV fechada + internet portais (portais estaduais, midia digital, YouTube) + formas
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inovadoras de comunicacao + terminais rodoviarios, na capital do estado, com maior fiuxo
para o interior + recursos proprios da CDHU.

Priorizando esse mix de meios no langamento da campanha por 30 dias (74% da verba de
midia) e a sustentagao ao longo de 80 dias (15%), 90 dias (11%).

Vale observar que, como ndo midia, propomos a distribuicao de 40 x 60 cm, papel couché,
150 gramas — para divulgar o programa, dados dos beneficiarios e orientar as inscrigoes
(informacdes no site da CDHU), colocados nos postos de saude, equipamentos d
administragdo municipal das regides com obras em andamento para garantir a capilaridad

da mensagem. e
A landing page, no site, com todas as informacdes das agGes do Programa Vida Longa ‘“’L:g
da campanha publicitaria, e o e-mail marketing enviado para os funcionarios da CDH&Q R
serdo potentes canais de propagacao da campanha e para o aumento do alcance e -
economicidade, tendo em vista a amplificagdo do universo impactado a partir do,S =
compartilhamento das pecas. Na landing page hospedada no site da CDHU, estarao as o =
orientagbes para as inscrigdes do Programa Vida Longa (procurar a Prefeitura Municipal do
municipio de interesse).

Dito isso, partiremos para o detalhamento tatico proposto por esta licitante, refletindo o
estudo técnico acima, além das necessidades comunicacionais analisadas a partir do
aprofundamento sobre as agdes da CDHU quanto ao atendimento a idosos 60 anos ou
mais e seus familiares, ao longo do desenho deste Plano de Comunicacéo.

O detalhamento tatico pode ser observado nas planilhas anexadas.

Resumo de investimentos em midia por meio/veiculos e producao. Apresentamos, na
Planilha 1, a quantidade a ser produzida e distribuida de cada peca, com os custos de
producdc e formas inovadoras de comunicacao unitarios, totais e percentuais (pecas de
midia e ndo midia), além do periodo da midia, a quantidade de insercdes, os valores
absolutos e os percentuais alocados por veicuios e meios na midia. Verba de R$
5.000.000,00, sendo midia: R$ 440532821 — 88,21%; formas inovadoras de
comunicacdo: R$ 282.438,00 — 5,66%; e produgac R$ 309.914,97 — 6,20%. Soma total: R$
4.997.68,20 — 100%.

Pianilhio — detalhamento dos valores de produgéo e midia. Planilha 1.

Cronograma geral e mensal, com periodo de distribuicao, quantidade de insercoes, valores
mensais, totais e percentuais alocados por meio na midia. Pianilha 2

TV aberta estado de Sao Paulo — de 1° a 7 de dezembro — 42 78% do investimento.
Planilhas 3, 4 e 5.

O filme 30" langa a campanha no estado de S&o Paulo, na TV Globo, no Domingao do Hulk,

na TV Record, no programa Balango Geral e na Novela da Tarde, no SBT, no Chega Mais,

e na Band, no Jornal da Band e na TV Cultura, no programa Roda Vida.

Serao 234 insergdes de 30” na programagao estadual da TV Globo, da Record, do SBT, da
Band e da Cultura.

Merchan break de 60" na Rede TV, agao gravada pela apresentadora Sonia Abrao para
explicar o programa Vida Longa; e, na TV Gazeta, no programa Mulheres, com as
apresentadoras Pamela Domingues e Regiane Tapias.

Observando que as emissoras contempladas ja foram citadas acima, respeitando o share
aproximado. Pontuamos que o video de 30" tera exposi¢do potencializada na plataforma
digital e e-mail marketing com estimulo ao compartiihamento.

TV fechada — segmentagéo regiao metropolitana e estado de Sao Paulo — de 9 a 13
dezembro 2,23% do investimento. Planilha 6.

Serzo 32 insergdes do filme de 30, distribuidas nas principais emissoras de noticias e que
possuem sinal especifico para S&o Paulo capital e estado, sendo elas Globonews,
BandNews, CNN, Jovem Pan News e Record News.

N 20

1



CCiP =

No meio TV, temos o total de 266 insergdes com o filme de 30" e 4 agdes de merchan break,

com duragéo de 60"

Radio — de 2 a 13 dezembro de 2024, de 6 a 10 de janeiro de 2025 e de 3 a 7 de fevereiro
2025 — 29,05%. Planilhas 7, 8 e 9.

Com 1.245 insercdes de 30”; de 6 a 10 de janeiro de 2025, com 705 insergdes de 30", e de

3 a7 de fevereiro de 2025, com 585 insergbes de 30", nas cidades e regides administrativas,
onde o programa estd em obras e em regides em contratacdo. Um meio local para a
mensagem atingir o publico-alvo prioritario.

Midia exterior (DOOH/OOH) — segmentagéo regiao metropolitana — de 23 a 29 dezembro =
— 9.02% do investimento. Planilhas 10, 11 e 12. o
CPTM. Na regido metropolitana de S&o Paulo, de 16 a 22 dezembro e de 13 a 19 janeiro %
de 2025 — veicularemos 50 painéis estaticos nas estagdes Santo Amaro, Bras, Barra Funda,
Osasco, Pinheiros, Autédromo, Grajad, Luz e Santo André, no formato 2,38 x 1,12m. \)\m
Planilha 10. i
DOOH - Programamos o terminal na capital com maior fluxo de publico: terminal rodoviario « 2=
Tieté, com partidas/chegadas para todo o estado, formato mega LED 360 sagudo principal =-e-=
—5x 1,50m (10”), mega testeira de LED sagudo principal — 8 x 1,50m (10"}, mega testeira

de LED sagudo no embarque — 11 x 1,50m (10%), mega LED desembarque — 6 x 2m (10"

e 70 painéis embarque 1.920 x 1.080 pix (10”), no terminal rodoviario Jabaquara, com o
maior fluxo de passageiros para a Baixada Santista, 3 totens principais de 1.080 x 1.920 px

(10"). Planilha 11.

Outdoor: bi - semana, de 13 a 26 de janeiro de 2025.

Veiculagao nas nove cidades em obras do programa em Americana (8 cartazes), Aragatuba

(10 cartazes), Boituva (4 cartazes), Cap&o Bonito (2 cartazes), Garga (2 cartazes), Olimpia

(8 cartazes), Pederneiras (2 cartazes), Rio Claro (12 cartazes) e Salto de Pirapora (2
cartazes). Planilha 12.

Portais — de 2 de dezembro 2024 a 28 fevereiro de 2025 - investimento de 10,30%, com
segmentacdo geografica para o estado de Sao Paulo — Planitha 13.

Teremos veiculagdo no periodo de 3 meses — de 2 de dezembro 2024 a 28 fevereiro de

2025, nos portais:

globo.com — banners, nos formatos 970 x 250 px, 300 x 600 px e 300 x 250 px, e video de

30", totalizando 3.000.000 de impressoes e 300.000 visualizagdes. No G1 — faremos um
reforgo com 3.000.000 visualizagdes. No portal UOL — banners, nos formatos 300 x 250 px,

300 x 600 px, 728 x 90 px, 970 x 90 px, 970 x 250 px e 320 x 100 px. Display Lab, nos
formatos 970 x 90, 320 x 100, e videos de 307, fotalizando 6.000.000 impressodes e 900.000
visualizagdes. No R7 — banners, nos formatos 970 x 250 px, 300 x 600 px, 728 x 90 px e

300 x 250 px, mobile 280 x 250 px e video de 30", totalizando 900.000 impressoes e 90.000
visualizagdes. No Terra — banners, nos formatos 1.260 x 400 px, 728 x 90 px, 620 x 350 px,

280 x 350p x, 970 x 250 px, 300 x 600 px, 300 x 250 px, e videos de 60" e de 307, totalizando
300.000 impressdes e 30.000 visualizacoes.

Portais das regides administrativas/municipios com obras. 6,62% de investimento.
Planilhas 14, 15 e 16.

Teremos veiculagao no periodo de 3 meses —de 2a 13 dezembro de 2024, de 6 a 10 de
janeiroede 3 a7 de fevereiro de 2025, nos portais:

Aracatuba — RP10, SBT interior, nos formatos 728 x 90 e 300 x 250.

Araraquara — Araraquara Agora, Araraquara News e Portal RCIA — nos formatos 728 x 90,

728 x 90 e 750 x 210.

Barretos, Jornal de Barretos — no formato 460 x 90.

Bauru, Sampi Bauru Social Bauru — nos formatos 970 x 250, 300 x 250 e 1.200 x 180.

Campinas, A Cidade ON, Portal da RMC, Rapido no Ar, SAMPI Campinas — nos formatos

970 x 250, 300 x 100, 728 x 90, 970 x 250, 320 x 100, 970 x 250 e 300 x 250.

49011
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Mari lia, Giro Marilia, Marilia Noticias — nos formatos 300 x 250, 728 x 90 e 300 x 250.
Ribeirao Preto, A Cidade On TH Mais, nos formatos 970 x 250, 300 x 100 e 728 x 90.

Szo Carlos, Sao Carlos Agora Sao Carlos em Rede, nos formatos 970 x 250, 900 x 250 e
300 x 250.

Sao José do Rio Preto, Gazeta de Rio Preto, Regido Noroeste, nos formatos 1.140 x 200 e
860 x 260.

S30 José dos Campos, Informa Meon, O Vale (Sampi) SP Rio +, Vale 360 News, nos
formatos 300 x 250, 300 x 250, 970 x 250, 300 x 250, 970 x 250, 320 x 180 e 728 x 90.
Sorocaba, Jor. Cruzeiro do Sul, no formato 300 x 250.

Formas inovadoras de comunicagio — estado de Sao Paulo — de 2 dezembro de 2024 a 28
de fevereiro de 2025 — Planilha 17 (Producéo). Share de midia deste item 5,65%. Qw#
No Google, utilizaremos displays, nos formatos 120 x 600 px, 160 x 600 px, 300 x 250 px, b ==
300 x 600 px, 468 x 60 px, 728 x 90 px e 970 x 250 px, via programatica, para redes de =
sites premium, sendo o valor total de 7.309.701 de impressdes para o estado de Sao Paulo. —e==
De 2 dezembro 2024 a 30 de margo de 2025. =
YouTube, via TrueView, video de 30" e Bumper 6” com o tema da campanha, no estado de

Sao Paulo, totalizando, respectivamente, 979.500 visualizagbes e 2.724.618 impressdes.
Programamos na Meta (Facebook e Instagram), nos 4 meses, de 2 dezembro de 2024 a2 28

de fevereiro de 2025, totalizando 14.179.300 impressées no estado e 625.000 views. No
formato carrossel, 1.080 x 1.080 px, com o tema geral. Post/card da campanha ja
mencionados acima, no formato de 1.080 x 1.080 px, com 400.000.

Video feed dos filmes de 30” e 4 Reels de 30", com 4 “Histérias Reais”

No X (ex-Twitter), no periodo dos 3 meses de campanha, programamos 6.250.000
impressoes dos videos de 30". O video sera entregue em horarios simultaneos com a
programacao de TV aberta e fechada, potencializando a frequéncia de exposigao dos
usuarios do Twitter.

No TikTok, programamos feed video de 15” 1.080 x 1.920 px, segmentagéo estado de Sao

Paulo, com o tema, com 8.840.170 de impressdes durante os 3 meses de campanha.

No Kwai, programamos feed video de 15" 1.080 x 1.920 px, direcionando exclusivamente

para as regides administrativas mencionadas no programa, com o tema da campanha, com
7.301.402 visualizagdes.

E na Logan — tecnologia de retargeting nos permite alcancar usudrios durante sua vida

online e offline diariamente, concentrando-se em dados de dispositivos moveis, por meio

de notificagdes. A veiculagdo sera somente na 1? semana de cada um dos 3 meses nas
regides administrativas. Veicularemos banners da campanha, exclusivamente direcionados

na segmentagao para os 9 municipios com residenciais em obras, no formato 320 x 460 px,

com previsao de 40.000 impressdes localizadas.

Recursos Proprios.

Como exposto anteriormente, os recursos proprios serdo potentes aliados para a nossa
comunicacgdo, garantindo excelente resuitado em relagdo ao numero de impactos e
frequéncia de exposi¢éo da campanha.

Meta (Facebook e Instagram) — faremos capas (851 x 315 px) do tema geral da campanha

para o Facebook; e, durante a 12 semana (2 a 7 dezembro 2024), o langamento, nova capa

do Facebook (851 x 315 px) com o tema da campanha e postagens organicas nas redes
sociais proprietarias durante todo o periodo (3 meses), com a veiculagao dos videos de 307,

1 carrossel geral, 3 Reels de 30", 3 Stories de 15” e 3 posts/card. Observando que temos
144.100 seguidores nas duas redes, com estimulo ao compartilhamento.

No X (ex-Twitter), sugerimos capa (1.500 x 500 px) personalizada com o tema da
campanha, na 12 semana (2 a 7 dezembro 2024) — langamento e postagens organicas do

filme de 30" e post/card (800 x 800 px), durante o periodo de 3 meses.
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YouTube — sugerimos capa (2.560 x 1.440 px) personalizada com o tema da campanha, na
12 semana (2 a 7 dezembro 2024) — langamento e postagem orgénica do filme de 30" e dos
4 reels de 30" 1.080 x 1.920 px nos shorts, durante os 3 meses da campanha.

TikTok — veicularemos o filme de 30", 4 Reels de 30" e os 3 Stories de 15" com os temas
durante os 3 meses da campanha.

A landing page, hospedada no site oficial da CDHU, tem como propésito informar a todos
sobre todas as iniciativas do programa Vida Longa, os beneficiarios, os locais em obras,
em processo de contratagdo e programadas e, principalmente, como os interessados
poderdo fazer as inscricbes. Os visitantes terdo acesso aos videos da campanha e as
narrativas auténticas compartilhadas pelos beneficiados. Este espago servira como um =
ponto central para que as pessoas possam seguir de perto o progresso na construgao e @SZ
entrega das novas moradias nos municipios com o programa em obras e andamento.
E atendendo também a solicitagdo do briefing, “Desenvolvimento de ferramentas digitais <
que tornem possivel ao cliente aferir os resultados alcangados pela agéo de publicidade —==
desenvolvida’, essa plataforma fara a captagao de leads e sera orientada a converséo e
mobile first (adaptado para dispositivos moveis e conexao de dados 3G).

E-mails marketing — enviar para as prefeituras dos municipios parceiros onde temos
programas (em obras, em processo de contratacdo e programadas), divulgando a
campanha e os dados do programa.

Nao Midia

40 x 60 cm, em papel couché, 150 gramas, com fita dupla face — para divulgar o programa,

dados dos beneficiarios e orientar as inscricdes (saiba mais no site da CDHU). Serao
distribuidos cartazes nos postos de saude, equipamentos da administragao municipal das
regides com obras em andamento, para garantir a capilaridade da mensagem.

Ferramentas de monitoramento, auditoria € mensuragéo dos resultados.

De acordo com a solicitacdo do briefing, teremos as ferramentas a seguir mencionadas,

que permitem que a agéncia e o cliente monitorem, auditem e afiram os resultados
alcancados pela agéo da publicidade veiculada, na TV, no radio, na midia exterior, em
portais de noticias, nas redes sociais e nao midia. Assim como apresentaremos o modelo

do relatorio de afericio de resultados e métricas.

Geofusion — ferramenta de inteligéncia geografica de ponta, com dados sociodemograficos,
econdmicos e geograficos que permitem a segmentacao das campanhas de midia exterior.

Spot — Instituto de Pesquisa e Auditoria de Midia

Fiscalizadora responsavel pela auditoria e pesquisa de midia em TV e radio. Grava os

dados de todos os veiculos de TV aberta, fechada e de radio, de forma ininterrupta, com
monitoramento 24/7/365 por ano. Relatérios séo fornecidos.

Supermetrics — ferramenta que coleta dados das plataformas veiculadas e, por meio

do resultado, obteremos a aferigdo dos dados nas diferentes midias online.

Power Bl — ferramenta da Microsoft amplamente utilizada para analise de dados,
relatérios, painéis de controle interativos e resultados de campanhas. Permite criar
dashboards e relatérios interativos com visualizagdes, como graficos de barras, tabelas
dinamicas, mapas e muito mais. Possibilita ainda o compartilhamento de relatorios e
dashboards com o cliente e as suas equipes de trabalho. Os usuarios podem interagir

com os dados, explorar visualizagdes e fazer descobertas por meio da nuvem ou de
servidores locais.

Os dados acima so colocados na plataforma Locker Studio, que consolidara todos os

dados online, offline e ndo midia.

Locker Studio — ferramenta oniine para criagdo de relatérios e paineis informativos
personalizaveis a partir de banco de dados, planilhas, Google Analytics € Google Ads

para avaliagdo dos resultados das campanhas. Incluiremos os dados dos sites de
noticias, da midia offline e ndo midia.
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Modelo de relatério de aferigao de resultados e métricas.
Landing page — atendendo a solicitagdo do briefing, “Desenvolvimento de ferramentas
digitais que tornem possivel ao cliente aferir os resultados alcangados pela agdo de
publicidade desenvolvida”, e também para permitir aos interessados (cidadaos) buscar
informacdes sobre o programa Vida Longa e como se inscrever, maximizaremos 0s
resultados da participagéo online e das buscas por informagdes e dados. Essa plataforma
fara a captagio de leads e sera orientada & conversdo e mobile first (adaptado para
dispositivos moveis e conexdo de dados 3G).

Entre as principais caracteristicas de um website orientado a convers&o e mobiie first,
podemos destacar: botdo de conversdo sempre visivel na pagina e estatico, menu de
navegacao simplificado, itens do menu ordenados estrategicamente, busca no site com
barra de pesquisa evidente, fungéo de autocompletar na busca, recursos de segurar
hotsite (certificado SSL).
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0 GERAL

S<

TOTAL GERAL

R$ 4.687.766,21

FLS
PROCESS
NUM.1B39011
CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO SO ESTADO DE SAO PAULO
PLANILHA 2 - CRONOGRAMA GERAL
CRONOGRAMA GERAL
MERCADO / MEIOS TT DE MATERIAIS Total DEZ 24 Total JAN 25 Total FEV | [TOTAL %
1]
TV ABERTA
GLOBO 137 20" 708.255,00
RECORD 36 30" 401.988,00
SBT 29 2" 344.644,00
BAND 30 g 272.003,00
REDE TV 1 k 60" 82,324,00
TV GAZETA 3 ke 49.350,00
TV CULTURA 2 30" 26.000,00
TOTAL TV ABERTA 238 1.884.565,00 RS 1.884.565,00 | 42,78%
TV FECHADA
GLOBONEWS 12 30" 27.060,00 27.060,00
BANDNEWS 5 30" 24.254,00 24.254,00
CNN 5 30" 11.875,00 11.875,00
JOVEMPAN NEWS 5 30" 22.049,00 22.049,00
RECORD NEWS 5 30" 12.960,00 12.960,00
TOTAL TV FECHADA 32 98.198,00 98.198,00 | 2,23%
TOTAL MIiDIA EXTERIOR / DOOH e OOH
MIDIA EXTERIOR / OOH
SAO PAULO CAPITAL - CPTM 100 MUB 78.540,00 | 78.540,00 157.080,00
SAO PAULO CAPITAL - Rodoviaria TIETE | 229320 | DIVERSOS 77.67100 | 77.671,00 165.342,00
OUT DOOR - 9 Pragas 50 9 x 3 Papel 85.020,00 85.020,00
TOTAL MIDIA EXTERIOR / OOH 156.211,00 241.231,00 397.442,00 | 9,02%
INTERNET PORTAIS
PORTAIS ESTADO 8.887.500 | Diversos ok = X T 226.916,63 113.458,31 | 113.458,31 453.833,25
PORTAIS LOCAIS 5.541.000 | Diversos 97.226,30 97.226,30 97.226,30 2941.678,90
TOTAL INTERNET PORTAIS 324.142,93 210.684,61 210.684,61 745.512,15 | 16,92%
RADIO 1245|30" 639.29553 | 360.274,66 | 280.040,97 | | 1.279.611,06
TOTAL RADIO 639.295,53  360.274,56 280.040,97 1.279.611,06 | 29,06%
PRODUGAO / FORMAS INOVADORAS Diversos
SAO PAULO ESTADO 112.084,00 112.064,00 58.310,00 282.438,00

CC:P =—
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PANILHAS 3,4e5

Programa

|_INICIO___ | FINAL |

DEZEMBRO 2024

Custo Unit Tabela

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO SO ESTADO DE SAQ FAULO - TV ABERTA

DEZEMBRO 2024

[
B 0% I O Sl R R I T W
T S Ol B R W TR 0 R

L
Insergoes

Total Bruto Veiculo

Share %
por
emissora

<

Globo - SP1
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS 16.836,00 30 1 1 1 3 RS 50.508,00
PRACA TV 1A EDICAQ 42:00 13:00 RS 25.889,00 30" 1 1 2 R$ 51.778,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 20.799,00 30" 1 1 1 3 R$ 62.397,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 26.131,00 30" 1 1 ! 3 R$ 78.393,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 48.134,00 30" 1 1 RS 48.134,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 78.449,00 30" 1 | 1 R$ 78.449,00
1 3 2 T A E 13 RS 369.659,00
TV VANGUARDA - Sdo José dos Campos
BOM DIA PRACA 06.00 08:30 RS 900,00 30" 1 1 2 RS 1.800,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 2.501,00 30" 1 RS 2.501,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 1.402,00 30" 1 1 1 3 RS 4,206,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 2.002,00 30" 1 1 2 R$ 4.004,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 2.888,00 30" 1 | 1 R$ 2.888,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 5.199,00 30" 1 | 1 R$ 5.199,00
1 2 2 LT T T | 10 R$ 20.598,00
TV VANGUARDA - TAUBATE
BOM DIA PRACA 06:00 0B:30 R$ 576,00 30" 1 1 2 RS 1.152,00
PRACA TV 1A EDICAD 12:00 13:.00 RS 1.646,00 30" 1 RS 1.646,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 953,00 30" 1 1 1 3 R$ 2.859,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 1.377.00 30" 1 2 RS 2.754,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 1.912.00 30" 4 1 RS 1.912,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 3.211,00 30" 1 , 1 RS 3.211,00
TS T T 2 2 L [ 1 | 10 R$ 13.534,00
TV TEM - BAURU
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS$ 510,00 3" 1 1 2 RS 1.820,00
PRAGCA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 2.476,00 30" 1 RS 2.476,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 1.524,00 30" 1 1 1 3 RS 457200
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 2.114,00 30" 1 2 RS 4.228,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R3 2.835,00 30" 1 1 RS 2.835,00
DOMINGAQ 18:00 20:00 RS 7.300,00 30" 1 , 1 2 R$ 14.600,00
1 2 25|52 ] P b 11 R$ 30.531,00
TV TEM - SAO JOSE DO RIO PRETO
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 1.058,00 30" 1 1 2 R$ 2.116,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 3.243,00 30" I 1 RS 3.243,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 1.783,00 30" 1 1 1 3 RS 5.349,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 2.475,00 30" 1 2 RS 4.950,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 2.635,00 30" | 1 1 RS 2.635,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 5.445,00 30" 1 | 1 2 R$ 10.890,00
1 2 | P ] [ o ) B 11 R$ 29.183,00
TV TEM - SOROCABA
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS 967,00 0" 1 1 | 2 R$ 1.934,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 3.031,00 30" 1 R$ 3,031,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 1.805,00 30" 1 1 1 3 RS$ 5.415,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 2.463,00 30" Lo 1 3 RS 7.389,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 3.412.00 30" 1| 1 RS 3.412,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 5.883,00 30" 1 1 2 RS 11.766,00
T i 2 2 TR Fajin of 12 RS 32.947,00
TV TEM - ITAPETININGA
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS 369,00 30" 1 1 2 RS$ 738,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 1.317,00 30" * 1 RS 1.317,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 729,00 30" 1 1 1 3 RS 2.187,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 865,00 30" 1 2 RS 1.730,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 974,00 30" |1 1 RS 974,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 2.242,00 30" 1 | 1 RS 2.242,00
GE2 2 2 1 T 10 RS 9.188,00
EPTV CAMPINAS
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS 2.791,00 30" 1 [ 1 1 3 RS 8,373,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 6.932,00 30" ] . 2 R$ 13.864,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 3.924,00 30" 1 1 1 . 3 RS 11,772,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 5.230,00 30" 1 1 1 4 R$ 20.920,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 8.003,00 30" | 1 1 RS 8.003,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 12.190,00 30" 1 . 1 2 RS 24.380,00
1 3 T B < e [ | 15 R$ 87.312,00
EPTV - RIBEIRAO PRETO
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS 1.327,00 30" 1 ‘ 1 1 \ 3 R$ 3.981,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 4.296,00 30" 1 R$ 4.296,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 3.240,00 30" 1 |4 1| 3 R$ 9.720,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 3.263,00 30" 1 |4 1 1 5 R$ 16.315,00
CALDEIRAQ DO MION 16:45 17:45 R$ 4.098,00 30" | 1| 1 RS 4,098,00
DOMINGAO 18:00 20:00 R$ 7.884,00 30" 1 ! , 1 RS 7.884,00
AT 3 S [ T e T | 14 RS 46.294,00
EPTV - SADO CARLOS
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 497,00 30" 1 1 1 3 RS 1.491,00
PRACA TV 1A EDICAD 12:00 13:00 R3 2.004,00 30" 1 RS 2,004,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 986,00 30" [ 1 1 1 3 RS 2.958,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 1.345,00 30" L1 Z R$ 2.690,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 1.962,00 30" ; 1 1 R$ 1.962,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 3.914,00 30" 1 : 1 RS 3.914,00
1 2 2 2 bk licd 1 11 RS 15.019,00
TV DIARIO - MOG| DAS CRUZES .
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 541,00 30" 1 1 i 2 RS 1.082,00
PRACA TV 1A EDICAQ 12:00 13:00 R$ 1.512,00 30" 1 RS 1.512,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 874,00 30 1 1 1 3 RS 2.622,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 972,00 30" 1 2 RS 1.944,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 1.612,00 30" 1 1 RS 1.612,00
DOMINGAO 18:00 20:00 R$ 2.704,00 30" 1 1 RS 2.704,00 |
R 2 2 Al T T | 10 RS 11.476,00
TV TRIBUNA SANTOS
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 1.208,00 30" ‘ 1 1 2 RS$ 2.416,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 RS 3.449,00 30" 1 RS 3.449,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 2.208,00 30" 1 1 1 3 RS 6.624,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 2.933,00 30" 1 2 RS 5.866,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 3.884,00 30" [ 1 1 RS 3.884.00 |
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 7.281,00 30" £ | | 1 R$ 7.281,00/] o
T ] 2 2 e P | 10 R$ 29.520 -
TV FRONTEIRA - PRESIDENTE PRUDENTE
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 RS 470,00 30" | 1 1 2 RS 940,00
PRAGA TV 1A EDICAOQ 12:00 13:00 R$ 1.421,00 30" 1 RS 1.421,00 [
MAIS VOCE 10:45 11:45 RS 820,00 30" 1 1 1 3 RS 2.460,00 —
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 RS 939.00 30" 1 | 2 RS 1.878,00 =
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 RS 1.307,00 30" 1 . 1 RS 1.307,00
DOMINGAO 18:00 20:00 RS 2.494,00 30" 1 2 RS 4.988,00
s R 2 2 T [ e [ 11 RS 12.994,00
TOTAL GLOBO 148 RS 708.255,00 | 37,58%
FLs
PROCFSSOUGERAL
NUM.1O:5011
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANG SO ESTADO DE SAO PAULO - TV ABERTA

PANILHAS 3,4e 5

DEZEMBRO 2024
) ~ DKL
RECORD - SP1
BALANCO GERAL 11:50 15:30 RS 31.477,00 30" 3 RS 94.431,00
NOVELA TARDE 15:30 16:30 RS 53.382,00 30" 1 RS 53.382,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 RS 43.754,00 30" 2 RS 87.508,00
3 6 RS 235.321,00
RECORD - SAO JOSE DO RIO PRETO
NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 RS 2.858,00 30" 3 RS 8.574,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 RS 2.718,00 30" 1 RS 2.718,00
JORNAL DA RECORD 24:00 21:45 RS 8.290,00 30° 2 RS 16.580,00
7X 5 RS 27.872,00
RECORD - FRANGCA / RIBEIRAO PRETO
NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 RS 2.805,00 30" 3 RS 8.415,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 RS 2.230.00 30" 1 RS 2.230,00
JORNAL DA REGORD 21:00 21:45 RS 7.341.00 30" 3 RS 14.682,00
N 3 RS 25.327,00
RECORD - CAMPINAS
NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 RS 6.527,00 30" 3 RS 19.581,00
CIDADE ALERTA 16.30 19:45 RS 4.189,00 20" 1 RS 4.189,00
JORNAL DA RECORD 21:00 21:45 RS 22.845.00 30" 2 RS 45.690,00
8 RS 40.088,00
RECORD - BAURU
NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 RS 3.435,00 30" 3 RS 10.305,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 RS 3.109,00 3o 1 RS 3.109,00
JORNAL DA RECORD 21:00 21:45 R$ 11.459,00 0" 2 RS 22.918,00
6 RS 36.332,00
RECORD - SANTOS / SAO JOSE DOS CAMPOS
NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 RS 3.391,00 30" 3 RS 10.173,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 RS 2.596,00 30" 1 RS 2.596,00
JORNAL DA RECORD 21:00 21:45 RS 12.140,00 30" 2 RS 24.280,00
G RS 37.049,00
TOTAL RECORD 36 RS 401.989,00 | 21,33%
SBT
SBT - SP1
CHEGA MAIS 08:30 11:30 R% 48.800,00 30" 2 R$ 97.600,00
NOVELA TARDE 14:15 15:20 RS 72.800,00 30" 2 R$ 145.600,00
4 RS 243.200,00 |
SBT - JAU
CHEGA MAIS 09:30 11:30 RS 3.932,00 30" 3 R$ 11.796,00
NOVELA TARDE 14:15 15:20 RS 3.106,00 30" 2 RS 6.212,00
5 RS 18,008,00
SBT - RIBEIRAO PRETO
CHEGA MAIS 09:30 11:30 R$ 3.932,00 30" 2 R$ 7.864,00
NOVELA TARDE 14.15 15:20 R$ 2.590,00 30" 2 RS 5.180,00
4 RS 13.044,00
TV SOROCABA - SOROCABA
CHEGA MAIS 09:30 11:30 R%$ 3.077.00 an* 2 RS 6.154,00
NOVELA TARDE 14:15 15:20 RS 3.208,00 30" 2 RS 6.416,00
rl RS 12.570,00
TV INTERIOR - ARACATUBA
CHEGA MAIS 0930 11:30 RS 3.077,00 30" 2 RS 6.154,00
NOVELA TARDE 14:15 15:20 R$ 3.208,00 30" 2 RS 6.416,00
r RS 12.570,00
TV THATHI - SAO JOSE DOS CAMPOS
CHEGA MAIS 09:30 11.30 RS 2.479,.00 30" 2 R$ 4.958,00
NOVELA TARDE 1415 15:20 RS 3.449,00 30" 2 RS 6.898,00
RS 11,856,00
VTV - SANTOS | CAMPINAS
CHEGA MAIS 08:30 11.30 RS 8.547,00 30" 2 R$ 17.094,00
NOVELA TARDE 14:15 15:20 RS 8.151,00 30" 2 RS 16.302,00
2 RS 33.396,00
TOTAL SBT 29 RS 344.644,00 | 18,29%
... €
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TV BANDEIRANTES

BAND - SP1
JORNAL DA BAND 19:20 20:30 RS 93.146,00 30" | 0 R$ =
© MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 RS 28.563,00 30" 1 1 3 R$ 85.689,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 RS 34.274,00 30" 2 RS 68.548,00
=7 | | T ] 5 RS 154.237,00
BAND PAULISTA - PRESIDENTE PRUDENTE
JORNAL DA BAND 19:20 20:30 R$ 20.434,00 30" 0 RS -
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 RS 6.376,00 30" 1 1 3 R$ 19,128,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 7.520,00 30" 2 RS 15.040,00
| [ f.5] 5 RS 34.168,00
BAND CAMPINAS
JORNAL DA BAND 18:20 20:30 RS 23.303,00 30" 0 RS :
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R$ 6.155,00 30" 1 | 1 3 RS 18.465,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 8.746,00 30" . 2 RS 17.492.00
RS -
| EEE] 150t 5 R$ 35.957,00
BAND VALE - TAUBATE
JORNAL DA BAND 19:20 20:30 RS 8.001,00 30" 0 RS 5
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 RS 2.499,00 30" 1 1 3 RS 7.497,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 RS 3.033,00 30" 2 RS 6.0686,00
= 1 o RS 13.563,00
TV CLUBE - RIBEIRAQ PRETO
JORNAL DA BAND 19:20 20:30 RS 11.784.00 30" [} RS 5
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 RS 3.723,00 30" 1 1 3 RS 11.169,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 RS 4.423,00 30" | 2 R$ 8.846,00
| | L | 5 R$ 20.015,00
TV THATHI LITORAL - SANTOS
JORNAL DA BAND 19:20 20:30 RS 8.540,00 30" 0 RS 5
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 RS$ 2.551,00 30" 1 1 3 RS 7.653,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 3.205,00 30" | 2 RS 6.410,00
JEisi] | 5 RS 14,063,00
TOTAL BANDEIRANTES 30 R$ 272.003,00 | 14,43%
. »
Merchanbreak Sonia Abréo
A TARDE E SUA 15:00 17:00 RS 82.324,00 60" 1 1 RS 82.324,00
L
TOTAL REDE TV | | ] 1 RS 82.324,00 | 4,37%
TV GAZETA
Merchanbreak
MULHERES 14:30 18:00 RS 16.450,00 60" 1 1 3 RS 49.350,00
TOTAL GAZETA | | 3 RS 49.350,00 | 2,62%

RODA VIVA

13.000,00

26.000,00

TOTAL CULTURA

TOTAL GERAL

(43
o

26.000,00

1.884.565,00

100%

— dv3D



CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO

PLANILHA 6 - TV FECHADA ESTADO
PECA : FILME 30"

DEZEMBRO/2024 TABELA SHARE

EMISSORA FAIXA HORARIA PEGA sislipls|tlalals!|s|TT.ms. %
UNIT. TOTAL
6|7 |8|9|10[11]|12]13|14

ESTADO
GLOBONEWS FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" NN N 6 680,00 4.080,00
GLOBONEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" TENEREL EYE 6 3.830,00 22.980,00
TOTAL GLOBONEWS TR iR DS aD ESEoNE DRIN A 7D 27.060,00 27,56%
ESTADO
BANDNEWS FAIXA HORARIA | 06h-08h 30" 1 1 1 3 3.058,00 9.174,00
BANDNEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 1 1 2 7.540,00 15.080,00
TOTAL BANDNEWS gt R b 5 24,254,00 24,70%
REG METROPOLITANA
CNN FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" 1 1 1 3 1.125,00 3.375,00
CNN FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 1 1 2 4.250,00 8.500,00
TOTAL CNN [l PR O | 2 5 11.875,00 12,09%
ESTADO
JOVEM PAN NEWS FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" 1 1 1 3 1.939,00 5.817,00
JOVEM PAN NEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 1 1 2 8.116,00 16.232,00
TOTAL JOVEM PAN NEWS R R ] 5 22.049,00 22,45%
ESTADO
RECORD NEWS FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" 1 1 1 3 1.320,00 3.960,00
RECORD NEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 1 1 2 4.500,00 9.000,00
TOTAL RECORD NEWS - P B i 5 12.960,00 13,20%
TOTAL GERAL 32 98.198,00 100,00%
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAQ PAULO - - RADIO REGIONAL ESTADO
PLANILHA 7
PEGA : SPOT 30"
i W s DEZEMBRO 2024 ol VALOR TABELA .
PRAGA VEICULO FAIXA HORARIA ~ i A1 10U 130 T o e s iR [DoF 300 B (42 MI%Y L STTINS! UNITARIO BRUTO VEICULO
X w. SDf Bod BER 7IQE [QF 187 V88 DR 87 s hod il 58 3 ‘
AMERICANA Gold FM 94,7 Rotativo 06/19h 30" R N T R 15 RS 230,00 | RS 3.450.00
Vox FM 80,3 Rotativa 07/18h 30" 3/3[3[3]3 15 RS 1.28260 | RS 19.239,00
i . ] ; ' X | S : A ' 30 RS 22.689,00 |
Band FM Rotativo 06/19h 30" A E R 15 R$ 221,00 | RS 3.315,00
Clube FM 96,3 Rotativo 06/19h 30" 31313133 15 RS 161.00 | RS 2.415,00
ARACATURA Jovem Pan FM Rolativo 06/19h | 30" 33333 15 | RS 112.00 | RS 1.680.,00
Nova Brasil Rotativo 09/20h 30" 3/3/3l3]s3 15 RS 80,00 | RS 1.200,00
) ' ' i i RS _ 8.610,00 |
Band FM Rotativo 06/19h 30" 3]3]3]3][3 15 R$ 160.00 | R$ 2.400,00
Colina FM Rotativo 06/19h 30" 33333 15 RS 193.82 | RS 2.907,36
BARRETOS Jornal FM 88,7 Rotativo 06/19h 30" 3]3/3]3]3s 15 RS 22960 | RS 3.444,00
Jovem Pan FM Rotativo 06/18h 30" 3/3/3|[3|3 15 RS 101,00 | RS 1.515,00
O Diario FM 93.5 Rotativo 06/19h 30" 3|3[3]|2]z 15 R$ 193,82 | R$ 2.907,36
Rd. Rede Vida 97,9 Rotativo 06/19h 30" 3/3[3[3]3 15 RS$ 193,82 | RS 2.907,36
94 FM Rotativo 06/19h 30" 0 T N 15 R$ 455,00 | RS 6.825,00
96 FM Rotativo 06/19h 30" 3|3lal3]s 15 RS 260,00 | RS 3.900,00
BAURU Auri Verde Rotativo 06/19h 30" T O O 15 RS 282,00 | RS 4.230,00
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 3/3[3[3]3 15 R$ 263,00 | RS 3.945,00
Nativa FM Rotativa 06/19h 30" TN 15 R$ 406,00 | R$ 6.090,00
75 RS 24.990,00
1021 FM Rotativo 06/24h 30" 3[3[3]3][3 15 RS 253,00 | RS 3.795,00
BRAGANGATPALDISTA Braganca FM 79,7 Rotativo 06/19h 30" 3/3[3[3]3 15 RS 253,00 | RS 3.795,00
30 RS 7.590,00
Antena 1 FM Rotativo 06/20h 30" 3]3]3]|]3]|3 15 R$ 1.350,00 | RS 20.250,00
Band FM Rotativo 06/19h 30" FEERENERE 5 R$ 1.723,00 | RS 25.845,00
CBN FM 99,1 Rotativo 06/19h 30" 0 T T T 15 RS 621,00 | RS 9.315,00
Cidade FM Rotativo 07/19h 30" ENEIERE 15 RS 1.265,00 | RS 18.975,00
Educadora FM Rotativo 06/19h 30" AN EIENE 15 RS 1.478,00 | R$ 22.170,00
EPFM 84.9 Rotativo 06/19h 30" 3/3/3/3]3 15 RS 400,00 | RS 6.000,00
CAMPINAS Jovem Pan FM 89,9 Rotativo 06/19h 30" 3]3]3]3]3 15 R$ 530,00 | RS 7.950,00
Jovem Pan News FM Ratativo 06h/19h 30" 3131333 15 R$ 940,00 | R% 14.100,00
Kiss FM 107.9 Rotativo 06/19h 30" 3 N R 15 RS 1.100.00 | RS 16.500,00
Laser FM Rotativo 07/19h 30" 3(3[2]3]3 15 R$ 1.265.00 | RS 18.975,00
Massa FM 98,3 Rotativo 07/19h 30" 3[3[3[3][3 15 RS 926,00 | RS 13.890,00
Nativa FM 89,3 Rotativo 06/19h 30" 3/3[3[3]3 15 RS 1.478,00 | RS 22.170,00
Nova Brasil FM 103,7 | Rotativo 09/20h 30" 3lals|3[3 15 R$ 593,00 | RS 8.895,00
195 RS 205.035,00
VOX FM 1035 Rotativo 06/19h 30" slalsl|s]:3 15 RS 120,00 | RS 1.800,00
CATANDUVA Ondas Verdes FM 92,7 | Rotativo 06/19h 30" 3[3]3[3][3 15 RS 107.00 | RS 1.605,00
Nativa FM 89,7 Rotativo 06/19h 30" 33333 15 RS 206,00 | RS 3.090,00
45 RS 6.495,00
Metropolitana FM 99,1 | Rotativo 06/19h 30" A EIEIERE 15 RS 160,00 | RS 2.400,00
GUARATINGUETA  [Maxima FM 899 Rotativo 06/19h 30" 3[3[3[3]3 15 RS 110,12 | RS 1.651.80
Mix FM 106,7 Rotativo 06/18h 30" (O E EE R 15 RS 132,00 | RS 1.880,00
CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE PESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO
PLANILHA 7 - RADIOS
45 RS 6.031,80
Clube AM Rotativo 06/19h 30" 3|3 liz]:3]:3 15 RS 33348 | RS 5.002,20
Conecta FM 101.9 Rotativo 07/19h 30" 3[3[3]3]3 15 RS 318,00 | R$ 4.770,00
AT Ttaipt FM Rotativo 07/19h 30" C T T ) T O 15 RS 398,74 | R% 5.981,10
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" al3alalala 15 RS 115,00 | R$ 1.725.00
Jovem Pan NEWS Rotativo 06/19h 30" 0 T T 15 RS 115,00 | RS 1.725,00
Nativa FM 96 5 Rotativo 06/19H 30" 3/3[3f3]a 15 RS 417,00 | RS 6.255,00
90 RS 25.458,30
106 FM 106,7 Rotativo 07/19h 30" T I 15 RS 911,00 | RS 13.665,00
Band FM 95,5 Rotativo 06/18h 30" 33333 15 RS 418,00 | RS 6.270,00
Clube 1 FM 96,7 Rotativo 06/1%h 30" 2]3[3]3]3 5 RS 1.043,00 | RS 15.645,00
Clube FM Rotativo 06/19h 30" 3/3[3[3][3 15 RS 1.052,00 | RS 15.780,00
Conquista Rotativo 06/19h 30" O O 15 RS 1.212,00 | RS 18.180,00
= Diario FM 99,7 Rotativo 06/19h 30" 3138|3133 15 RS 960,00 | RS 14.400,00
RIBEIRAQ PRETO | Difusora FM 97.1 Rolativo 09/20n | 30" A EE 15| RS 95129 RS 14.260.35
Jovem Pan FM 93,1 Rotativo 06/18h 30" 3[3[3]|3]|3 15 RS 167,00 | RS 2.505,00
Mega Rotativo 06/19h 30" 3[3lalsasls 15 RS 1.212,00 | RS 18.180,00
Melody Rotativo 06/19h 30" 3|3[3]3[3 15 RS 912,00 | RS 13.680,00
Nova Brasil FM 91,3 Rotativo 09/20h 30" 33 F 213 15 R$ 111,00 | R$ 1.665,00
Otima FM Rotativo 06/19h 30" 33333 15 RS 210,00 | RS 3.150,00
180 RS 137.389,35
951 FM Rotativo 06/19h 30" T T I 15 RS 700,00 | RS 10.500,00
RIO CLARO Clube FM 94,3 Rotativo 06/19h 30" 33333 15 RS 700,00 | RS 10.500,00
Clube News FM 98,3 Rotativo 06/19h 30" 33 3[3]3 15 RS 248,40 | RS 3.726,00
15 RS 24.726,00
ANTA BARBARA D "OEST|Brasil FM 81,9 Rotativo 07/19h 30" E T G T 15 R$ 68.00 | RS 1.020,00
15 RS 1.020,00
A sertaneja FM Rotativo 06/19h 30" I ERENE 15 R$ 466,00 | RS 6.990,00
Clube FM Rotativo 06/19h 30" 33333 15 RS 180,00 | RS 2.700,00
y DBC FM Rotativo 06/19h 30" 3138 ]:3]:3 15 RS 150,00 | RS 2.250,00
Lo o) EP FM Rotativo 06/19h | 30" 3] s[3(8(3] 15 [Rs 466.00 | RS 5.990.00
Jovem Pan FM 88,5 Rotativo 09/19h 30" 3] 3s]3]:3 15 RS 277,00 | R$ 4.155,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 30" 3[3[3[3]3 15 RS 362,00 | R$ 5.430,00
90 RS 28.515,00
Antenal FM Rotativa 06/20h 30" 333323 15 RS 331,00 | RS 4.965,00
Band Vale FM Rotativo 06/19h 30" 33333 15 RS 495,00 | R$ 7.425,00
= : Jovem Pan Rotativo 06/19h 30" EEAENE 15 RS 265,00 | R$ 3.975,00
5‘“%:3?,5305 Mix FM 94,9 Rotativo 06/19h 30" 3l3(2falsa 15 RS 176,00 | R$ 2.640,00
Nativa Vale FM Rotativo 06/19h 30" 3333 15 RS 604,00 | RS 9.060,00
Otima FM Rotativo 06/18h 30" 3/a3afl3[3]3 15 RS 24500 | R$ 3.675.00
Stereo Vale FM 103.9 Rotativo 06/19h 30" 3/13]3]3]3 15 RS 500,00 | R$ 7.500,00
105 R$ 39.240,00
40 Graus FM Rotativo 06/19h 30" AEIEIEIE 15 RS 450,00 | RS 6.750,00
Band FM Rotativo 06/19h 30" 3[3[3[3]3 15 RS 471,00 | R$ 7.065,00
, ; Diario FM Rotativo 06/19h 30" E () T M 15 RS 460,00 | R$ 6.900.00
SAQ J;)RSEETgo iy Jovem Pan FM 93 1 Rotativo 06/19h 30" 3/3[3/3]3 15 RS 29400 | R$ 4.410,00
Kboing Rotativo 06/19h 30" HERETENE 15 RS 670,00 | R$ 10.050,00
Lider FM 98,3 Rotativo 06/19h 30" 3[3l3[3]3 15 RS 383,00 | R§ 5.745,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 30" C O U T 15 RS 469,00 | R$ 7.035,00
105 R$ 47.955,00
12[(12[12]12] 12 g/9/9]9]|>9 105 $ 2.616,00 | RS 39.240,00
Antenal FM Rotativo 06/20h 30" 3/13]313]13 15 R$ 399,00 | R$ 5.985,00
Band FM Rotativo 06/19h 30" 3l3l3[3[3 15 RS 418,00 | R$ 6.270,00
SOROCABA Jovem Pan Rotativo 06/19h 30" N T T I 15 RS 443,00 | R$ 6.645,00
Top Rotativo 06/19h 30" 3[3]3[3]3 15 RS 532,00 | R$ 7.980,00 | .-
Vanguarda FM Rotativo 06/22h 30" 3[{3|]3[3]3 15 RS 706,00 | R§ 10.590,00 |
o R$ 37.470,00
1245 RS 639.295,53
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - RADIO REGIONAL ESTADO

PLANILHA 8
PEGA: SPOT 30"
JANEIRO 2025 VALOR TABELA
PRAGA VEICULQ FAIXA HORARIA FORMATO 1 2 3 45 6 T 8 8 10 111213 TTINS. utiARIG BRUTO VEICULO
Qass$SD S T Q Q S SDS _
AMERICANA Gold FM 94,7 Rotativo 06/19h 30" 3(3[3]3]|3 15 | R$ 230,00 | R$ 3.450,00
15 R$ 3.450,00
Band FM Rotativo 06/19h 30" 3 3 (3 15 | R$ 221,00 | R$ 3.315,00
ARACATUBA -
Nova Brasil Rotativo 09/20h 30" 3 3 15 R3$ 80,00 | R$ 1.200,00
30 RS 4.515,00
Rede Vida 97,9 Rotativo 06/19h 30" ENENERE 15 | R$ 193,82 | R 2.907,36
BARRETOS Band FM Rotativo 06/19h 30" 3(3|3]|3 15 | R$ 160,00 | R$ 2.400,00
Jovem Pan FM Rotativo 06/18h 30" 3 3 15 RS 101,00 | R$ 1.515,00
45 R$ 6.822,36
94 FM Rotativo 06/19h 30" 15 | R$ 45500 | R$ 6.825,00
BAURU Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 15 | R$ 263,00 | R$ 3.945,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 30" 15 | R$ 406,00 | R$ £.090,00
45 R$ 16.860,00
BRAGANGA PAULISTA  [102,1 FM Rotativo 06/24h 30" 3(3|3|3]|3 15 | R$ 253,00 | R$ 3.795,00
15 R$ 3.795,00
Antena 1 FM Rotativo 06/20h 30" 3(/3[3]3]3 15 |R$  1.350,00 | R$ 20.250,00
CBN FM 99,1 Rotativo 06/15h 30" 3[3[3]|3]|3 15 | R$ 621,00 | R$ 9.315,00
Cidade FM Rotativo 07/19h 30" 3[3[3|3]|3 15 | RS  1.26500 | R$ 18.975,00
CAMPINAS Educadora FM Rotativo 06/19h 30" 3[/3[3]3]3 15 | R$ 1.478,00 | R$ 22.170,00
Kiss FM 1079 Rotativo 06/19h 30" 3/3[3]3]|3 15 | R$  1.100,00 | R$ 16.500,00
Massa FM 98,3 Rotativo 07/19h 30" 3[3[3|3]|3 15 | R$ 926.00 | R$ 13.890,00
Nativa FM 89,3 Rotativo 06/19h 30" 3[3[3]3]|3 15 | R$ 147800 | R$ 22.170,00
105 R$ 123.270,00
Nativa FM 89,7 Rotativo 06/19h 30" 3(3[3]|3]|3 15 |R$ 206,00 | R$ 3.090,00
EARCHEINS Vox FM 103,5 Rotativo 06/19h 30" 3[3[3]|3]|3 15 | R$ 120,00 | R$ 1.800,00
30 RS 4.890,00
R — g"ﬁmm"ta”a A Rotativo 06/19h 30" 3|3|3|3]3 15 | R$ 160,00 | RS 2.400,00
Mix FM 1067 Rotativo 06/19h 30" 3313133 5 | RS 132,00 | R$ 1.980,00
30 RS 4.380,00
Clube AM Rotativo 06/1Sh 30" 3[3]3 15 | RS 333,48 | R 5.002,20
MARILIA Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 3(3|3 15 | R$ 115,00 | R$ 1.725,00
Nativa FM 96,5 Rotativo 06/19H 30" 3[3[3]|3]|3 15 | R§$ 417,00 | R$ 6.255,00
45 RS 12.982,20
106 FM 108,7 Rotativo 07/19h 30" 3[3[3]|3]|3 15 | R$ 911,00 | R$ 13.665,00
Band FM 95,5 Rotativo 06/19h 30" 3[3[3]|3]|3 15 | R§ 418,00 | R$ 6.270,00
= Clube 1 FM 98,7 Rotativo 06/19h 30" 3[3[3)|3]|3 15 | R$  1.043,00 | R$ 15.645,00
RIBEIRAC PRETO _
Clube FM Rotativo 06/19h 30" N ENEYERE 15 | R$ 1.052,00 | R$ 15.780,00
Conquista Rotativo 06/19h 30" 3[3]|3|3]|3 15 | R$  1.212,00 | R$ 18.180,00
Nova Brasil FM 91,3 | Rotativo 09/20h 30" 3[3f[3]|3]|3 15 | R$ 111,00 | R$ 1.665,00
90 R$ 71.205,00
951 FM Rotativo 06/19h 30" 3[3|3|3]|3 15 | R$ 700,00 | R$ 10.500,00
RIO CLARO
Clube News FM 98,3 | Rotativo 06/18h 30" 3(3[3|3|3 15 | R$ 700,00 | R$ 10.500,00
30 R$ 21.000,00
SANTA BARBARA D "OESTE |Brasil FM 81,9 Rotativo 07/18h 30" 3[3[3]|3]|3 15 | R$ 68,00 | R$ 1.020,00
15 R$ 1.020,00
A sertaneja FM Rotativo 06/19h 30" 3[3]3]|3]|3 15 | R$ 466,00 | R$ 6.990,00
SA0 CARLOS DBC EM Rotativo 06/18h 30" 3[3]3]|3]|3 15 | RS 150,00 | R$ 2,250,00
Jovern Pan Rotativo 06/19h 30" 3[3]3]|3]|3 15 | R$ 277,00 | RS 4.155,00
45 RS 13.395,00
Antenal FM Rotativo 06/20h 30" 3[3]3]|3]|3 15 | R$ 331,00 | R$ 4.965,00
SAG JOSE DOS CAMPOS | B2nd Vale FM Rotativo 06/19h 30" 3(3[3|3]|3 15 | R$ 49500 | R$ 7.425,00
Mix FM 94,9 Rotativo 06/19h 30" 3[3|3|3]|3 15 | R$ 176,00 | R$ 2.640,00
Nativa Vale FM Rotativo 06/19h 30" NEENERE 15 | R$ 604,00 | R$ 9.060,00
' 60 R$ 24.090,00
40 Graus FM Rotativo 06/19h 30" 3[3]3]|3]|3 15 | R$ 450,00 | R$ 6.750,00
SAO JOSE DO RIO PRETG | Didrio FM Rotativo 06/19h 30" 313333 15 | R$ 460.00 | R$ 6.900,00
Jovem Pan FM 83,1 Rotativo 06/18h Q" 313|133 3 15 R$ 20400 | R$ 4.410,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 30" 33333 15 | R$ 469,00 | R$ 7.035,00
Band FM Rotativo 06/19h 30" S EVEYERE 15 | R$ 418,00 | R$ 6.270,00
SOROCABA Jovern Pan Rotativo 06/19h 30" 3/3|3|3 15 | R$ 443,00 | R$ 6.645,00
Vanguarda FM Rotativo 06/22h 30" 15 | RS 706,00 | R$ 10.590,00
45 R$ 23.505,00
705 R$ 360.274,56 |
FLSirss0 GERAL T
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL £ URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - RADIO REGIONAL ESTADO

PLANILHA 9

P

EGA: SPOT 30"

 AMERICANA

ARACATUBA
BARRETOS

BAURU

BRAGANGA PAULISTA

CAMPINAS

CATANDUVA

GUARATINGUETA

MARILIA

RIBEIRAO PRETC

RIO CLARO

SANTA BARBARA D 'OESTE

SAQ CARLOS

SAO JOSE DOS CAMPOS

SAO JOSE DO RIO PRETO

SOROCABA

Vox FM 90,3

)

Rotativo 07/189h 30" 15 RS 1.282,60 | RS 18,239 00
Clube FM 96,3 Rotativo 06/18h 30" 313|333 15 R& 161,00 | R$ 241500
Jovem Pan FM Rotative 06/19h 30" 313|333 15 R$ 112,00 | R§ 1.680,00
Colina FM Rotativo 06/19h 30" 313|3]|3]|3 15 R% 193,82 | R$ 2.907,36
Jornal FM 88,7 Rotativo 06/19h 30" 313)3]3]3 15 RS 22960 | RS 3.444 00
O Diario FM 93.5 Rotativo 06/19h 30" 3|13|]3]|3]|3 15 RS 193,82 | RS 2.907,36
96 FM Rotativo 06/19h 30" 3| 3]3)]3]13 15 RS 26000 | RS 3.900,00
Auri Verde Rotativo 06/18h 30" 3|13|3|3]|3 15 RS 282,00 | R$ 4.230,00
Braganga FM 79,7 Rotativo 06/19h 30" 3| 3]3]|3]3 15 R$ 253,00 | RS 3.795,00
Band FM Rotativo 06/19h 30" 313[]3|3]| 3 15 RS 1.723,00 | R$ 25.845,00
EPFM 849 Rotativa 06/19h 30" 3131333 15 R$ 400,00 | RS 65.000,00
Jovem Pan FM 89,9 Rotativo 06/19h 30" 3|13]|3|3]|3 15 R$ 530,00 | R§ 7.950,00
Jovem Pan News FM 100,3 Rotativo 06h/19h 30" 313|3|3|3 15 RS 940,00 | R$ 14.100,00
Laser FM Rotativo 07/19n 30" 3| 3| 3|3]3 15 RS 1.265,00 | RS 18.975.00
Nova Brasil FM 103,7 Rotativo 09/20h 30" 3]1313|3]3 15 R$ 593,00 | RS 8.895,00
Ondas Verdes FM 92,7 Rotativo 06/19h 30" 3| 3] 3] 8]3 15 R$ 107,00 | RS 1.605,00
Maxima FM 89 9 Rotativo 06/19h 30" 3]3]3) 313 15 R% 110,12 | RS 1.651,80
Conecta FM 101 .9 Rotativo 07/18h 30" 3|13]3]3]|3 15 RS 318,00 | RS 4.770,00
Itaipu FM Rotativo 07/18h 30" 3|13]3|3]|3 15 RS 398,74 | RS 5.981,10
Jovem Pan NEWS Rotativo 06/19h 30" 3131333 15 R$ 115,00 | R$ 1.725,00
Diario FM 99,7 Rotativo 06/19h 30" 31313133 15 R§ 860,00 | R$ 14.400,00
Difusora FM 97,1 Rotativo 09/20h 30" 3(2|3[3]3 15 R$ 951,29 | RS 14,269 35
Jovemn Pan FM 93,1 Rotativo 06/18h 30" 3| 3|3 3]3 15 RS 167,00 | RS 2.505,00
Mega Rotativo 06/19h 30" 31313|3)|3 & R% 1.212,00 | R$ 18.180,00
Melody Rotativo 06/19h 30" (31333 15 R§ 912,00 | R$ 13.680.00
Otima FM Rotativo 06/19h 30" 3|3]|3]|3] 3 15 R$ 210,00 | RS 3.150,00
Clube News FM 98,3 Rotativo 06/19h 30" 3|]3]3]3]3 15 RS 24840 | RS 3.726,00
Brasil FM 81,9 Rotativo 07/19n 30" 1 3]3)3]3 15 R$ 68,00 | R$ 1.020,00
Clube FM Rotativo 06/19h 30" 3131333 15 R$ 180,00 | R$ 2.700,00
EP FM Rotativo 06/19h 30" 33333 15 R$ 46600 | R$ 5.990,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 30" 313|]3)]3]3 15 RS 362,00 | RS 5.430,00
Jovem Pan Rotativo 06/19h 30" 3|13]3]3]3 15 RS 265,00 | R$ 3.975,00
Otima FM Rotativo 06/19h 30" 3131333 15 R$ 24500 | R$ 3.675,00
Stereo Vale FM 103,9 Rotativo 06/19h 30" 3(3]3)3]|3 15 R$ 500,00 | RS 7.500,00
Band FM Rotativo 06/18h 30" 313|[]3]3]3 15 R$ 471,00 | RS 7.065,00
Kboing Rotativo 06/19h 30" 313]3|]3]3 15 R$ 670,00 | RS 10.050,00
Lider FM 98,3 Rotativo 06/19h 30" 313]3]3]3 15 R$ 383,00 | R$ 5.745,00
Antenal FM Rotativo 06/20h 30" N S 15 R$ 399,00 | RS 5.985,00

Rotativo 06/18h 30" 313]3]3]3 15 RS 532,00 | RS

7.980,00
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PLANILHA 10

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAQ PAULO - MiDIA EXTERIOR (OOH) SAOPAULO CAPITAL

DEZEMBRO 2024

SAO PAULO
CAPITAL

=

ELETROMIDIA

PAINEL MUB CPTM -

POR FACE/
semanal

2,38x1,12m

16/12/2024

22122024

50

R$ 78.540,00

TOTAL ELETROMIDIA
(SN S .

MY,

 R$7854000

SAO PAULO
CAPITAL

ELETROMIDIA

PAINEL MUB CPTM -

POR FACE/
semanal

2.38x1,12m

13/01/2025

19/01/2025

50

R$ 78.540,00

- TOTAL &ETROMlDIA”_@:‘i ‘ QAR 50  R$78540,00
ROEREY A T TR N S e e $ AL IR R Masese Rl Ge iy e LAt A S R AN L iy vor ) T = Y9 |
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - MIDIA EXTERIOR {DOOH) SAOPAULO CAPITAL

PLANILHA 11 =
L o
DEZEMBRO 2024 .
b |
r- ;
PERIODO DE VEICULACAO VALOR TABELA &
! TIPO DE TOTAL DE S
PRACA VEICULO LOCAL TIPO FORMATO SEG. i % 5
COMFRA p TOTALDE | TOTAL DE | INSERGOES : e
INICIO FIM o DIAS UNITARIO TOTAL % o
- 3 Z’
SAO PAULO Mega Led 360° - =
SOEIIAC NEOOH Term'”?;i;%d‘“‘”a“" At etz SEMANAL 5,00x1,50m 10° 23 dezembro | 29 dezembro 4 7 5.040 S
SAO PAULO Mega Testeira de Led -
EARUSE NEOOH Term'”"fll.iz‘édc"”a”" peilgaElichal SEMANAL 8,00x1,50m 10" "3 dATE b L |29 dasEmbro 1 7 1.260
SAD PAULO Mega Testeira de Led -
et lUsts NEGOH Term'”e}'izt‘éd"wa”" Ly T SEMANAL 8,00x1,50m 10" ‘23 dezembro | '29 dezembro 1 7 1.260
SAO PAULO Mega Testeira de Led -
Lt NEOOH Term'"a_'}i:t‘éd°"'ar'° sbanue SEMANAL 11,00x1,50m 10" 23 dezembro | '29 dezembro 1 % 1.260 77.671,00 77.671,00
SAO PAULO Mega Testeira de Led -
CAPITAL NEOOH Term'“ﬂi:t‘éd"‘”a”" S SEMANAL |  11,00x1,50m 10" '23 dezembro | "29 dezembro 1 7 1.260
SAO PAULO
(AN NEQOH [l RodadEie s | R Lo S SEMANAL 6,00%2,00m 10" 23 dezembro | 29 dezembro 2 7 1.260
Tieté Desembarque
SAO PAULO Cobertura Digital
CAPITAL Terminal Rodoviario |Plataformas - Painéis P : y
NEOOH et e et SEMANAL | 1920x1080px 10 23 dezembro | ‘29 dezembro 70 % 88.200
TOTAL 83 114,660 R$ 77.671,00 RS 77.671,00
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - MIDIA EXTERIOR (DOOH) SAOPAULO CAPITAL

PLANILHA 11 A
JANEIRQ 2025
PERIODO DE VEICULAGAO VALOR TABELA
PRACA VEICULO LOCAL TIPO JELOLE FORMATO | SEG TOTAL DE INSERCOES
RUATRA T o T e e R TOTAEDE UNITARIO | TOTAL
TELAS DIAS
2 Terminal Mega Led 360° -
PROEAIS . INEooH |Redoviario.  ||Sagias SEMANAL (5,00x1,50m  |10" |20 janeioros | 26aneiror2s| 4 7 2080
CAPITAL O i
Tieté Principal
Terminal Mega Testeira
RS ERCRO  INFGOH - |Redavigrio: et SEMANAL [8,00x1,50m  |10" |20 jeiores | 26 janeiroras| 1 7 1.260
CAPITAL i Saguao
Tieté T
Principal
Terminal Mega Testeira
SAO PAULO NEGOH. . |RBUaYiars de Le-t':l— SEMANAL |8,00x1,50m o 20 janeiro /25 | 26 janeiro / 25 1 7 1.260
CAPITAL St Saguao
Tieté by
Principal
SAO PAULO Terminal Mega Testeira 77.671,00 77.671,00
NEOOH [Rodoviario |de Led - SEMANAL |11,00x1,50m |10" 20 janeire /25 | 26 janeiro / 25 1 7 1.260
CAPITAL e
Tieté Embargue
% Terminal Mega Testeira
SAOPAULO  INEGOH  |Rodovidrio  |de Led - SEMANAL [11,00x1,50m 10" |20 jaeiorzs | 26 jansivor25| 1 7 1.260
CAPITAL L5
Tieté Embarque
= Terminal
SAO PAULO NEOOH |Rodoviario  |™Me98 Led- SEMANAL |6,00x2,00m oy 26 janeiro 125 | 26 janeiro / 25 2 i 1.260
CAPITAL T Desembarque
Tieté
Cobertura
X Terminal Digital
S oPAULO  INEOOH  |Rodoviario  |Plataformas - |SEMANAL [1920x1080px [10" |20 emons [ 2sienemoras| 70 7 88.200
CAPITAL PRSTN s et
Tieté Painéis Digitais
Embargue
TOTAL 80 99.540 R$ 77.671,00 R$ 77.671,00

CC:P =
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PROCESSD ‘GERAL
NUR.1048017
CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAC PALLO - MIDIA EXTERIQOR (OUTDOOR)
PLANILHA 12
Bl SEMANA 04 /25 - de 13 a 26 janeiro 2025
Valor Valor Total | Fluxo Médio
. = . . g 5 b tde. de tde. de A énci
Cidade UF | Populagao | Tipo Meio Formato Enderego Periodo Dias EICE Q . Q. = Unitario Bruto Por Local gt ELil- Riguepea e TGRP
Ins. Periodo | Veiculagdo . Impactos Semanal Semanal Semanal
Tabela Negociado (Semana)
Americana SP 238,612 OOH Ouidoor Papel  8.00x 3,00 Roteiro a ser definido Bi-Semana ( 14 dias} 8 8 1 g R$ 1.375,00 R$ 11.000,00 197.679 3.162.864 660,00 13 52,38 1.320
Aracatuba SP 201.745 OO0OH QOutdoor Papeal 9.00x 3,00 Raoteiro a ser definida Bi-Semana{ 14 dias) 14 10 1 10 R$ 1.400.00 R$ 14.000,00 198.581 3.991.620 988,27 16 62,25 1.878
Boiluva SP 62.284 QCH Qutdoor Papel 9,00 x 3,00 Roteiro a ser definido Bi-Semana ([ 14 dias) 4 4 1 4 R$ 2.345,00 R% 9.380,00 56.421% 451,368 382,35 10 37,65 725
Capao Bonito SP 46.350 OCH Outdoor Papel 9,00 x 3,00 Roteiro a ser definido Bi-Semana { 14 dias) 2 2 1 2 R% 2.345,00 R$ 4.690,00 21.357 85.428 92,16 7 13,31 184
Garca SP 42.025 OOH Qutdoor Papel 900x 3,00 Roteiro a ser definido Bi-Semana ( 14 dias) 2 2 1 2 R$ 1.250,00 R% 2.500,00 12.084 48.336 57,51 7 8,75 115
Olimpia SP 55.514 QOCH Quidoor Papel 5.00x 3,00 Roteiro a ser definido Bi-Semanra ( 14 dias) 8 8 1 8 RS 2.345,00 R$ 18.760,00 40,327 645,232 581,14 12 49,20 1.162
Pedermngiras SP 45,118 QOH QOutdoor Papel 9,00 x 3,00  Roteiro a ser definido Bi-Semana ( 14 dias) 2 2 1 2 R% 2.500.00 R% 5.000.00 33.206 132.824 147,20 7 19,70 204
Rio Claro SP 202.727 QOH QOutdoor Papeal 9.00 x 3.00 Roteiro a ser definida Bi-Semana { 14 dias) 12 12 1 12 R$ 1.250,00 R$ 15.000,00 176.337 4.232.088 1043,79 18 63,50 2.088
Salto de Pirapora SP 44.062 QOH Qutdoor Papel 9.00x 3,00 Roteiro a ser definido Bi-Semana ( 14 dias) 2 2 1 2 RS 2.345,00 R% 4.680,00 37.683 150.732 171,05 8 22,18 342
50 R$ 85.020,00 12.900.492 4.104



CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO -

PLANILHA 13

PORTAL

GLOBO.COM

TOTAL GLOBO.COM

uoL

TOTALUOL

R7

TOTAL R7

TERRA

TOTAL TERRA

FORMATO

VGLOBO (Até 30" - com Skip)

BILLBOARD DESK 970x250px / MEIA
PAGINA 300X600px / RETANGULO MOBILE
300x250px / NATIVE CARROSSEL 400X300

VIDEIS ADS - 30" Video
Dimensdo: 640x480 / Peso limite: 500mb

DISPLAY IAB / 300x250, 300x600, 728x90,
970x90, 970x250 e 320x100

Formatos Display: 728x90, 970x250,
300x250, 300x600

Video Preé-roll / Pés-roll R7 Formato:
768x432 (16:9)

Video Pré-roll / Pés-roll YOUTUBE Formato;

460x380

Formatos Standard 970x250 / 300x600 /
300x250 / e 728x90

TERRA VIDEOS - Inread Desktop (620x350)
Inread Mobile (280x250) Pré Roll {8:8v)

TOTAL PORTAIS

TOTAL DE
IMPRESSOES

750.000

3.000.000

3.750.000

750.000

3.000.000

3.750.000

750.000
75.000

75.000

900.000

450.000

37.500

487.500

8.887.500

PERIODO

4 semanas

4 semanas

4 semanas

4 semanas

4 semanas
4 semanas

4 sermanas

4 semanas

4 sermanas

dezembro 2024
impressdes

2 semanas

375.000

1.500.000

375.000

1.500.000

375.000

37.500

37.500

225.000

18.750

4.443.750

janeiro 2025
impressoes

1 semana

187.500

750.000

187.500

750.000

187.500

18.750

18.750

112.500

9.375

2.221.875

Portais Sao Paulo Estado

fevereiro 2025
impressdes

1 semana

187.500

750.000

187.500

750.000

187.500

18.750

18,750

112.500

9.375

2.221.875

TIPO DE
COMPRA

CPM

CPM

CPV

CPM

CPM

CPM

CPM

CPM

CcPM

CUSTC
UNITARIO
TABELA

150,00

20,00

0,08

14,00

84,00
136,75
262,50

RS 137,81

RS 0,55

RS

RS

RS

RS

RS

R$
RS

RS

RS
RS

RS

RS

R$

TOTAL BRUTO

112.500,00

60.000,00

172.500,00

60.000,00

42.000,00

102.000,00

£3.000,00

14.006,25

19.687,50

96.693,75

62.014,50

20.625,00

82.639,50

453.833,25

CC:P ==

L &
CESSO GERAL
1059011

FLS
PRO
NUN
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANC DO ESTADO DE SAC PAULO -

PLANILHA 14

PORT REG DEZ

Aragatuba

Araraquara

Barretos

Bauru

Campinas

Marilia

Ribeirdao Preto

830 Carlos

Sdo José do Rio Preto

Sao José dos Campos

~ Sorocaba

VEicuLO

RP10
Sht Interior

Araraquara Agora
Araraquara News
Portal_ RCIA

Jornal de Barretos

Sampi Bauru

Soci-at-l B_al_.lru

A Cidade ON
Portal da RMC
Rapido no Ar

SAMPI Campinas

Giro Marilia
Marilia Noticia

A Cidade On
TH Mais

Séo-Caflds Agora '
Séao Carlos em Rede

Gazeta de Rio Preto

Regidao Noroeste

Informa
Meon
0O Vale {Sampi)
SP Rio +
Valo 360 News

Jr. Cruziero do Sul
1

|
|

L T Bl SRR S BIESC e SIS Sl

DEZEMBRO 2024 - 2 semanas de 02 a 13 dezembro

média views
setembro 2024

341.837
41.487

101.843
51.864
27.160

52.206

5.007.000
92.782

4.102.000

1.246.000
193.412

5.007.000

513.529
590.776

© 4.102.000
227250 '

1.181.000

130.419
203.345

575,508
175.539
5.007.000
103.437
1.291.000

579.448

FORMATO

728 x 90
300 x 250

728x90
72890
750 x 210

460 x 90

970 x 250/ 300 X 250
1200 x 180

970X250/ 300X100
728 x 90

970X250 / 320 X 100

970X250 / 300X250

300 x 250 / 728 x 90
300x250

970X250 / 300X100
728 x 90

97_0 x 250
900 x 250 / 300X250
1140 x 200
860 X 260

300x250
300 x 250
970X250 / 300X250
970X250/ 320X180
728 x 90

300250

TIPO DE
COMPRA

CPM
cPM

CPM
CPM
CPM

CPM

CPM
CPM

CPM
CPM
CPM
CPM

CPM
CPM

- CPM

CPM

CPM

CPM
CPM

CPM
CPM
CPi
CPM
CPM

Portais Interior do Estado

ESTIMATIVA DE
IMPRESSAO

1?0.000_i R$
25.000 R$

30.000 R$
15.000 R$

i

26.000 R$

50.000 R$
46.000 RS

120.000 RS

80.000 R$3
65.000 R$
60.000 R$

|
80.000 R$%
60.000| R$§

120,000/ RS
70.000 R$

120.000| R$

70.000 R$
i

120.000 R$
90.000 R$

60.000| R$
50.000  R$
40.000 R$

100.000| R$

 80.000 R$

70.000 R$
80.000 R$

CPM BRUTO

47.00
24,00

16,00

10,00

12,00 |

119,05

180,00
7,50

2000 |
10,00

46,80 |
180.00 |

95,00 |
40.00

20,00
59,90

2500 |
40,00

10,00
137.50
180,00

1B0.00 |
83,90

20,00 |
6,00

128,00

TR S S S S T —

|
|

"'_Rs 32.731,00

TOTAL TABELA

R$ 5.640,00
R$ 600,00
RS 6.240,00
RS 1.280.00
R$ 300,00

R$ 180,00
*R$ 1.760,00

R$ 3.095,30

R$ 3.095,30
R$ 9.000,00
R$ 345,00
R$ 9.345,00
R$ 2.400,00
RS 800,00
R$ 3.042,00
R$ 10.800.00
" R$ 17.042,00
R$ 7.600,00
R$ 2.400,00
R$ 10.000,00
 R$2.400,00
R$ 4.193,00

R$ 6.593,00

© R$2.400,00
R$ 420,00

'R$ 2.820,00

' R$ 2.000,00|
R$ 2.800,00
R$ 4.800,00
 R$ 1.200,00
R$ 12.375,00!
R$ 10.800,00
R$ 5.000,00
R$ 3.356,00

R$ 2.800,00
R$ 2.800,00

R$ 97.226,30

*Média views setembro de 2024 - com base no Similar Web
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - Portais Interior do Estado

PLANILHA 15

PORT REG DEZ VEiCULO
RP10
Aragatuba -
Sht Interior
Araraquara Agora
Araraquara Araraquara News
Por_tal RC_:I_I_\
Barretos Jornal de Barretos
Bauru Sampi Bauru
_Social Bauru
A Cidade ON
. Portal da RMC
Campinas —
Rapido no Ar
SAMPI Campinas
Marilia Giro _Marllla

Marilia Noticia
A Cidade On
TH Mais

Ribeirdo Preto

———— ——— S

S3o Carl_qé Agora
Sao Carlos em _Rt_age

Sio Carlos

Sao José do Rio Preto —
__Regio Noroeste

Informa
Meon
o Vale_!Sam_pi)
'SP Rio +
B _Véle 360 News

Sido José dos Campos

Sorocaba

e R ——

_Ga_zéi-é_ dé_Rio Preto_ ] ]

qr.-Qruziero_do_Su:_ll- .

JANEIRO
 média views | | TIPODE = ESTIMATIVADE
' setembro 2024 | ok o | COMPRA  IMPRESSAO OEM SFUIR
341.837 728 x 90 CPM 120.000 R$ 47,00
41487 | 300 x 250 CPM 25.000 R$ 24,00
101.843 728x90 CPM 80.000: R$ 16,00
51.864 72890 CPM 30.000° R$ 10,00
27.160 750 x 210 CPM 15000 R$ 12,00
52.206 460 x 90 CPM 26.000 RS 119,05
| | |
5.007.000 970 x 250 / 300 X 250 CPM 50.000' R$ 180,00
92782 | 1200 x 180 CPM 46.000, R$ 7,50
4.102.000 970X250 / 300X100 CPM 120000 R$ 20,00
1.246.000 728 x 90 CPM 80.000 R$ 10,00
193.412 970X250 / 320 X 100 CPM 65000 R$ 46,80
5.007.000 | 970X250 / 300X250 CPM 60.000| R$ 180,00
513529 | 300 x 250 / 728 x 90 CPM 80.000 R$ 95,00
590.776 300%250 CPM 60.000| R$ 40,00
:
- L L - it = : Y £
4.102.000 970X250 / 300X100 CPM 120.000 R$ 20,00
227.250 728 x 90 CPM 70.000 RS 59,90
AL LS p PRt ) . 2 el
1.181.000 | 970 x 250 CPM 120000 R$ 20,00
87.292 | 900 x 250 / 300X250 CPM | 170.000 R$ 6,00
' i
-EFL (SAF L} [ AL [T U - !
130.419 1140 x 200 CPM 80.000 R$ 2500
203.345 860 X 260 CPM 70.000 R$ 40,00
| ey 00
575.598 300 x 250 CPM 120000 R$ 10,00
175.539 300 x 250 CPM 90.000 R$ 137,50
5.007.000 970X250 / 300X250 cPM 60.000 R$ 180,00
103.437 970X250 / 320X180 CPM 50.000 R$ 100,00
1291000 _j __________728x60 ______| _ICBM | B R0l S
| |
L lltpaz cPM | __100.000L B

fai 15 A ]
- 28,00

TOTAL TABELA

R$ 5.640,00
R$ 600,00

R$ 6.240,00]

' R$ 1.280,00]
R$ 300,00

R$ 180,00

~ R$ 1.760,00

R%$ 3.095,30

R$ 3.095,30
R$ 9.000,00
R$ 345,00
RS 9.345,00
R$ 2.400,00
R$ 800,00
RS 3.042,00
R$ 10.800,00
3! R$ 17.042,00
R$ 7.600,00
R$ 2.400,00
| R$ 10.000,00
' R$ 2.400,00
R$ 4.193,00

_ R$ 6.593,00
~ R$ 2.400,00
R$ 420,00

R$ 2.820,00
'R$ 2.000,00
R$ 2.800,00|
R$ 4.800,00
'R$ 1.200,00
R$ 12.375,00
R$ 10.800,00|
RS 5.000,00]

| RS 3.356,00
. R$32.731,00
RS 2.800,00

R$ 2.800,00

_R$ 97.226,30|

*Média views setembro de 2024 - com base no Similar Web
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GLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAQ PAULO - Portais Interior do Estado

PLANILHA 16 \

\
FEVEREIRO \- \}0

média views " TIPODE ESTIMATIVA DE ;
setembro 2024 | COMPRA  IMPRESSAO EPMLBRUYO, o SATAL TAGELA

PORT REG FEV ﬁ VEICULO

. RP10 | 341.837 | 728 x 90 CPM 120.000 R$ 47,00 R$ 5.640,00
Sbt Interior 41.487 300 x 250 . CPM 25.000 RS 24,00 R$ 600,00
| | . Eatea il RS 6.240,00 —,
Araraquara Agora | 101.843 | 728x80 | CcPM | 80.000 R$ 16,00 | R$ 1.280,00
Araraquara Araraquara News | 51.864 728x90 CPM | 30,000 R$ 10,00 RS 300,00 -
Portal RCIA 27.160 ' 750 x 210 . CPM 15.000 R$ 12,00 RS 180,00 NL=2
' i | ST & | RS 1.760,00 (g ho
Barretos Jornal de Barretos 52.206 460 x 90 CPM 26.000 R$ 119,05 R$ 3.095,30 w§ E
_ S R AR . | _ R$3.09530 Co=
Bauru Sampi Bauru 5.007.000 970 x 250/ 300 X 250 CPM | 50.000 R% 180,00 RS 9.000,00
Social Bauru 92.782 ' 1200 x 180 CPM 46.000' R$ 7,50 R$ 345,00
' FEs | T | R$ 9.345,00|
A Cidade ON . 4.102.000 970X250 / 300X100 . CPM 120.000' R$ 20,00 R$ 2.400,00
e Portal da RMC | 1246000 728 x 90 CPM 80.000 R$ 10,00 R$ 800,00
Rapido no Ar 193.412 | 970X250 / 320 X 100 CPM 65.000 RS 46,80 R$ 3.042,00
SAMPI Campinas | 5.007.000 970X250 / 300X250 CPM 60.000 R$ 180,00 R$ 10.800,00
' | | =g [ R$ 17.042,00
i ~ Giro Marilia . 513529 300 x 250 / 728 x 90 . cPM 80.000| RS 95,00 | R$ 7.600,00]
Marilia Noticia | 590.776 _,  300x250  CPM 60.000 RS 40,00 | R$ 2.400,00
L . RS - N | -a¥ 5| | R$ 10.000,00
o A Cidade On 4.102.000 970X250 / 300X100 CPM 120.000 R$ 20.00 R$ 2.400,00
Ribeirao Preto : — 1 — . : —] { ==
TH Mais 227250 728 x 90 CPM 70.000 R$ 59,90 RS 4.193,00
e _ s | S '; RS 6.593,00
_ Sso Carlos Sio Carlos Agora | 1.181.000 970 x 250 . cPM | 120.000 RS 20,00 R$ 2.400,00
Sao Carlos em Rede _; 87.292 900 x 250 / 300X250 CPM _ 70,000 R$ 6,00 | R$ 420,00]
R S5 ' ' ? S ; ' R$ 2.820,00
_ ] , ‘Gazeta de Rio Preto | ' 130.419 ‘ 1140 x 200 . CPM ~ 80.000 R$ 25,00 R$ 2.000,00
Siao José do Rio Preto —_— : 1 - - ; — - - - .
Regido Noroeste 203.345 860 X 260 CPM | 70.000 R$ 40,00 R$ 2.800,00!
- o Noroes i _ e
: Informa .~ 575598 | 300 x 250 | CPM 120.000| R$ 10,00 | R$ 1.200,00]
Meon ' 175.539 300 x 250 CPM 90.000 R$ 137,50 | R$ 12.375,00
S3o José dos Campos O Vale (Sampi) 5.007.000 970X250 / 300X250 . CPM 60.000 R$ 180,00 R$ 10.800,00
- SP Rio + 1 103.437 970X250 / 320X180 . CPM 50.000 R$ 100,00 R$ 5.000,00)
~ Vale 360 News 1291000 728x90 | CPM 40.000 R$ 83,90 R$ 3.356,00]
i PR e o IR e | R$32731,00]
I Sorocaba | Jr. Cruziero do Sul | 579.448 | 300x250  CPM | 100000 R$ 2800 R$2.800,00]
: e B B R P R o P A o o | Rs2800,00
R$ 97.226,30
*Média views setembro de 2024 - com base no Similar Web
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FLS. 1
PROCESSO’ GERAL
NUM.104901
CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - FORMAIS INOVADORAS
s
PLANILHA 17
DEZEMBRO 2024 - JANEIRO E FEVEREIRO 2025
i IMPRESSOES . .
Portal Canal Formato Segmentagao g;pn‘: c::a Impressbes Estimadas CPM Estimado V'E“::in?;il;es gt\.l.ﬂﬁ investimento SH%
P dezembro 2024 janeiro 2025  fevereiro 2025
Carrossel CPM 5.760.231 2.884 615 1,442,308 1442308  R$ 3,25 - RS  18.75000  25%
1 0,
e _— Video ALCANCE: Torget - A/S{18+{ ABCDE||  CFV 26819549 1.408.774 704.887 704.887 R$ 6,65 312.500 R$ 006 RS  18.75000  25%
INSTAGRAM ESTADO SP
Page Post CPM 4.895.561 2.447.781 1.223.890 1223800  R$ 3,83 ; R$  18.75000  25%
Stories cpv 694.959 347 480 173.740 173.740 R$ 26,98 312.500 R$ 006 R$ 1875000  25%
TOTAL FACEBOOK + INSTAGRAM 14,179.300 7.089.650 3.544.825 3.544.825 625.000 R$  75.000,00 27%
Youtube True View SCEALCE ng%gzgaﬂ ABCDE||  cpy 1.362.309 681.154 340,577 340,577 RS 14,38 489,750 R$ 004 RS 1959000 28%
Youtube Bumper 6" e T;g?rﬂt',g’ g]; 8+ ABCDE||  cpy 1.362.300 681.154 340 577 340,577 RS 14,38 489.750 R$ 004 RS  19.59000  28%
GOOGLE
Geogle Search ALCANCE: Target- AS[18+| ABCDE || = 5y, 149.254 74.627 37.313 37.313 R$ 67,00 9.091 R$ 1,0 R$  10.00000  15%
ESTADO SP
Programatica/Display PiEplyBamner . EeANCE Té’é?;tlsg’ g'; 8+ ABCDE[|  ppy 7.300.701 3.654.851 1.827.425 1827.425 RS 2,68 5.487 R$ 357 R$  19.58000  28%
TOTAL GOOGLE 10.183.573 5.091.786 2.545.893 2.545.893 994.078 R$  68.770,00 24%
TIKTOK Feed Video AEERCE: T;é‘:‘r%g/ 2';, 8+ ABCDE||  cpy 8.840.170 4.420.085 2.210.042 2210042 | R$ 7.07 1.662.500 RS 004 RS 6250000 100%
TOTAL TIK TOK 8.840.170 4.420.085 2.210.042 2.210.042 1.562.500 R$  62.500,00 22%
Kwai Feed Video GG Tésrgrituigj gg 8+ ABCDE|| cpy 7.301.402 3.650.701 1.825.350 1.825.350 R$ 4,28 91.912 R$ 034 RS  31.25000 100%
TOTAL KWAI 7.301.402 3.650.701 1.825.350 1.825.350 91.912 R$  31.25000 11%
X Feed Video ASCEECE T;STGJTEI:E)S/ 2{;8*5 ABCDE||  cpy 6.250.000 3.125.000 1,562.500 1562500 | R$ 5,00 781.250 RS 004 R$  31.25000 100%
TOTAL X 6.250.000 3.125.000 1.662.500 1.562.500 781.250 R$  31.250,00 11%
LOGAN 320 x 460 px Geolocalizagio municipios em obras CPV 40.060 20.000 10.000 10.000 RS 13.668,00 100%
TOTAL LOGAN 40.000 20.000 10.000 10.000 R$  13.668,00 5%
TOTAL GERAL 46.794.445 23.397.222 11.708.611  11.698.511 4.054.740 R$ 282.438,00 100,00%
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13 SSOVBERAL
M.1049017
DEZEMBRO 2024 JANEIRO 2025 FEVEREIRO 2025 TOTAL VALOR
VEICULO PECA DE TOTAL
1sem. |2sem. [3sem. |4sem. [1sem. [2sem. [3sem. [4sem. [1sem. |[2sem. |3sem. [4sem. | PECAS
FILME 30" 1 R$
POST CARD 1080x1080px 4 R$
FACEBOOK E INSTAGRAM CARROSSEL 1080x1080px 4 RS
REELS 30" 1080x1920px 4 R3
STORIES 15" 1080x1920px 4 R$
FACEBOOK CAPA 851x315px 1 R$
FILME 30" 1 RS
XITWITTER
POST 800x800px 4 R$
CAPA 1500x500px 1 R$
POST / CARD 1200x627px 4 R$
LINKEDIN FILME 30" 1 R$
CAPA 1128x191px 1 R$
FILME 30" 1 R$
YOUTUBE CAPA 2560x1440px 1 R$
REELS 30" 1080x1920px 4 R$
FILME 30" 1 R$
TIKTOK
REELS 30" 1080x1920px 4 R$
LANDING PAGE Site criadc para a campanha. 1 R$
E-MAIL MARKETING Envio via Intranet. 1 R$
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114

SHARE TELEVISAQ

Pariodos Basicos (ABS ABCDE 18+|Grande Sao Paulo|SET 20241 ivelAll)

SHARE TELEVISAC

Periodos Hasicos (ABS ABCDE 18+|Grande S8o Paulo|SET 2024ILivejAll)

Faixas Horarias Emissoras Rat% Shitabaivs Share Ponderado
Abertas
cEoeg 51350 52,3292 54%
RECORD. 1,8771 19,1202 20%
5 1,6204 16,5130 17%
Dialteie A 06,5809 £,0219 6%
R 0,129 1,4155 1%
e 0,1371 1,3873 1%
Ly erE 0,0676 0,6892 1%
97,4953 100%
- il SHARE TELEVISAC
1% TV Garets

«GLOBO

1%

<RECORD .SBT «TVEBAND .Rede Tyl

1%

ICULTURA TV Gazeta

Faixas Emissoras Rat% Shr% - TVs Abertas  Share Ponderado
Horarias
LOB
2 " 5,1350 52,3282 54%
[l 1.8771 19,1292 20%
L2 1,6204 18,5130 17%
Dia Inteil
ia Inteiro TV BAND 0,5909 5,0219 6%
e e B 0,1389 71,4155 1%
CULTURA 01371 1,3973 1%
oS 0,0676 0,6892 1%
97,4953 100%:
GLORO 54%
RECORD 20%
SBT 17%
TV BAND 6%
Rede Tvl 1%
CULTURA 1%
TV Gazeta 1%
="oTm
—ar
=ow
T

— I



o

CLENTE: COFL - COMPANHIA GE CESENVOLVIRENTO HABITACIGNAL E URBAND GO £51ADD DE SAC PAULG

Craastab [ABS ABGDE 14+1Grande 880 Paukiliver |

at 4 il
[ (S e e Bmtaltnninn Hen NESNeN  wel mvimmanl Tl #
Tolal §Tansst 1T 1318 158170298
ACELEHADUE v B 5 oW 18413 0T,
AGHO A0 IRA VOGS 1V BAND FET 1812 24
. ¥ AN lmm 88120231
A DAL ¥ BANG T 117 0
LT NI T WA T BANL d5 0000 10 LG
LT LN A I BANI 13013 Gdar
AL OMCHIIL M VS 1 B 1501302
1AM L EICOLS W) T A 1840413 0341
BAND £LEICOES ua ' BAND 18611 e
BAND #1808 s w0 T BAND 194130330
BANL £ SPOR 11 0L i s T WA 19017 e
BAND ¢ SPORTT Wkl 1 ARG 18013 003
BANLD £ 11 a1 T aNC 18812 0244
DANL o % b | TV AR 13 v
HORA Hiis. ru BANE 15812 2340
HOMA AR | G5 ™ AN 158135340
ISANIL LROENTE | 1 ARG
INASIL LIEENTT 3 IV AN
DAL URCIENTE B8 T
TEASIL URCENTE 8000 T AN
W BAND
CARAL LivRE TV BAND
CASACL CIRAA TV BAND
3 TV BAND
N PR v BAND 15612 0240
EHERA WA MALIFLGACA ¥ BAN 1981240
D (40 A SR A TV BAND 1812200
FHECAD BEMIAL HIGAS 1V BANG 14805 i
DUICUMENT D A 1 HANG 1501 2l
WML E T8 WAL ¥ WAL 19614 0340
VAR SN A A W WAND 15673 0l
FLAT SOMIAL LN AN STV WA | L] 19641 0236
FUTEIRCL VS v mAn 146120200
FUTHAL ™ B 13411 220
FUisAL Vs TV Ay 19013 5300
PR Ca o 101 T REG W AN 15814 T3
i AR 1w B 156122590
EIRARIE 81 CHAG [ B 19813 5100
v AR 196720200
T ARG 14843 0040
A 13612 03a0
T AN 15613 020
] 15641 040
v AN 1861 040
T AN 15012 10410
v A 15813 0750
] LI 9612000
] 19613 00
MELHOH GANATE L] oo e
VLN A TARDE Tw Based oo thardaMil
A Ty Al . therd apal
WADO DB HEGGION VES R » sserainy
O ML HOR D0 LI T Baskl W 15614 0134
O YLHOR DO UFC WAT VAN B T UMY
0 MELNOR DO LFC VEE TV D L TN UGl
Of DONOS OA DOLA T BAND ) 1Y U
PARACAMAS CLASEHCOS VBN o i 0N
PERRENGLE B0 1A T Brsdl wan B e
PERHENGUE WA AN TV D ] 156 0238
PLANTAG IRASIL LHGERTL VOB TV IAND & Rdihtiad
PLARTAT JORNALISMO BANID WA T 1w B 80 st
FLANTAC JCHNAL LIV AN VES T AN & 15617 M
PRIMLIAD XL T Bardl sfee o THEY7 0238
[ rROGRAMA D0 OAD WA i TETTEME
AELIGOBO WAD TV BAND LA TR U2
RIELGOR0 WAt ¥ BAND STuus HEY20240
KL 060 41 1¥ DA $a08 18612 0240
AL U080 VEE TV BAND L 8812 UM
Rl BENHA T30 AL G v BAND s o2
GAJDL E yOCE v BAND & T
HEGEAC LEMITAL WAD 1 A AR
BEBBAG LEFETAL M1 Iy A 5013 031
BEBEAC EBMECIAL VB 1V BANL 18813 (1001
HERSRIVE Cul 1V it 1hii1 2,030
IV i 10013 0234
e 19013 5340
1 Al 1017 053
Tt 15617 0340
T B 14130700
1V BAND 18013 0238
TV ANl 18613 030
v HAND 15612 0238
aone 15012 0308
000 15612 020
OB 15810 000
% o0 1513 6240
o0ac 15817 TG
e 156120240
L AT oL 1613 0240
CANIRE D OF LT £ S0y 15812 0230
o T MO e 4 T onn 15613 8330
CENTRAL L INMER Lo 15612 0098
CAEMAED Lo 19013 0040
LT AR TARE I OB 14813 5245
| o s b e WIS AN oo 5 14813 003
COMVEAIA S0M A GO0 B 15013 04
CORLAD nLosa 5 16817 5708
COAING CONT [ 5 15413 208
OOMKGAD oLo0d o 188120008
DOMNGAD PARTL L D0 Q T G40
OMNGO MAICH oL0n0 o etz En?
£ OF CAGA | GLOBD ] 15815 24D
£ 06 CASAT GO0 ] toat gy
[ OECASAT GLOBd ¥ 1313080
ENCONTRO Gowa Srgns e
ESPORTE EBFETACULAR GO Q 18rd o
COTALLA A GASA obs &1 OEEC Bl
FANTASTICE CLows o 11 an
FLABH JDGEN DLIMMCOS Yrvd wa | oLou s 5473 Gdaa
LA JAIHFAL RO G Do VIV W | oLow 3 (a3 338
AR SR VT 0 VI N L . a3 2208
LN MAT [y o 1tralat
FL T, | L Ca 0]
FUTERDL GA O i a 15447 20
PUTERL S [ an 148125240
: i 16812 0240
Q80 8] MR ER Glonn 24120935

O 0D0 REMTATER MAT Ll aganz 30005 ELTEL
GODO RLPOATEH MAT ANT u wewow 0 4138 W ind bIRE LY
G000 REPOSTER NOT L] amee 1418 W0 LT 22 yeas
080 RURAL 8 a W e 318810
HORA L 5'Qa 2 E T 2n0mm 311858
WA L CONT DaD 00 2B 0360
HORARIC LT ORAL 80T 0000 sy EE Ry
HCHARID ELLITDRAL VLD 131308 PRI
JOKITE CLIWFI G0 WAD mare e
JOGCS OV 0N WAL CONT e e 3808y 31 7880
UL LIS W | 100w 32 aam 115830
OO O M08 baa | A a0 s Py domes 1120783
I L MR8 T Pl 12 8480 MR A6 GMY
JENICT CEMACOS VS STQ0ssD 1M i 1tag % 6aERZ
TG AMERL COS WD) 2 00450 danay ]
AL (1A G080 s1qa8 2508 57 34488 n
AL O 510088 [ ) satal 3014 440
ICHNAL HATIONA, ik 5 HED ) e F O
AL MACIONA, S8 W16 nww s 4n53 3 190130048
RIS WO n1aas e 211 261 FE 19613 0241
R s 8 nmw A dadd 15017 0244
NOVELA (12 1L IHECAL wiaoss warm 4 g 21824 14512,0240)
AL | 88 5 I w33 A Ui 20740
WOWEL A | B sTO0s 190400 802388 B 154170240
HENELA | AR 5 ;Ir® T a2 wased 9813028
MOwEL A S 202154 1138 e W 413020
LA Uil Wi T 114828 19413 03
HEWELA ) Al B o w1 131026 13 e
P EMPHESAS O MCOOCI0Y oam % haty (LY 15612,024
L ANT A JOANA SMO GLOBD MAT w00 Ty Ty RLIAEL RS
PUANTAD J0ANAHINO GLOHO vES o 1030 0810 e 122029 |
RO Cith] REFOA T ER MAD s o84 1143 A 18417 0290
APRLG MO LA Lt i sazd 7eaar 158120238
LGOS0 MAD w00 1 9350 15 ekt s Era
ALLIGICSO MAT a5 a 1880 16617 0048
SEGUL 0 4000 RRERRE DAY AT &Balh TSI T ST |
SEBSAD COVED MADRK 2.3 819 1672 vk e |
SLESAL COMED WATHLIG YAD noreis 300 18770 1 E248
BERRAC DA TARDE 1 ela 52T a1 B2an
BESSAC O BAIAOD W10 Ty annis
SHCH T CAUNTA FERA S e e #gEEL 14413 270
BT 1A EDICAD ST aT narn 4800/ 15017 0340
SITY A ELICAT 5B W bk HiDs e 12 0219
4PTY 2AEDIGAD §3 1.3 ArY A ‘0 9a03 14617 DHD
SPEACNE 2004 00 23308 15002 01D
TELA QRENTE s REEIY ) [LEE TR MY
TN HATLRA MAXINA o 181300 60318 14613 0340
VALE A 1NA VIR D NOVD o e 1aie 13613 0240
VOILTA PARALIMCA NI T coss 1800 LY 156120200
A TRRAA VLT PO ONPRESA VES [ taom nas 45017 0200
A HORA DO 247 WES o b 1836 5012 0300
A TAHDE £ BuA tronm 05218 53 U
NS o 115500 40355 15512 0208
AL RO 3 VR ) 1440 Baan 5012 0
M HOIALIA A 5 naree 0087 14612 040
LU [ UALHAL s manoe (T W7 0280
COMRA CERTA a a0 01 15817 0238
CONERAD "1 AL WAT s e 0&5an 14612 D20
DL DM COM A SAUE MOT s L nsean 15613 0240
DE B COV A BAGE VIS w AL ] (110 15613 8736
L MOTTIA MDY a A 01828 15413 070
LS00 DS AVOR a e a1y o012 O
LB00LA DD AW AESP ) v B [T
TICA COMA GENTE sluus R RS 156117 040
FLARHNRG B LOT yiva Mgt fa wavas & 20 15047 023
FLABSQ WA W L1 I as e B 1aTt 18017 023
Pl wis 5 Bz4'd 150170047
CusAL DO POvE o caste 1 557 07
LTAR O 1AM RANCA MAT s G080 15812 U2
BATAN O ESPERANGA MAT o o oom 15812 0241
O A STQAsE Qo 15017 8240
HORARIC £48 1 TORAL M0 1 an m2808 1613 0230
HFEARIC Lk | ORM, VLS £ 31095 15012 0238
INFOIMERCAL HEE T WAL s agai 15011 0110
INFONERCIAL REDE TV MAT e ELE 154120238
INFONTREIAL REDE TV hOT ¥ aoorh 156137 G240
INTEAPHOGRAMA - e LT RE LK)
SUAL M LOCH B OW o nwe 0348 196170238
JOACHR LHEH B OW A0 =0 L EEC 194120239
A R LA SHOW S o Ferey £ [Eure
LT TLHA FNACA 35X sTGGE manny u v 1510200
WARIL PRI sTaoH o g 1500 D240
WAL PREMCE VI 3 i a0y o
MGA BN s 47000 03849 154116238
WA L T [ eat aras 14807 &T%
MLGA RINHO . 24zr20 ol s a1m 15410 o2a0
o ) T o 24870 a7 134 o108 14412 5240
MAACKIAE (ATIOCH M i 26 7wl 30108 010 188170238
A CIHAALT ARAS o 03100 11w agis 1 B2
AL [ MR RARIA AT o ol 58 50 ool oo 156132 S
L SO ' ol wane aserr 56V e
CPHACAD (3 MrHCO 31 1 5 nitee 040148 08557 15012 740
oy HACAD 8 4SO RO 3 L] Jeansy B ] .1 15613 020
EREHACAL S0 ILANT o 145820 wai1g 12435 19642 0290
AL 0 MR 8o 11aa 1y e 21036 BAff 2O
L ) DO WA a8s0 3050 41 11329 agnr 04368 thaIaTi
ARG LTI AN s1008 e LECiE] 15435 09385 ieATT A
LANTALY T S48 VES s 13000 ER 61808 08188 1%E17 03I
FLISHGH NO ® hau e 3 by (Y 00134 G2 0M0
POUSHON VES L] RTEE #8650 oAzt L1 16617 0238
PROG MUSTA TRASILERA a orasee fo1e ooeas ornr 45612
s1aas e T e G04nd g N1 0240
sTQuss 048 48 20400 LSEIN Qdpa7  BE1I0238
4100850 W0 4psE ame Q2L 1170238
AEL GBSO MAT s1a0s50 a3 45055 uoate DM 1BE120230
RELICICH0 81 410085 nww X B E3ET 1170200
RELIGIE60 VER 51GGSSE e L Boend amat  1Mg1Icae
SAD TR0 D HOSTT a W0 7 m 0.04w! @iy 1wis02
Bl AL ONAL WAL T 700 LLALE) o.un Q3833 15810219
BMSACIONAL NOT q A oam THIED 1110230
BESSAC DIAMA " muern a118g Srasc aAT30RMt




Ly

s
HLEERPOP e o Fr 3 nax ey 1 5a58 REIEFY AR
THE BEAL ERTATE B9 ke T L] Tanmas Moy o RN Owars S
I Al i T ATCAs ELE 21323 53 9083 amta 1A SSNIEaD
ULTRA PREMIC 51404 it T T Frampa 34 0000 T am Qasar | sy R s
AL THA PREMO SHOW MAD e 1w a AT o0 ¢ oo Tulag condt 0%y A0 aaay
WLTRA GO et TVl 1 maa Mo - ER U] 130 R TR L]
WLTHA T W MAD e T a My ¥¥ boon 134784 o omgs gwas  |skiiEae
YOOI WA TV WAD Fwz Tl ) nwth Irpaon 103935 © DBER [EETEY Py aN
VOGE th T WAL Hese Tat s i ay - 11,000 acm Qd4ss 603D
LN RR A Hpde o s1o0s RRCTS 54436 ao3e Das¥  vokizpong
Croastzh [AAS ARCDE 13+0rands Ska Pauloklvp] -3
ACEATE DU GAA REGOAD o R 29784 WasEs 1w
ACUWL ADCRTE B arcoan a4 R 18085 1 - 1513 2208
ALK LS SV D BANTOS R EH0D o Q943! B 3120 15012 0220
BALANCL GERAL MANGA RE CORD Sroas 1098 10 Dk 1581 ¥ 2200
HALARGL GERAL BANSA ANT iy CoE £19G @ 241 46811 |sktIEme
HALARCL AL MAR A 50 HELCAD Argee 1 54 AR rerIE
OALARGLS s, 514 il HHEEHD 5 1t BHOET 15607 G2e0
AL UL B s HeCTaD S 108 31087 Wi s aeain
A AN AN 1L LIS . AW 52180 15813 0340
LD a 1 9358 R1348 1125308
wELUSD o 28014 BIE 156170758
RECOMD STaas 6 1 4388 15817 54D
CADADHE: Al FR A LD SE RECOMD k) Zama 54848 15612 0240
CAOADN Ay EWTAED 8B 2 e OO £ 14417 5256
CUCADIE ALFETA SR e CORD S100s 13812 QD
o AYENTURR RECORD L3 15412 540
Tl MAD wE S RECORD [+] 199120080
Cinl WO i RECOR0 T 15412 I
e il ] AL IR
RUCOMD o (LT IR EN ]
o L) Garen A R ERRLE ]
RECOWD n 124y . 15812 024D
CRCOUA OO AVOR WAL REOOWO a smn 183 19813 0336
LS04 0 AMOR RESF A COHG sq R Vibzs 136120240
LU A TROA CH ANCAS RECOR ) 2 1330 1se120247
FALA BHASL HEDORG s1ags 1 Thann 1EEIDEND
Caid BRI L0 R OO u e NS 1E613GHD
FALA G £ 1T CBILT0 MAD OO 1aa8s ann 40073 160120038
HEHEN ETERNDS ] ] 10 41081 15613830
MO EMGEA ] S1ans 18788 o iseizozo
A D AR ] ) 2504714 1 ac @aes 19612038
HORARID ELLS TOMAL SO RO 55 433 1500 2 Sai03 15120239
| Mo L TR VER AECOND 55 Tt + uan AAZE 1120239
HESSCOL I TOHE M HECOMD s 23 1116 14108 GO 186170038
TR NCIA € MAD AECORD Ll 36 5359 28 18 19812 0238
RN, DA RECOAD AECO sTags 241 903 3471 106855 158120249
JORNAL. D RECOAD E0 60 “ECOsn i 30 2amn AvibE i3 a0
4 30N A ALCoRD ST 188 5523 + g A70s3 15617030
43 2411 AT RLCORD 610G8 [ 1omal (A3 0ME
A HVER ] BTN 3430034 Far WIS AR
NOVELA TR RECOH0 57008 e s ) 75282 RETARE T
NEwELAD AECORG 51048 404 1325 25805 THB218E1 00
WOWTLA T ML MOME NTOS REOoR0 s Asare 18617 8342
WA A TARLE | ATOGHE sTacs i 18E1Z0240
BATKLL - 0 HONTE R Ao a 0 1sEI723
PLANTAC LCHNAL WO HE SO0 VT8 AEOORD [} 15511 0733
GULOO MORTAD HEDOAD L) 15813 4339
RECOM0 KIS MAT HECOND o 156130738
RGOS0 MAS ACCORG ETOossn 18617 G738
AULGOS0 MAT RECoWD s 1hA11 0739
RELGOG0 VES ATCORn sTooie 7 G340
REPORTIS RECOMDINW AFCOHS 5 6613 0340
BEATE O DOMNGO RECORD B ALLLFR S
BEHIE OF SnBARQ AECOHD a RETE LT LR
HERIE PRE ML REOOHD S Hoeze 1 e 8607 Dra0
HUPER TRLANGT RFOO60 A i 1 aakn LETRRE )
TOO0 MUK DOEA O CHASE YES HECOHD o 238 300 1 % ABEI T AT
APRACA L MOGSA 0T aar a 380 480 T804 158120239
ARL A SAT sar s nTmm 12638 ABE1Y G341
NARE OFF BRAGL ST . 3093800 15612 0240
CHEGA WA sat sha08 LEEER) hat ) tran
LA MAIS NOTICIAS aar A'GoR B4 3842 LR
Cind ERPETACLL AR UL 1 e8 0437 RLUERE N
CINE WA LM CRsA A 8 180 ar4Y 1 i $5612.0240
CIREn o e L L] mian 1 e 156120240
Cin FCAC SR T EEl a AN Chan 100. hRI2OTIA
DOt Do v AT anr -] LERRELTY CRLTE] LT LR ]
BOMAGE LEGAL | ant B A s Snan 5018 73
DOMAGO LEGAL 3 s B A0 aOdd EE LTS RRTRREEeT ]
LW A0 LLGAL S s o W a8 32840 15811 A1
£ TUO0 NGSS0 ant E el 1 443 AhAT) XIS
LA DA MO 507 5 3044433 13548 956170742
TOTOCALLZANDD a0 51008 16 15017 34l
FUTEBDL NOT sa1 T 28957 16612 a2
FWTLHOL Vi ant L] 1ashe 25513 01
WORARIC L TONAL NDT a1 el 18028 28517 07
FORARID LLETTORAL ViR ast 58 109 156 ON9
TIC ML SR ORANTES WAL sy § 1304 158520240
NOTIC WFTIESBCRANTES MAT syl [ 13033 12 0700
SOVELANITE -l 8108 FRLEY) 156420240
NOVELA SO TE 2 aut 5T 2ini4 1543 B34l
VLA S TE ESTRLIA SIG0H 22133 15673 470
VLA NOI TE REAPR i 1 383 15511 73
SGVELA TRRIE 130 sTans 1 4583 15812 0340
NEVELA TAALE 1354 sraaE 1 #asd 15612 IO
NEVELA LRATE: Lot 51908 1M15 196130740
CORTADD 1LY &0 24203 15652 0000
R HACAD VB A aras asa 150420240
S NA LR THALA ) aas? ALLLER R
AL DR FELICIROE o 1443 Lt U
kT a0 681 AT & s 1500 L
PG 0 A1 1 Vit Opal
PR RO MRS TO § AR o1 G
PROCIHARMS D0 HA TS0 e ol dran
PROCRAKS Mai 1096 18800 030
MROCTRARMA B VIO ANTAS =] R a1 0%
MO A SO0R n A3ess [ e ri L]
RARAT AdehAr . oeenr o3 OTaN
BaRADW - 2358 14k amD
AT AN T =] neaay 19817 02
BT APRES | LG 100N L3 1er (L LR L]
ATOCAs LY 1080 ) dal
BT WS MA T Srognn 8aan 10613 A
ST NEWE A TV A n aade Tl AFAA
ST POONOHT Slois arsar 146120240
ST BPOATS o 4 %ons 15611 0290
SERIE DOMNGD MADRLIADS, o 1 e TR 70
WLV BANT VA W % %] 3318 1S
L OHA wroos 18141 19812 2040
TELE iAo v o 1atei A LR ]
T wouTE wroos 13338 1413 a0
O DA AL NCTA B agiie 15612 0218
FIRCAD X THA n agMe 14643 aran
ENTAE A 8 0 Goas 154120241
ENTRE | A ¢ 8 nooes 158120241
FACOUA (10 AMOR G agier 15612 337
ERCOLA 0 AMOR RENS [ acm 156120710
ESCOUA D0 M S R e | aQ DoGar 1807 0230
LR T E SO T A SEOOS 0 aage AL ikt 3 004D
x - 110y s 00 PRFFE 140 e
iz L AG1s ' ke LR FaT ]
T1a1413b |ABS ABCDE 1B4GHANGE 320 Paulon V] - &
CURZI T MCTCRS NOT 1 n ' :Imas agrn o caas 15807 A
CWAST TR MO TORS WA 1 £ 134600 nesar o xay 15642 Xan
CAZET A SHOAG AL stoon LT 4 0080 01068 15542 D20
CWAZETA SHOIPAG WAD * 8 Jepooo ooars e 1hlt2 G0
GAZETA SHOPPAL NAT | 50 1830 0540 0IT esaone
AL TA SHORINAG WO © 5 20124 e Uims s amN
GASLTA BHOMG VES | &0 waraa ane aan e 0
HORAR [LEITORAL WO a8 204000 oones 015w TN U
PORAHR G ELETTOHRAL VES 35 1atga0 sears uisad To870,07908
IN"EHBROOAMA. = AR ) noiew THA YO8
FAL DAGAIR A Shoos 0 gusr L 15813 O30
MLEA HEDDNIA o Qaron e Toevlone
MUCHEHES Sho0s 0o L 1503 a5l
PHOGRAMA SEGLAD U e UL rhed0ie
RGOS0 WAl seas gt Uewar e sy
ALLIGHOUO AT §TE0ssD ooy DRI b 08
RLLLIG O T S TS L gans 827 0240
VOTE BONTAVLE srog ceER G tendazen
AT TR AW = aorod LAy 15000 0330
ALK 5 AL ] a3 nmsz e on
G 4L NLUES WAL O s Tasg 11918 o) a0
o MW A ® 00485 [
AL 1A NEWE WO @ Qe 0150
ARl NEWE RO T s [RFH 04308
ALE G s OT 3 :} o o 28m0
ALERTA Ban TGOS acaes o
AL AN O R AL §5 WAL L] agsr 09527
W e RO o acoes [ RE
A O A o & o867 12003
LM LM MO ) &0 ERETN nanes
AN, GECOMD VES 1 a0 narn 03418
R, RO WES L] ooagr Bastg
a0 AAD) F CORED Rl L] Qe 01681 ¥
OG0 EBFETACLLAR NET o g OEME BRI
LA COM LA stoon o UVINE 66130340
MR TE WEC M0 e sfoos 3 D4 R
EATUDIO NEW s 00526 (=30 IR
FALAERASL EDSH WAl AR O S a o gy 15012 0740
FTESN, VES ARCORD 1 T Barn [ECIDRRETIEE =
S RO HECOU ] T 80708 a30m 15612039
A AL R AT HECOND MW L3 39883 oozss 0173 136120240
AN A HE oM 817402 amn 081 6670
S TR LVPHL da ALCOND NEWS RLEL ©A08S 03238 ALULE L]
A NS M AT AECOAN NOWE g ggarn L T eI e
SONEA WS 0O HECCHO NEWS e EE e S e
A Y FTSE A RIDOHD WEWS I EER qoan onm AR ]
A WEWS 111) A T HECOMD NEWS ¥ 334 0pi1e D1age raend uan
HORA WS AR WS WECOHD NS ik ana 04018 15802 el
A WS AT ECTD N 0023 00612 DAl 150120230
s WS A SO T O acsen DN EsEr2 e
st 1 WS MAT HECOME) N o548 DI HAIZDMD
b, WS AT AN OO N S gz a3 15642 G
A WA T AECOAD N 78583 nosie 031 rsetamme
A WS VRS AR N opary U gl LELCE) S8V 00
FOHARIT ELEITORAL MO HE DDA WS 811ag 00520 1808 AB817 0238
ERARIC FLLITORAL VL& RECOA MEWS R aam DI Tz
DTG AL RECTNT NEWS VAT SN W waa uram 10 A
W OMERCIAL FIECERIL NEWE AT FE DOHG NEWE B goane Dawas  henygsen
O DA RCUAL FLECOSITT AW VS P T aghe Dhab TR OEIE
| Savacaz & suocce O My a1 oAy 01988 esdopan
A L S 1 anea acean o148 il 3 o
SO A T RECOME N LRSI Gos23 03134 156 I
AU T N M0 AR OO 12 aama 0284 15613 UMO
IO 1A RO RECTME N BTy 00536 076 1NYRO7
JOMMRL o ORI A Com AR N v 6 8258 Jmas 087 IN0T20%E
JOENAL DA HECTST ) HECOME NE W 13 6483 noarn TAIME O NENPODE
JORNAL DR RECTRID AT AT A5 COMO N S 14 1543 o Sl LTSRS 1SET3ORY
MR R U ECOMO WS |ea Q178 0 3884 5077 G
AR RECOR0 £ 81 Ml HELOMO e L3 AN O DeaN 05068 14612 040
JOMMAL SECOE0 ED S8 NDT HECON0 NEWS L] 131 1a 0 08ds 270 18612 0240
AN i L SO NEWS STOGSS LEL ] BAAn a5 18612 a%0
14 3 O e 510088 (e B [IBI8 158120240
1w arn? AR T WS ETass 11 o0l aare 02478 19817 80
J parWER HE OO NDWE LI 1 inan 048R o 2526 15617 1342
A EWIREVETA HECOAD N o o TSas B0 0Y R
AR CHTHEVETA RO i DORO NF Wi 8 e Gomr? LRar ] RLLARE Fii)
Lt W TRECONE NEWE STQuE LR Py o 15617 uRe
MISE BRAS | TERHA e DOHD) NE W L] ALEE ‘25 e 8 12617 0
MO MISS fas | wa | LML NEWS [ L) LD 03 15517 0ges
MOM RIS RS-, |5 M| DN NEWS 1908 154880 51018 Qs 1561nu0
WOM MIBS 03B, TER VES HECOND NEWE [ 14405 vy OfaNd w1253
AW T WO & RE DOAD WS i 430 BawT 924 NsEIZ0DA
Wi HERES POSTIvas OO0 N W = 14 4785 oo L3 T 1eu1 29221
WL RO WS HEDOAE NEWS staas 5870 san GIEOD 168120210
bR R OO HE W A T HFDOH N W S1GOS ELIA amrs s 15617 G240
ML R O NEWE AT ) NE W s1a0s o8 Q04T Qa1 14012030
WU RECONE NEWS AT 3 0N NE WS o T oRay Bodad £ 3BB3 156120243
WA LB HORAS RECOMIO NE W 1005 12 4020 E0re Lk L 16612 6240
s A 10 HECOMD MEWS sTo8 2183 nist Cadge 16613530
AL M AN HECTHD NV s 14303 D) BeE VSIZ0MD
9 BAL T CAMING NOT LG NEWS I A Gy GANN 2L
ROCOHI NEWS INVESTIGACAD GO WS ] 10 4504 sourt 2IW M
ALEORD LW SEPOR L2 T RE ORI MW U 16 0008 sia7 G381 1aA13c338
RECOAD e WS i i ORI NEWR EN 4 1830 coma 19812 Baa0
LMD NEWE BESEES VAT TR NE W o awn e 198126438
| RECDHL MEWE BESEE WA | o UM NE W L] sy o 14010 0000
| RECOHD NEWE BEHLS WAL RECOHU MW . s Phae 19012210
HECLHU NEWS SRS N0 T Y RELOMD MW o W daan LARLL] Th81T 0038
RS0 NE W BE L L HECOS0 pailwes. . el a1 1813 8238
IS0 ) RECM0 A v 5100880 Mo Wi [ 158120230
- SO A | oW WS FTGLAN 3050 A oot 4280 15813 5338

="
[ =3~ Lons
=R}
.

f
§S

1vy§ig




8v

HE RO [ R1 M INY WO ELTHD MEWS 5 o e Boses GANR 15120240
RERORTE N o COR0INY Vs HECORD HEWE 9 1549 4% 114975 aorme o re TAE1023Y
AESHOAN Vi 4 R LTRID W WE ] (LE-T L) & 1906 [DE-T) 01384 RERRE -2 T
HAD FALL O D RO R OONI MEWS 4] 08 8 30 g 0 roes
DO TANDD DR RICHES RECIHU SeWS o LA R 0 1c84 0%
LA NS HECOM WS ¥ irasos vaie s
ZnlHMAG T 1 Al COHD MOWS a nes 1 wosn LREIL)
T UL Furs 5 e e 13
1 L s a e L GRS 1E12aan
A 1V Cia [ Ln v 6000 o0y QDOGC 15617004
A COERTA 1 4, b ' Mmoo w00 OWE0 1013 04
A IO A5 DAAAG 1751 44 [ 1O8IA 15G1r0M0)
AGROCLL TLAR Wl L L R [ R 06! 150132 0230
AGROCLL TLEA WAT 1 [LELES o | o PRETE O
ATHOCUL TUMA T t =2 noars Damrd TA617 NI
ANALHY JH - 230248 0osed cures 1613 30
A N s @assh mw [ TUr88 InE120730
AN T GAR AM GUCH u rem nowng VA8 TwNzEI
ARLSA LS BAINHE S q 195813 apary el ELIERPEE
(AR 8 1951 50 opait 3550 1581220
Crmyaan WIS ABCDE the|Usande Be auail e |
LA A A WA I 2Ll TueA. . moc cozo Bl v 0
AS AVINT AN DU TIN 11N NDT Ty Cua TuRA o 1881 LEQ3y 1102
ABASE FSTOMAN AT TV Gk TuHA L aine o 15813 D340
AEAS E PR ORAS MA o Lk TuA a o 1éan s 19812 0208
LI CRATH L B Ny | a ooE7a LE 410 0FN
ALIT MO L1500 [ [ aaad ismiIDMY
HAL a 0 os01 Gduar 1hA12 0T
A AL WAL H ous Gisan el
ey B LR 08833 SE1Z 0240
LK VES a ot =t sy anar
BOAS a1 MCOLAR AT o atze 06268 Hhlta mIOH
BOAS FRAT | SCOLARVE S e a7 147 R IR
BORRACHA # i TORA ] = oo @ boog 15412 024D
BRASI WA [ A Caita WAT o a1ay DIIE 1
BRASL MONTR B CAMA ur 8 2 20588 Le/e 19612 5331
CABARIE 10018 Wb e & senr LT RELIRESLE]
GAF L CONCERTE < LUz o EDB 186126231
CAFE F1L 0P FISES T soarm oiMD saIme
i § 50535 U1 s a0
10 NG o 04308 HdIE angae
CAMWAN CASG PRO (- o T 1813 o
CAMARA WA & s R b ]
CAWHOTE FONTD 21 wasl o 0.008) 1412 D238
CAMAHCITE POWT 0 21 ) + oo3s 1 save
CARTAC 6 HEE M7 2 1sar 14812 Gt
CARTAQ WERDE MOT e 191200
CASA Hians. 8 20678 155170018
CARTEC S TIM B 0 | 5 LRET ] 15670239
ferniename 1o w staoa @ 2t 15813 0240
(= =T R o cart 45617 e
IR M OGO a aoaes 12 O
CLRBSILLS A | s i taga 154120011
COCOMICT A | to unaga 14812 040
UMM ACE OO BT 3 0.0000 1981 T
(UM 8RR O AL E BOENTE W1 . Qg 15612 2241
CUNION ABEUET AW s o83 003 15817 0239
CONTON DA WEIA MOTE WAD L o8R0 T2 01
CUNI 38 TERR GAGHASA Q ¢ 188170240
(CLL TLHA LIVE MAD » 60361 186120741
(G TLHA LIVAE NOT u [RTET) 155120240
UL, TUHA HETAD WA o a0 18613 0739
w0 o a1 15017 U236
0 DL MO VT MO 3 a1si 15817 0730
L BAF NG | AgH T e ¥ s 19612 030
GERAF ENG FABR Fuf VED o Daire 15612,0240
AARNC OF WA MAT Si0os [ 15612 0240
N FASCH s By 60T 240
DIHECCES WAL s cuwr e
EICACAD IFIABILEIRA WA s aoue “BTIEN
FNHGA amrs 1541 EY
G AT o [ELLEEE
LABAR WAL LE- - 15617 Gaes
A WA Y anset 19812 DA
ENTHL LA WA 1 a anua 150130238
NI L s v - 0158 15817 03et)
ERCLAT MO AN | VAT TV Gk TURA 8 G d0n tha1 2070
PR LA T N AN L A 1 v oo TURA 5 lira ] 141302241
S ACRAC W AT Y TURA a8 il 15817 030
FATACAS | WVHE TV A TR L] oo iae1rnzag
FATACAD | VRE MAT LA TMA § ooeE 4517 Gre0
FRIAICA O A0 G Tt 5 G 15617 0238
Fahid e TV A TURA E e 1 D241
FIOILMAS O (ANCA Wil o 0003 15412 D238
I EMMAS TUA AT WD) | 1] ooam 1oz
FUTEBOL VES = L 15613 G200
FUTURANDC WA | o “o028 15817 825
RO BRAS: T amrz 1417 GI
DA A A o = OBAE 15617 0258
R0 ECONRACT Q ans2s 15697 B
R EDOMOMIC A T Q aoar 1367 0
GRAND THAT PRET BRANG ¥ agtar 567 QI
41 RACIONAL MALT #LGSSD oot 15813 0740
PR NACIDNAL WAL Cowt og8at JELIES -LL
AN RAC IONAL WA T omer He1 0TI
FIND NAC AL MAT AN 0 0unn 18812,0238
PR CONECTADG 7 X8 U1as taTa TN
VR TORLA AT BIRASIL MAL T 4000 1341 T
HORARIO CLLCITORAC bl @ 0a8D 1L
HONARD ELLITORAL VLB ante 19 I
MG BB COM WU CA MAD LS ) wrne
INTERPROGHAMA o 19813
THWAC DG JOHL L oAy TR
SALE WINEONICA WAL L TR T
AL WINFTRECA B WA 1 nauy ra813 b
JAZS BN OMCA BR MO L) h1 U2
613 0244
1417 0340
RELAEE-E
"o 3 A
HIT b CATE AT 15813 G40 |
KOECAISWS THI2WG
ADLCATEVES Y 1aa1 20
LETHAD EBTRANGEIRA 13013 e
LEITUMAS DO BHAS. o an 19810 Uiy
L3 T WRE WA 1 gt oot 15617 0240
LIMHAN BARA | CEOK MAD 8741 ool 14812,
LAY HAHA G NG 28 aoat? 18813 3G
L% Al CHAATAS e & 182 196170334
MANC £ WA AT | arms B 15617 0218
AR TIRASIL AT L By
WAH IRRGIL H samz o0
MR BRAZL WS A3 0A74 ailis
WA TIN WA MAT 2000 01339
MABHA L D LD 0t usa
A O RS0 S ELL L o181
WATEMA DE Cass e LRI
PATERIA Ok LA 4 200 Qeans
MATER|ADE Camh vES LI EEL ]
MATERIA P il A0My ELSC
WRCT T D IOk WA i nona D 0ooo
W TROFDLIS NOT LR vsTE
T ROPOH Nt ¢ A rran -]
L L AW ADEAD MAT nins coew
o e 1322
IANODCS MAD | TV S T 1 4408 narea
MO0 MAD 67k 052
Wik 00 MY b LET 19613 0298
MO T JALE AT ELEE a3 THE12 020
MRS £ CELESTE MAT ¥ mar otz 12 04D
WCIRACCC W | | Doate T2
A S A nD I tagia HIY] ues 120238
Erorstab (AES ABGOE 1#wesrands 300 Paslollvel -§
MUNDHO RIPILICA WA T 8 | 18 Nsda LREATY | 2aop feizo2a0
WAL WAL E anm Ao LR onars 0 od5a 1120239
NLGROH [ W FOC 233018 EIEL) B S 0Ee 01831 14813 0239
HELOON RGO PR WS o FERIES w2 00000 005 : 144130731
O LING LA s dragg A AL eozar 14172070
| MANDO T L Amataty )T #TO0E 0y 15612 1240
RLAD0 5F WA ATAE 03303 112 5240
L SIE VR a8 D.0453 15612 0236
1 G A AT a [y 15413 6200
OCTONALTAE VIS o LRl 15612 oxas
4 OUGGEE WAT Aross 41302 18013 5340
O DUOGEE ViS 410388 ozBia 16613 G240
O DUGGEE vES 1 o o vsny 15013 217
P RARIC: (0 CORACAL a D264 15013 2345
A MAT 5 o 013 BT
AT NDT | W a3 146138226
nna AR, a acon 1M1 2500
A 1L AT Tagss aton 15612340
A 51008 a2 19612 5340
PLPPATG VES 1 o 20822 15012 2350
PERSONA LM [ OO0 WAL 20047 13413 cah
PERSONA LM OO0 80T | L el 130120238
FLAK AT MO MUS L TURA 50293 16812 0218
PINACEITECA PED 501 w a0 12617 0239
P AN R AW PLALY o e 185120237
A R S 0 AN WA T i aten Bivay 196170240
AR S A S £ Baat o sk 02a0
ARETA, |G DM 43230 aaun 108170237
AN A SISO WA T 2 sk dwa 186170738
T FE uaga 14120741
AR ] A 3T WAL 10412 G0
FREOMTC AT NG DA %G1 1412 0240
P AT CIAD VLR 140120745
PROVOCA C WAHCLLD [AS 15612023
HOVOCA L AL LD TRS MAL 156120739
15612 033
W12 000
AL AR -1
31 024G,
BT 0240
VT 2
a1 00|
Ay 14813 o
RERDHTER (OO (W 10N TN
HEAGHT A ECD HOT § oML 1agt3 vz
HUCA VIV CE T
HUGH Yvs WAL 1 e 1sg1202aa,
AL AL C W T 18
A PALL D WS VTG 10224
BAUDE UAASIL WAD 23w
BALDE BRASL VAT 5480
BN O CARNLIRO MO 12828
LA O CARNEISG WO+ et
510 A L LA AT 1 thig
SN O GUPLHCOLL O AT 108v2
SUADH O BUPEACOFLHO VES 14819
SIMON & SLELHCONL MO VER * [ fai)
SR BRANIL WAL a3
28083
U ze0t
11104
VG TURA [y (ETY
IV UL A L) e
IV A TURA o o s
oo 18020
5 ELEL
STass0 13
sroass L /’f'__"
i AT AT, MELHIAL ar s DI fbat2 a0 -
L AL AR W HINA § LI faEe
AL RS MELMVLS roan T 15617608 =T // .
VICLA B WL MAD 1 5 SAT 15617009 c/
VISR WA VIR MAT v CLLTURA o TEAD A1 o
VIO A MENHA IOUA WA T AT Ty G T " e ALLIEE-
| Iy TWELL 1A ' Larn ooosa Comide tne2aaee = oo
VO BOlL Iycilliss 3 aars 00196 Lol vz




6v

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO
DE SAQ PAULO
Periodos Basicos (ABS ABCDE 18+RM - PayTV|01082024 to 31082024|LivelAll)
Faixas Horarias Emissoras Rat% Shr% [Total Ligados] Shr% Ponderado
Dia Inteiro SPORTV 0,1107 0,6623
Dia Inteiro VIVA 0,0817 0,4888
Dia Inteiro SPORTV 2 0,0710 0,4247 Emissoras Rat% Shr% [Total Ligados] Shr% Ponderado
Dia Inteiro Universal TV 0,0499 0,2082 GloboNews 0,0503 0,3010 51%
Dia Inteiro PREMIERE CLUBES 0,0572 0,3424 GNT 0,0183 0,1002 18%
Dia Inteiro AXN 0,0440 0,2632 JOVEM PAN NEWS 0,0125 0,0749 13%
0,0503 e CNN Brasi 0,0105 00831 1%
Dia Inteiro Discovery Channel 0,0358 0,2139 BAND NEWS3 0,0079 0,0472 8%
Dia Inteiro ESPN 0.0642 0,3842 0,5954 100%
Diz Inteiro TNT 0.0211 0,1261
Dia Inteiro MEGAPIX 0,0292 01747
Dia Inteiro Discovery Home & Health 0,0279 0,1667 GloboNews 51%
Dia Inteire Warner 0.0249 0,1491 GNT 18%
Dia Inteiro TNT Series 0,0280 0,1675 JOVEM PAN NEWS 13%
Dia Inteiro MULTISHOW 0,024 0,1280 CNN Brasil 11%
Dia Inteiro Discovery ID 0,0189 0,1132 BAND NEWS 8%
Dia Inteira Space 0,0180 0,1075
Dia Inteiro ESPN2 0,0083 0,0496 Share Tv Fechada
Dia Inteiro GNT 0,0183 0,1092 BAND NEWS
%
Dia Inteiro Animal Planet 0,0106 0,0632
Dia Inteiro FREMIERE 3 0,0062 0,0372
Dia Inteiro TELECINE ACTION 0,0183 0,0974 CNN Brasil
Dia Inteiro TELECINE PIPOCA 0,0126 0,0754 e
Dia Inteiro TLC 0,0100 0,0652
Dia Inteiro PREMIERE 2 0,0146 0,0872
Dia Inteiro Sony 0,0111 0,0662 G";ﬁ‘:’?e‘”s
Dia Inteiro PREMIERE 4 0,0091 0,0544 ; i
Dia Inteiro TELECINE PREMIUM 0,0103 0,0617 AR
0,0105 0,0631 18%
Dia Inteiro Nick Jr 0,0098 0,0588
Dia Inteirc TELECINE FUN 0,0070 0,0420
Dia Inteiro Discovery Turbo ,0046 0,0275
(Dia inteio | BANDNEWS | 00078 00472)
Dia Inteiro SPORTV 3 0,0265 0,1587
Dia Inteiro TELECINE TOUCH 0,0058 0,0345
Dia Inteiro HBO 0,0067 0,0403
Dia Inteiro Paramount Network 0,0067 0,03399
B eI Food Network 0,0068 0,0410 = GloboMNews ~ GNT = JOVEMPANNEWS = ONNBrasi © BAND NEWS
Dia Inteiro BANDSPORTS 0,0049 0,0295
Dia Inteira Hz2 0,0067 0,0401
Dia Inteiro HGTV 0,0049 0,0292
Dia Inteiro ESPN4 0.0064 0,0382
Dia inteiro Cinecanal 0,0033 0,0200
Dia [nteiro Disney Channel 0,0051 0,0303
Cia Inteiro AMC 0,0066 0,0397
Dia Inteiro Cartoonito 0,0044 0,0262
Dia Inteiro HBO2 D,0068 0,0408
Dia Inteiro PREMIERE 5 0,0049 0,0296
Dia Inteiro E! Entertainment 0,0069 0,0415
Dia Inteirg TELECINE CULT 0,0035 0,0208
Dia Inteiro MTV 0,0048 0,0288
Dia Inteirg Comedy Central 0,0026 0,0157
Dia Inteire ESPN3 0,0021 0,0128
Dia Inteira Sony Movies 0,0014 0,0085
Dia Inteiro WOOHQO 0,0015 0,0091
Dia Inteiro Adult Swim 0,0024 0,0142
Dia Inteiro ESPN5 0,0011 0,0066
Dia Inteiro PREMIERE 6 0,0006 0,0035
Dia Inteiro TCM 0,0012 0,0072
Dia Inteiro Film & Arts 0,0010 0,0058
Dia inteiro TRAVEL BOX BRAZIL 0,0009 0.0051
Dia Intgira Trace Brazuca 0,0006 0,0035
Dia Inteiro PREMIERE 7 0,0001 0,0006
Dia Inteiro Markket 0,0001 0,0006
Dia Inteiro PREMIERE 8 MOSAICO 0,0000 0,0000
Dia Inteiro SPORTV 4 0,0269 0,1610
6,5751
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COMSCORE

Key Measures
Top 1000 Properties [Undup.]

Entity
Type

49 P
50 1P
51 {Pj
52 [P]
53 [P
54 [PT
55 [P
6 [P
57 {P]
56 [P]
59 [P]
80 [P]

Taggi

Status

o o

o o O 2 a2 0O A a0 9O 9= 0O =

0
0

- o o - o - (=]

o o o 2= [ e L (=] [=

o

(=R -}

L=

0
0
0

©@2024 Comscore, Inc

Medta

Tatal Internet - Custom Target

Tep 1000 Properties
Microsoft Sites
Google Sites

LoL

Globo

Facebook

Yahoo

3P.GOV.BR

Mercadol ibre

Teira Networks
Glassdoor

Amazon

RT Portal

Spotify

Grupo Magazine Luiza
CANVA.COM
BETNACIONAL.COM
OLX inc.

WWW. GOV.BR
Pinterest

Metropeles Sites
ChatGPT

Webedia Siles

Netfiix Inc
BETANO.COM
7Graus
CNNBRASIL.COM.BR
Adcbe Sites

Next Millennium
LETRAS MUS.BR
Bytedance Inc.
Shopee Pte Lid
Brainly Sites
FAZENDA.GOV.BR
Linkedin

VWebmotors SA
Wikimedia Foundation Sites
The Walt Disney Company
Serasa Siles
Alikaka.cem Corporation
Qpera Software
ILOVEPDF.COM
Valve Corporation
ROBLOX.COM
JusBrasil

NOVIBET COM
FANDOM Sites
DISCORD.COM
Grupo Abril

X (formerly Twitter)
Freestar

Grupe Estado

IG Portal

IP.TV

TripAdwisor Inc
BitTorrent Network
RECLAMEAQUI.COM.BR
INFOMONEY.COM.BR
HOTMART.COM
TJSF.JUS.BR

CORREIQS.COM.BR

Data Source ;
Geography ;

Time Period :

Total Unigque
Visitors (000) Reach Unique Visitors

7.509

7.629
6.743
5.063
4.947
4.536
2,306
1.704
1.649
1.597
1.445
1.440
1.341
1.168
1.165
1117
1.055
1.016
1,005

981

973

899

862

854

844

803

738
737
714
708
656
632
631
620
586
585
547
519
490
463
462
433
426
419
417
410
408
407
400
395
are
370
345
343
az9
326
3z0
315
302

301

%

100,0

87
8.4
&4
B3
78
78
73
6.9
8.5
6,2
6.2
5.8
57
56
56
55
5.4
5.4
53
53
5.0
49
46
46
4.4
43
43
432
4,0

4,0

Desktop only

Brazil

August 2024

14/09/2024

Desktop
only

Brazi

Desktop
only

Brazil

Desktop only
Brazil

August 2024 Auqust 2024 August 2024

INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25 - 54 OR 55+) OR Females - Age(Females 18-24 OR 25 - 54 OR 55+)} AND State
Top 1000 Properties [Undup.] {The Top 1000 Properties are determined by Tolal Audience Unigue Visitors for the selected month and

Desktop only
Brazi!

August 2024

% Composition Composition Composition  Average Daily  Total Minutes

18,1

19,9
17,0
159
214
15,4
20,2
17,0
16,3
12,4
203
19,2
176
16,5
16,3
19,4
15,6
19,5
226
29,1
18,1
188
233
18,9

157

14,6
15,2
16,8
16,8

58,5
21,4

16,4

540

23,5

Index UV

100

103
100
104
105
a7
97
346
117
126
192
98
93
86
113
23
Q9
110
94
88
118
a5
111
04
20
69
113
106
98
91
20
107
86
108
125
161
89
104
129
105
87
87
86
73
101
g5
81
84
93
93
77
130
95
323
118
1
136
105
108
200
130

Index PV

100

85
92
152
112
02
93
437
181
177
116
65
71
78
150
83
99
101
84
84
103
85
113
%6
58
53
97
113
81
86
68
137
98
152
150
279
72
213}
119
120
82
o
A6

68

o8
72
58
21
62

119

231

100

338

134
69

144
30
89

390

116

Visitors {000)

3.954

1.441
2188
721
756
1.043
340
224

118
48
152
95
164

70

78
46
65
99
57
109
35
138
75
47
48
60
32
a3
57
62
23
59
52
43
40
45
22
a7
26
40
29
111
ac
a1
44

a7

46
26
50
40
42
16

41

24
27
52
20

(MM)

6.347

340
Ak
234
103
226

61
111
126

19

35

11
78

Total Pages
Viewed (MM}

8.804

412
865
124
118
152

70
138
294

32

31

4
96

Total Visits  Average Minutes

(000

318.361

87.527
168.84¢
33.822
35.482
60.567
17.538
12143
9.962
5.542
1.479
7.689
3.589
2.893
3.002
8.138
2788
2,309
2.359
4.840
2.033
6.018
1.209
6.413
3.170
1,667
1.666
2785
1.085
1152
2.457
3.208
883
2.995
2,383
1773
1.577
1785
833
1.676
864
1734
505
8.899
1.360
1.035
1.504
4.013
338
2.402
872
2166
1472
1.928
570
292
537
790
1.265
3.360
718

per Visit

19,9

05

Average Visits
per Visitor

13,4
76
71
6.0
3.5
1.0
53
2.7
2.5
26
73
26
23
2.3
4.9
21

6.7

75
38
21
2,3
3,8
1.4
16
3.5

49



LG

81 [F)
62 [P)
63 [P)
84 [P
65 [F)
66 [P]
67 [F]
68 [P
69 [P|
70 [P]
71 [P
72 1P
73 P
74 [P
75 [P]
76 [P
77 IP]
78 {P)
78 P}
80 [P]
81 IP]
82 [P
83 [P
84 [P
85 IP]
86 7]
87 |P|
88 [P]
B9 [P
80 [P
91 [P|
a2 |P|
03 |P]
94 [F]
95 [P}
96 [P
97 [F]
98 [P
99 [P]
100 [P}
101 [P)
102 [P
103 [P|
104 [P]
105 [P]
106 [P

107 [P|
108 [P)
109 [P]

110 [P}

0 Warner Bros. Discovery
0 CAIXA.GOV.BR

0 Apple Inc

1 Qverwolf

0 Grupo Santander

0 Via Varejo

C Playwire

0 Poki Sites

0 ZENDESK.COM

—_

BBC Sites

(=]

Itau Unibanco Holding S.A

[=}

Indeed

[=]

DATAPREV.GOV.BR

Automattic

0 Banco Bradesco sites

CIFRACLUB.COM.BR
0 ZOOM.US

0 IN8S.GOV.BR

Ziff Davis

Diarios Associados

o

CPFL.COM.BR

-

CONJUR.COM.BR

o

Adevinta Spamn
0 B2W Digital

O FREEPIK.COM

-

Navent

o

LINKTR.EE

o

Elo7 Sites

(=)

GUPY.IO

-

EXAME.COM

(=)

Banco do Brasil

(=]

Softonic.com Sites

0 Scripd

-y

Grupo Perfil

EAC.COM.BR

o

Grupo Carso

(=]

(=]

Redait
ECCNCDATA.COM.BR

[ =R =)

88! Heldings

[=}

Carrefour Group

-

Lance! Sites

VAGAS.COMBR

-

-

JOVEMPAN.COM.BR

MediaLab

-

IstoE Publicacces

0 USPBR

=]

TELEGRAM.ORG

o

Priceline.com Incerporated

PCACCELERATEPRQ.COM

Raptive (formerly CafeMedia)

285
286
282
258
256
24¢
246
244
244
238
2a7
233
232
228
228
225
215
214
212
211
211
208
208
208
205

203

201
199
195
193
193
188
180
176
173
173
170
167
166
162
162
161
159
157
157
156
156
156

154

39
38
38
3.4
3,4
33
33
33
32
32
32
3,1
3,1
3,0
3,0
a0
2,9
2.9
2,8
2,8
2,8
2,8
2,8
2,8
2,7
2.7
2,7
2,7
27
26
26
26
25
24
23
23
23
23
22
2,2
2,2
2,2
2.1
2,1
2.1
2.1
2.1
21
2,1

20

64,3
20,1
308
209

15,2

17,8
21,7
17,9
30,9
14,3

99
92
93
82
148
113
a4
95
123
95
168
170
2]
a8
133
102
124
98
93
Il
355
i1
171
118
84
128
94
115
147
103
112
87
81
120
95
123
89
98
120
99
171
79
126
154
183
90
127
132
109

100

96
74
112
56
110
122
89
73
113
91
238
136
50
147
107
113
148
27
109
24
365
101
168
118
66
123
77
115
186
46
106
a3
69
112
79
133
61
74
146
91
219
8%
172
203
177
7
75
207
104

23

27
38
13
29

20
14
16
15
3
27
12
13
1
10
17
10
11
12

14

24

20

31

10

20

1.180
1878
428
288
545
483
1.248
650
1371
424
832
393
644
549
979
643
616
601
462

394
430
500
371
738
427
365
473
535
320

266
307
408
278
339
981
448
266
208
248
445
343
274
400
288
335
513
304

307

10,8
2.2
19

40

26,3

07

0.8
10,3
53
46
36
538
3.2
3.1
2,7
1,2
11
58
1,8
2,2
21
13
89
a7
3,6
9.0
20
84

07

03
07

4.7

2.4
27
1,8
56

1.4
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EasyMedia4

Radio Recall

108,53

106,46

109,18

108,00

82,91

104,08

107,26

#111,62

#86,73

111,62
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EasyMedia4d

Radio Recall
ARACATUBA SEGUNDA A SEXTA

06-19

AS, ABCDE 18+

ARACATUBA

ARC - 03/06/2024 A 10/06/2024
Emissora OPM# AFIN%
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-NAT FM 3.160,35 106,43
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-BAN FM 2.543,79 104,50
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-CULT FM 1.628,01 109,31
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-CL FM 1.473,41 110,50
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-VIV FM 1.091,17 111,47
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-PERO FM 975,40 109,19
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-TROPI FM 751,76 106,79
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-JV PAN FM 715,62 107,49
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-RD ALE FM 44578 109,36
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-NOS RD FM 354,43 102,36
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-NOVABR FM 238,12 109,22
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-PLAY T FM 178,41 111,47
ARC - FM-*NAO ASSINANTE-SH FM 33,91 111,47

2% o

1¥¥ 19

— D
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EasyMedia4

Radio Recall
BAURU SEGUNDA A SEXTA

06-19

AS, ABCDE 18+

BAU - 22/04/2024 A 29/04/2024

BAURU
Emissora OPM# AFIN%
BAU - FM-NATIVA FM 14.427 99 104,10
BAU - FM-*NAO ASSINANTE-96 FM 5.900,74 110,02
BAU - FM-94 FM 4.925,98 102,52
BAU - FM-AURI VERDE JP NEWS FM 1.718,66 104,92
BAU - FM-*NAO ASSINANTE-RD ALE FM 909,80 08,24
BAU - FM-*NAO ASSINANTE-JP FM 897,33 103,32
BAU - FM-*NAO ASSINANTE-TOP FM 697,31 75,34
BAU - AM-*NAO ASSINANTE-710 AM #410,69 #111,12
BAU - FM-*NAO ASSINANTE-UNESP FM 365,53 105,46
BAU - FM-*NAO ASSINANTE-RD CAM FM 166,24 105,30
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Linhas SEGUNDA A SEXTA

06-19

CAM - JUL/2024 A SET/2024

CAMPINAS

AS, ABCDE, 18+
CAMPINAS OPM# AFIN%
CAM - FM-BAND FM 12.311,42 106,60
CAM - FM-EDUCADORA FM 10.263,21 107,15
CAM - FM-ANTENA 1 7.885,05 108,29
CAM - FM-CIDADE FM 92.5 6.755,19 106,40
CAM - FM-LASER FM 93.3 6.625,73 108,46
CAM - FM-JOVEM PAN 5.900,53 107,83
CAM - FM-NATIVA FM 5.462,01 108,31
CAM - FM-CBN FM 99.1 5.268,81 108,18
CAM - FM-NOVABRASIL FM 2.778,24 108,35
CAM - FM-JOVEM PAN NEWS 2.596,94 109,54
CAM - FM-MASSA FM 98.3 1.766,29 109,54
CAM - FM-RADIO BANDEIRANTES FM 1.528,47 108,10
CAM - FM-KISS FM 955,52 109,54
CAM - FM-EP FM 84.9 332,77 108,08
CAM - AM-JOVEM PAN NEWS 266,71 109,54
CAM - FM-MELPHIS FM 99.7 265,05 105,72
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RIBEIRAO PRETO SEGUNDA A SEXTA

06-19

RPR - 02/10/2023 A 09/10/2023

AS, ABCDE, 18+

RIBEIRAO PRETO

9g

Emissora OPM# AFIN%
RPR - FM-CLUBE FM 100.5 12.417 14 108,94
RPR - FM-MEGA FM 92.3 11.936,37 105,94
RPR - FM-CONQUISTA FM 97.7 8.823,89 109,19
RPR - FM-MELODY FM 94.1 7.572,61 108,80
RPR - FM-106 FM SERTANEJA 106.7 5.823,32 107,73
RPR - FM-JOVEM PAN FM 93.1 4.759,60 103,39
RPR - FM-CLUBE 1 FM 96.7 2.448,25 104,62
RPR - FM-DIARIO FM 99.7 2.308,41 109,19
RPR - FM-*NAO ASSINANTE-OTIMA FM 2.005,78 107,57
RPR - FM-NOVABRASIL FM 91.3 1.791,66 109,19
RPR - FM-*NAO ASSINANTE-KISS FM 1.661,72 109,19
RPR - FM-DIFUSORA FM 97.1 1.258,09 109,19
RPR - FM-R91 FM 91.7 776,94 102,65
RPR - FM-CBN FM 90.5 512,06 109,19
RPR - AM-*NAO ASSINANTE-CMN AM 414,38 109,19
RPR - FM-*NAO ASSINANTE-USP FM 394,09 109,19
RPR - AM-*NAQ ASSINANTE-79 AM 156,93 109,19
RPR - FM-*NAO ASSINANTE-RD BANDE FM 49,83 79,29
RPR - FM-*NAO ASSINANTE-R ALELUI FM 14,01 109,19
RPR - FM-*NAO ASSINANTE-MASSA FM 8,73 31,64
RPR - AM-*NAQ ASSINANTE-CUL 1330 AM NA NA
RPR - AM-CLUBE 1 AM NA NA
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SAO JOSE DO RIO PRETO

SEGUNDA A SEXTA

06-15

SRP - 16/10/2023 A 23/10/2023

AS, ABCDE, 18+

SAQ JOSE DO RIO PRETO

Emissora OPM# AFIN%
SRP - FM-NATIVA FM 102.1 8.969,47 106,45
SRP - FM-*NAQO ASSINANTE-BAND FM 6.582,56 107,65
SRP - FM-FM DIARIO 89.9 5.608,60 107,57
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-KBOING FM 3.434,08 108,26
SRP - FM-*NAQ ASSINANTE-40 GRAUS FM  [1.592,89 100,11

SRP - FM-*NAO ASSINANTE-LIDER FM 1.379,49 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-JOV PA FM 1.314,13 105,31

SRP - FM-*NAO ASSINANTE-ANTENA 1 829,34 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-MIX FM 818,54 95,55

SRP - FM-*NAO ASSINANTE-EDUCATIVA 526,75 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-INTERATI FM 446,98 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-CBN FM 400,20 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-RED ALE FM 167,15 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-CLUBE 124,43 108,15
SRP - FM-*NAO ASSINANTE-MASSA 88,63 108,15
SRP - AM-*NAO ASSINANTE-NOV TE AM 77,92 108,15
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11.873,94

2.682,28 107,88
1.794,30 109,11
1.759,24 91,44
1.452,02 108,56
1.039,76 106,88
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06-19

SJC - 11/03/2024 A 18/03/2024

AS, ABCDE 18+

SAO JOSE DOS CAMPOS
Emissora OPM# AFIN%
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-NATIVA FM 10.581,64 103,41
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-OTIMA FM 9.821,55 106,26
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-BAN VALE FM 5.246,25 109,37
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-JV PAN FM 4.211,21 104,37
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-ANTENA 1 FM 4.207,98 111,37
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-CAN NOVA FM 2.582,91 107,91
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-STE VALE FM 2.558,88 110,41
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-MIX FM 2.278,36 106,11
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-VIDA FM 2.274,04 111,60
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-RD ALEL FM 1.183,76 109,25
SJC - AM-*NAO ASSINANTE-CBN VALE AM 170,77 111,60
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-LOGOS FM 122,40 111,60
SJC - AM-*NAO ASSINANTE-METROPOL AM 99,03 111,60
SJC - AM-*NAO ASSINANTE-CLUBE AM 76,30 111,60
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-ENERGIA FM 11,36 111,60
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-CCR FM R-SP 0,00 0,00
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-CAPITAL FM 0,00 0,00
SJC - FM-*NAO ASSINANTE-NOSSA RD FM NA NA
SJC - FM-MELPHIS FM VALE 95.1 NA NA
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13.495,98

1¥4 39

[13.201,32 105,98

7.239,41 105,20

17.084,50 104,73

5.395,25 110,40

3.798,84 109,03

[3.192,31 110,69

[1.628,37 110,89

473,25 104,59

232,77 103,81

151,01 100,56
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PROCESSO N° 10.49.011
LICITAGAO N° 011/24

INVOLUCRO N° 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

Sao Paulo, 13 de novembro de 2024

boel,

Companhia de Comunicagéo e Publicidade Ltda.
CNPJ: 69.277.291/0001-66

Carolina Fernandes Lazareth

CPF: 274.768.168-89

Representante Legal

CCiPp ===
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