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CDHU - O Maior Agente de Moradia Popular do Brasil e o Diagnéstico de Suas Necessidades
de Comunicacéo:

Ha 75 anos, a Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano (CDHU) contribui para
gue os habitantes do Estado de S&o Paulo realizem o sonho da casa propria. Com foco na
populacdo com rendimentos de um a dez salarios-minimos, com prioridade para familias com
renda mensal de até trés salarios-minimos, a CDHU é o maior agente promotor de moradia
popular do Brasil e uma das maiores companhias habitacionais do mundo. Ela esta presente em
97% dos municipios paulistas assegurando qualidade de vida, conforto e dignidade para mais
de 2 milhdes de pessoas beneficiadas diretamente com sua atuacgéo. (Fonte: https://www.cdhu.
sp.gov.br) Ac disponibilizar moradia digna as populagdes mais vulneraveis, a CDHU cumpre
uma miss&o social de extrema relevancia. Sua atuagéo é fundamental para combater o déficit de
habitagGes de interesse social, reduzindo a inadequacéo habitacional e promovendo cidadania,
inclusdo social e saneamento ambiental. Além disso, a CDHU também é uma importante
indutora de desenvolvimento regional e municipal. Em 2023, a companhia movimentou R$ 3
bilhGes na construgdo de novas moradias, regularizaczo fundiaria e melhoria da infraestrutura
urbana. Esses investimentos fomentam a mudanga do paradigma socioecondmico, tanto dos
beneficiarios diretos, quanto das localidades atendidas, estimulando a geragéo de emprego,
renda, novos negdcios e oportunidades que alcangam toda a regido que recebe seus projetos.
(Fonte: Relatério de Sustentabilidade 2023)

Apreocupagcao socioambiental, 0 zelo comaqualidade das unidades habitacionais e asinovagdes
incorporadas nas moradias sempre foram marcas da CDHU. Dentre outras caracteristicas,
se destacam a acessibilidade e o paisagismo dos condominios, a adequagfo dos espagos
das habitagdes aos interesses dos moradores, como a inclus&o do terceiro dormitorio ou o
atendimento as necessidades especificas de gestantes e idosos, 0 uso de energia solar para o
aquecimento da agua, o aproveitamento da agua de chuva, e os jardins drenantes. Cuidados
que também estdo presentes nos canteiros de obra, com a aplicag&o de métodos inovadores
de construgéo, capazes de acelerar a entrega dos empreendimentos, reduzir o desperdicio e
o impacto ambiental das edificagdes e promover solugdes com custo-beneficio mais favoravel
para todos os envolvidos.

A CDHU é uma empresa publica que integra a administragéo indireta do Estado de Sao Paulo.
Em 2023, seu papel estratégico foi ampliado, indo além da construcéo de moradias para incluir o
planejamento e desenvolvimento urbano, regional e territorial, e alinhando seu escopo de trabalho
ao da recem-criada Secretaria de Desenvolvimento Urbano e Habitagao. A rigor, desde 1989
a CDHU ja desenvolvia uma importante atuag&o voltada para a renovacéo urbana, ao realizar
intervenges em areas de favela, cortigos e de recuperagfio ambiental. Essa nova articulagao
institucional é particularmente relevante num momento de eventos climaticos extremos, que
tantos estragos ja causaram ao Estado, como foi possivet acompanhar na recente tragédia que
atingiu o Litoral Norte e nos franstornos causados na capital do Estado. A consolidagéio desse
desempenho imp6e novos desafios & companhia na busca pelo desenvolvimento urbano e
habitacional integrado e comprometido com uma gestéo ambiental orientada para a promogao
de cidades mais inteligentes e resilientes.

Destaca-se, também, que a atuagdo da CDHU esta em linha e reforga os trés pilares que
orientam a atuacdo do Govermno do Estado: Didlogo, Desenvolvimento e Dignidade. A CDHU
responde com “Didlogo” ao atender as necessidades especificas de seus moradores e ao se
adiantar na promogao de solugdes que acompanhem as mudangas socioambientais e culturais
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gue permeiam a sociedade moderna; com “Desenvolvimento” ao incentivar o dinamismo
econdmico e a meihoria da infraestrutura urbana das regides e municipios onde atua; e com
‘Dignidade”, ao ofertar moradia de qualidade para a populacdo de baixa renda e estimular a
melhoria da infraestrutura urbana das cidades em que esta presente.

O diagndstico das necessidades de comunicagdo da CDHU parte desse entendimento sobre
a abrangéncia da contribuicdo da companhia e da sua grande relevancia na vida do Estado.
Em primeiro lugar, como empresa publica que integra a administragdo estadual, destacamos o
imperativo da transparéncia sobre os investimentos e resultados alcangados o que reforgara a
confianga ptblica na empresa. Acomunicacdo da CDHU também deve evidenciar a importancia
da companhia para o Estado, o impacto social € econdmico das atividades executadas, além
de refletir o compromisso ambiental da companhia, destacando os atributos de qualidade e
inovag&o que sdo a marca dos seus projetos. Igualmente importante & buscar sempre humanizar
acomunicacéo da CDHU, valorizando as histérias de transformagao que elainduz, o que tende a
gerar proximidade e engajamento acerca das a¢des empreendidas. E, sobretudo, a comunicagéo
deve reverberar os trés pilares que orientam a atuagdo governamental, demonstrando que seu
trabalho esta alinhado e reforca esses valores.

O Programa Vida Longa e Seu Desafio e Objetivos de Comunicagéo:

O Relatério Mundial de Satde e Envelhecimento realizado pela Organizagdo Mundial da Saude
(OMS) informa que o nimero de pessoas com 85 anos ou mais no mundo deve dobrar até
2050, passando de 761 milhées em 2021 para 1,6 bilhdo. De acordo com o relatorio, no Brasil
o humero de pessoas com mais de 60 anos devera crescer muito mais rapido do que a média
intemacional. Enquanto a quantidade de idosos vai duplicar no mundo até o ano de 2050, ela
quase triplicaré no Brasil. Os avancos da medicina e as melhorias nas condi¢des gerais de vida
da populagéo repercutem no sentido de elevar a média de vida do brasileiro. A estimativa é que
em 2050 cerca de 30% da populaggo brasileira tera mais de 60 anos.

O processo se estende também ao Estado de Sao Paulo. Segundo o Censo 2022, Sao Paulo
€ a quarta unidade da federacdo com a maior proporgdo de idosos no pais. Um estudo da
Fundagédo Seade, Sistema Estadual de Andlise de Dados, revelou que entre os anos 2000 e
2020 o grupo com 65+ aumentou 133%, enquanto a populagdo total do Estado cresceu 20%.
Atualmente, os idosos (60+) representam 16,2% da populagéo paulista— cerca de 7,313 milhées
de pessoas. O mesmo estudo mostrou também que, embora esse processo venha ocorrendo de
modo diferenciado entre os municipios paulistas, todas as localidades apresentaram aumento
no indice de envelhecimento. Os impactos decorrentes dessa mudanc¢a na composicgo etaria
da populagdo serdo cada vez mais significativos em varios setores, como na saude, ha moradia
e na configuracéio urbanistica das cidades, que precisario se adaptar a essa nova realidade.
O briefing informa que, desde 1999, a CDHU j4 vem reservando 5% de suas unidades
habitacionais para idosos de baixa renda. Entretanto, o Programa Vida Longa, desenvolvido
com recursos da CDHU, em parceria com a Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social e
Prefeituras, avanga ainda mais, oferecendo moradia assistida e diferenciada em condominios
com até 28 casas individuais para idosos em situaggo de vulnerabilidade social e com vinculos
familiares fragilizados. A iniciativa é parte do Programa Nova Casa Paulista, o maior programa
habitacional do Estado de S&o Paulo, que desde o inicio de 2023 até junho de 2024 j& entregou
16.720 novas unidades habitacionais. As moradias do programa Vida Longa possuem cozinha,
sala de estar, dormitorio conjugados e banheiro. Os condominios esto equipados com areas\
comuns com paisagismo, academia ao ar livre, horta elevada, churrasqueira, fomo a lenha e
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saldo de convivéncia com refeitério. As casas sdo entregues mobiliadas e todo o projeto (areas
internas e externas) obedece ao Desenho Universal com a construgao plenamente adaptada
as necessidades dos idosos.

Ficam a cargo das prefeituras municipais, a oferta do terreno onde sera implantado o projeto,
a gestdo social do programa e as despesas de agua, luz e manutengio. O beneficiado nao
paga qualquer taxa de ocupag&o e ndo detém a posse da unidade, visto gue se trata de um
equipamento publico. Para se habilitarem ao programa, os idosos devem ser independentes;
ter rendimentos de até dois salarios-minimos, com prioridade para aqueles que recebem o
Beneficio da Prestagiio Continuada (BPC); estarem inscritos no CadUnico; e possuirem
residéncia minima de dois anos no municipio. E um programa de moradia assistida de grande
relevancia social e motivo de orguiho para os paulistas. Ao viabilizar morada digna para os idosos
em situacéo de vulnerabilidade social ele previne o asilamento, promove a independéncia dos
beneficiados e estimula o convivio social na terceira idade. O Programa Vida Longa representa
acolhimento, independéncia, conforto e bem-estar, Mais que tudo, oferece & populagéo 60+ a
oportunidade de viver um futuro com dignidade. Além dos 15 empreendimentos ja entregues,
ha oito em construgéo, oito em fase de contratacdo e um em fase de projeto. Estdo ainda
programados novos empreendimentos para outros 49 municipios. Somando todas as unidades
jaentregues, em construgdo, em contratago e as programadas, sdo mais de 2.000 moradias em
82 municipios do Estado. A proposta da CDHU e do Governo do Estado & expandir o Programa
Vida Longa para todos os municipios onde houver demanda. Esses nUmeros revelam que
além do valor social do programa, sua implantac&o estimula o desenvolvimento regional, gera
emprego, renda, novas oportunidades e a melhoria urbanistica dos municipios gue o recebem.
O que comega com um teto, envolve ainda satde, infraestrutura, seguranca e culmina no
desenvolvimento de toda uma regido. E com essa compreensdo do contexto do Programa Vida
Longa, da sua dimenséo socioeconémica e da sua relevancia para os beneficiados e toda a
sociedade que elaboramos nossa compreenséo dos objetivos e desafio de comunicag¢ao.
Nosso objetivo especifico de comunicagfo esta inscrito no ambito da prestacao de servigo
publico e visa divulgar o Programa Vida Longa, enfatizando a protegdo e qualidade de vida
que ele proporciona para os beneficiarios diretos do programa, bem como o avango social
que ele representa para toda a sociedade. Entendemos que o maior conhecimento sobre o
programa e seu impacto valoriza o trabatho da CDHU em beneficio dos idosos em situacao de
vulnerabilidade e estimula a busca por mais informacées.

S&@o objetivos secundarios da comunicacdo evidenciar os diferenciais e qualidades do
equipamento publico que esta sendo entregue, uma vez que sem uma compreens&o clara
desses beneficios, o programa pode n#o ser percebido como inovador ou importante; estimular
0 engajamento e a busca por mais informagdes; e frisar o esforco da CDHU em oferecer moradia
de qualidade a paulistas de todas as idades.

Nosso desafio de comunicagao é enfatizar o esforco do Governo do Estado de Sao Paulo, por
meio da atuagdo da CDHU, em governar para todos, reforgando o posicionamento macro da
atual gestao: “S&o Paulo sdo todos”. O Programa Vida Longa representa Diélogo ao responder
prontamente as necessidades de uma populagio que envelhece progressivamente; estimula o
Desenvoivimento por meio da inclus&o social e econdémica, gerando empregos e movimentando
a economia das regides que recebem o Programa Vida Longa; e é Dignidade ao possibilitar que
a populagéo idosa em situagdo de vuinerabilidade viva com mais gualidade de vida.

E a partir dessa visao que desenvolvemos nossa Estratégia de Comunicagao Publicitaria.
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Estratégia de Comunicagéo Publicitaria:
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Como demonstram os dados censitarios, estamos vivendo uma transicio demografica
caracterizada pelo envelhecimento populacional. Se para uma parcela da sociedade esses
anos a mais representam descanso, viagens, lazer e cuidados com a salde, para as pessoas
em situagdo de vulnerabilidade social, esse periodo é marcado pela solidao, abandono,
inseguranga, medo do futuro, perda de dignidade e de autoestima.
Tais emogdes e desafios ressaltam a importincia de politicas publicas, programas sociais
e iniciativas de acothimento para esse segmento da populagéo. E o Programa Vida Longa
entrega exatamente isso: a esperanca de viver a terceira idade de forma plena, com moradia
garantida e a oportunidade de se exercitar, socializar, ter acompanhamento médico e social,
formando uma rede de apoio que proporciona dignidade, interagdo e suporte emocional,
fundamental para que esses idosos tenham um envelhecimento mais digno e menos solitario.
O idoso n&o precisa mais temer o futuro, e sim vivé-lo plenamente.
Com base nessas reflexées, concebemos o conceito da nossa campanha:
“Cuidando do futuro de quem construiu nosso presente”.
O conceito & apropriado e pertinente por diversos motivos:
1. Sintetiza de forma eficiente o contelido e a principal entrega do programa — um futuro
assistido/cuidado. Normalmente, quando pensamos na terceira idade, especialmente aquela
em situacdo de vulnerabilidade, ndo imaginamos a ideia de futuro. Mas o Programa Vida
Longa cuida para que esse futuro seja possivel, para que ele acontega.
2. Também contribui significativamente para o entendimento da esséncia do programa, o
que facilita a sua compreensao, favorecendo a ampliagdo do seu conhecimento entre os
beneficiados e junto & sociedade.
3. Ao mesmo tempo, ao reconhecer a contribuiciio dos idosos, que muitas vezes trabalharam
em casas de familia, na construgéo civil, etc., na criagéo do presente, o conceito fortalece sua
autoestima, conferindo dignidade para as pessoas atendidas.
4. E, por aglutinar todos esses significados, também colabora para tornar tangivel o
posicionamento institucional “S&o Paulo sdo todos”. Afinal, estamos falando de uma politica
publica de responsabilidade social, de um cuidado do Governo do Estado de S&o Paulo com
todos os seus cidadéos, incluindo os mais idosos e menos favorecidos.
O partido temético da campanha explora a ideia de futuro, fazendo um contraponto para
mostrar que, para os beneficiados pelo Programa Vida Longa, ele ja chegou. Para isso, a
campanha explora os diferentes espagos disponibilizados nos condominios do programa (a
academia ao ar livre, a area de churrascofforno, ¢ interior das casas, etc.), enfatizando a
qualidade de vida, o bem-estar e a satisfagdo dos moradores. O titulo das pecas usa um
recurso tipografico, a letra “D” alongada, que reforga visualmente a percepgéo de longevidade
que nomeia o programa e remete a letra do D dos pilares da atuagéo governamental (Dialogo,
Dignidade e Desenvolvimento). Com grande potencial de desdobramento, a campanha
permite apresentar cada um dos diferenciais do Programa Vida Longa, mostrando seus
impactos na qualidade de vida atual e nas perspectivas futuras dos beneficiarios.
E uma campanha leve, iluminada, que transmite felicidade, otimismo e alegria. Em todos os
sentidos ela estimula percepgdes associadas aocs objetivos do programa: de um futuro com
bem-estar, tranquilidade e qualidade de vida.
A quem dizer:
O publico principal da nossa comunicagéo é formado pelos beneficidrios diretos do programa
em todo o Estado, ambos os sexos, 60+, em situagdo de vulnerabilidade e com lagos familiares
7
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Adicionaimente, temos o publico composto por toda a populagéo do Estado, ambos 0s sexos,
ABCDE, 18+, que é beneficiada indiretamente com a melhoria dos indices de desenvolvimento
humano decorrentes de politicas publicas comprometidas com o desenvolvimento habitacional
e urbano responsavel.

O que dizer:

O programa tem significados diferentes para esses dois publicos:

1 - Para os beneficiados diretamente trata-se de uma oportunidade de viver um futuro com
mais conforto, seguranca e dignidade, representando acolhimento, independéncia, convivio,
saude e lazer.

APesquisa Qualitativa “Idosos do Brasil/2020”, realizada pelo SESC, nos ajuda a compreender
as preocupagdes e aspiragbes desse estrato da populacao e orienta nossa comunicagdo com
esse publico. A pesquisa constatou que é grande a apreensao em ter um teto, uma casa
propria ao envelhecer. Ter um lugar para morar, de onde n3o possa ser retirado, & uma situagéo
muito valorizada. Quando questionados sobre como se sentem com o envelhecimento, os
entrevistados destacaram aspectos relacionados a vontade de viver, ndo ter doengas, ser
feliz, ter tranquilidade e independéncia. A pesquisa também indicou o desejo de passear,
fazer atividades fisicas, se divertir (bailar/dancar/participar de churrascos), manter/cultivar
relagbes pessoais e a pratica de atividades religiosas. Entre os temores podemos destacar: a
soliddo, a perda do respeito da sociedade e da dignidade por se encontrarem numa situacéo
fragilizada e de falta de independéncia.

Muitas das preocupagtes e desejos dos idosos identificados na pesquisa sdo contemplados
no Programa Vida Longa. Portanto, o contetdo voltado para esse publico deve enfatizar
as caracteristicas relacionadas a seguranca (de ter a casa para morar), independéncia e
dignidade que o programa oferece. Ao mesmo tempo, os atributos de convivio, autonomia,
pratica de atividades fisicas e lazer devem ser reforgados na medida em que se constituem
como aspiracionais de vida relevantes para esse piblico.

2 - Para a populag&o de S&o Paulo, o programa significa um avango nas politicas publicas de
acolhimento e cuidado com a terceira idade. O contetido da nossa comunicacéo deve levar
o paulista a entender que valorizar e cuidar/proteger o idoso é uma condigéo de melhoria da
sociedade. Os condominios entregues foram cuidadosamente desenvolvidos pensando nos
diversos estagios da vida do idoso. Eles oferecem mais do que moradia, mas o direito de viver
com saude, com lazer e longe da soliddo. Nesse contexto, o Programa Vida Longa, ao incluir
os idosos vulneraveis no rol de preocupagdes e responsabilidades do Estado, também deve
ser percebido como uma forma de tangibilizar o posicionamento do Governo do Estado de
que “Séo Paulo sdo todos”.

Como dizer:

A divulgacéo do programa até o momento esta sendo feita no site e canais proprietarios da
GDHU, ou seja, seu conhecimento ainda & limitado, visto que ainda néo foi apoiado por uma
campanha de-midia de massa, capaz de alcancar uma maior audiéncia e estimular maior
trafego no site. Nosso objetivo é gerar awareness para o programa, levando-o a ser mais
conhecido, estimular o engajamento e a busca por mais informacdes sobre seu escopo.

A estratégia proposta tem a duragéo de trés meses ~ de 6 de janeiro a 5 de abril de 2025.
Propositalmente, evitamos o fim de ano, em que a comunicacgéo fica congestionada com
informagées da Black Friday, Natal e Ano Novo, o que tende a gerar dispers&o junto aos nossos
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publicos. Optamos, assim, por um periodo em que a exposic¢ao publicitaria do Programa Vida
Longa pode alcancar mais destaque e atengéo junto aos publicos designados.

Para isso, vamos usar um mix de meios que integram TV, radioc e midia exterior, cujo alcance
e abrangéncia tém a capacidade de tornar o programa mais conhecido rapidamente, ao uso
dos meios digitais, que propiciam o aprofundamento do conhecimento sobre o programa,
sendo fundamentais para a perenidade da campanha na midia. O uso dos canais proprios é
estratégico na composigdo desse mix de meios, pois viabiliza a ampliac&o do engajamento e
do nivel de informagéo/conhecimento sobre o programa, além de colaborar na visibilidade e
continuidade da comunicagéo. A agéo de ndo midia complementa nosso mix de meios.

O langamento da campanha sera realizado com filme de 30" para a TV aberta e filme de 60
no YouTube. E importante destacar que a programacéo de TV aberta contempla também as
TVs religiosas como Cangéo Nova, Rede Vida, TV Século XXI e RIT. Com isso, ndo apenas
alcangaremos toda a populagdo de S&o Paulo, mas, também, falaremos de forma proxima
com a populagéo idosa, que responde por uma parte relevante da audiéncia desses canais, a
pesquisa SESC, ja mencionada, indicou a relevéncia das praticas religiosas entre os idosos.
O filme de 60" usa o recurso conhecido em publicidade como “stop power” — um efeito, um
elemento grafico/visual, ou uma maneira diferente de contar uma histéria, que a destaca, que
chama a atencéo para a comunicagéo. No caso, as cenas iniciais do filme mostram pessoas
com 60+ falando do futuro, o que é pouco usual, visto que é mais comum vé-las falando do
passado. Em seguida, é apresentado o Programa Vida Longa e todas as suas caracteristicas
e atributos. Ao apresentar os idosos como protagonistas, falando sobre suas possibilidades
de futuro, a campanha surpreende e cativa, tornando-se relevante e dialogando com todas as
faixas etarias e classes sociais.

O uso do radio torna nossa comunicagio mais “quente” e a insere no dia a dia das pessoas.
Estamos propondo um jingle de 30" que colabora para popularizar o programa e spots de
30" com testemunhais genuinos de pessoas contempladas por ele. O storytelling contido
nos testemunhais ja provou ser uma estratégia eficiente, capaz de emocionar e sensibilizar
a audiéncia sobre o impacto do que esta sendo apresentado ao piblico. Para isso, teremos
dois testemunhais que se alternardo na grade de programacao, sempre mostrando uma
nova perspectiva e agregando uma camada a mais de compreens&o acerca da dimensao do
programa. Eles far&o a sustentagéo da nossa comunicagéo no radio.

A midia exterior amplia o awareness e aproxima ainda mais a campanha de cotidiano agitado
da vida moderna. De acordo com o estudo Inside OOH 2023, da Kantar Ibope, a midia exterior
tem ampliado sua presengaentre o publico brasileiro e chega a atingir 89% da populacéo, sendo
considerada uma das midias mais eficientes da atualidade. Aproveitaremos essa relevancia
com o formato de destaque de DOOH na Passarela Premium, digital, da CPTM, um lugar
de grande movimento e que adiciona mais visibilidade a nossa campanha. Com o formato
DOOH também estaremos presentes em mobiliario urbano, metrd e terminais rodoviarios.
Do mesmo medo, estamos propondo estabelecimentos com tela, tais como supermercados,
farmécias e lotéricas — locais amplamente frequentados também pefa populagdo idosa,
outdoor (no interior do Estado nas pragas autorizadas) e frontlight. O emprego dos monitores
da rede publica estadual de salide é a agio de néo midia, que complementa nossa estratégia,
ampliando sua visibilidade e aproximando nossa mensagem dos idosos que usam os servicos
de salde do Estado. Visto que a campanha vai cobrir todo o Estado e chamar a atencéo para
0 Programa Vida Longa, estamos propondo e-mail marketing para gestores municipais com
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informagbes sobre o mesmo, destacando a importancia da parceria com as administracdes
dos municipios para sua implementacéo e sucesso. E um gesto de cordialidade e estimulo ao
engajamento com o programa.

Nossa estratégia digital responde pelo always on da campanha, ampliando sua visibilidade,
engajamento e perenidade. Nesse sentido, estamos propondo um Hotsite - cdhu.sp.gov.br/
vidalonga, que agrega todo o contetido da campanha. Ainda que a CDHU ja publique uma
pagina com informagdes sobre o Programa Vida Longa, avaliamos gue a apresentacdo mais
publicitaria e visual do projeto, especialmente no periodo de sua divulgagdo na midia de
massa, é essencial. Com informagdes técnicas apresentadas de forma amigavel, fotos, videos,
audio, spot e jingle € uma pega atraente que tende a chamar mais atencao, facilita o acesso
a informagéo de acorda com o interesse do internauta, estimulando trafego e engajamento
com o conteudo da campanha.

No ambiente digital, nossa campanha também estara presente nos principais portais, verticais
de noticias, streaming de audio e video, a¢do de Dados Patrocinados com as operadoras que
incentiva a visualizagéo do nosso video em troca de 30 minutos de navegacao gratuita na
internet. Este formato possui alta aderéncia com o publico-alvo idoso gue tem interesse em
navegar na internet, mas possui recursos limitados.

Também estamos propondo agio de midia geolocalizada. Como conhecemos a inclinacéo
religiosa entre a populagio 60+, e também por sua maior frequéncia ao sistema de salde, o
banner midia geolocalizada é acionado toda vez que o cidaddo se aproxima de um templo/
igreja ou posto de satide. Completando nossa estratégia digital temos, porexemplo, o Carrossel
para Facebook, no novo formato comercializado de dez quadros, que permite mostrar os
varios atributos do Vida Longa. Além de outros formatos para o FB, teremos enxoval completo
€ adaptado de acordo com o perfil da rede e do publico para as redes Instagram, TikTok e
Kwai.

Como ja apontamos, o uso dos meios proprios é estratégico para o sucesso da nossa
comunicagdo. Ha4 uma afinidade natural entre a campanha e o contelido das redes da
CDHU, que tende a ser frequentada por pessoas interessadas em programas habitacionais,
0 que naturalmente estimula a visualizagdo da campanha. Ao mesmo tempo, o Hotsite
estimula o engajamento e a procura por mais informagbes sobre o programa. Por fim, os
meios proprietarios colaboram significativamente para a perenidade da campanha. Nossa
mensagem estara presente no site, nas redes sociais proptietarias, no YouTube e na intranet.
A campanha divulga o Programa Vida Longa de forma eficiente, na medida em que esta
presente em meios de grande visibilidade e com afinidade com os pubices-alvo permitindo que
todos conhegam o projeto, a qualidade do condominio e os diferenciais que ele entrega. O clima
leve, alegre e otimista da campanha comunica o bem-estar, a dignidade e qualidade de vida
conquistada pelos idosos, e, por extens3o, toda a populagéo de S&o Paulo ao saber que seus
idosos estio sendo cuidados com dignidade. A campanha contribui significativamente para
reforgar os pilares de atuag&o do Governo do Estado (Dialogo, Dignidade e Desenvolvimento),
e permite que a populagéo tangibilize o significado do posicionamento governamental “Sao
Paulo séo todos”.
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Ideia Criativa:
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Relagéo de pegas apresentadas como exemplos:

F: Finalidade; FT: Fungéio Tatica - 1) Filme 60™: para o YouTube, oferece uma visdo geral sobre
0 programa e as instalages dos condominios, 6 que permite tangibilizar o alto padréao de
qualidade dos mesmos (F). Apresenta e divulga o conceito, sensibiliza e gera awareness para
0 programa (FT); 2) Jingle 30”: populariza a campanha e a aproxima dos nossos publicos (F).
Sensibiliza, amplia awaress e divulga o conceito (FT); 3) Spot 30™: testemunhal, apresenta
a percepcdo do beneficiado sobre o programa e seu impacto na vida dele (F). Sensibiliza,
emociona e gera credibilidade (FT); 4) Carrossel: oferece uma viséo geral sobre o programa
e as instalagbes dos condominios, o que permite tangibilizar o alto padréo de qualidade
dos mesmos (F). Amplia a visibilidade do programa e divulga o conceito (FT); 5) Outdoor:
transmite a alegria, dignidade e tranquilidade dos beneficiados (F). Amplia a visibilidade do
programa e divulga o conceito (FT); 6) Passarela Premium: video 10”, na CTPM, oferece
impacto e visibilidade (F). Amplia awareness e divulga o conceito (FT); 7) Monitores para
Rede Publica de Salde: video 15", oferece visdo geral dos condominios, o que permite sua
tangibilizagéo e aproximagéo com o publico idoso (F). Amplia a visibilidade do programa e
divulga o conceito. (FT); 8) Tela para supermercados: video 15”, oferece visdo geral dos
condominios, 0 que permite sua tangibilizacéo (F). Amplia a visibilidade do programa, divulga
o conceito e aproxima da populagio idosa (FT); 9) Banner 160X600px: oferece visdo geral
dos condominios, o que permite sua tangibilizagio (F). Amplia a visibilidade do programa e
divulga o conceito e aproxima (FT); 10) Hotsite: permite o aprofundamento de informagdes e
estimula o engajamento (F). Informagéo e visibilidade (FT).

Pecas restantes: 1) Filme de 30" reducéo do filme de 60", oferece uma visdo geral sobre
0 programa e as instalagdes dos condominios (F). Divulga o conceito, sensibiliza e gera
awareness (FT); 2) Spot 30”: um segundo testemunhal, apresenta a percepcéo do beneficiado
sobre o programa e seu impacto na vida dele (F). Sensibiliza, emociona e gera credibilidade
(FT). 3) Abrigo de énibus, Telas em supermercados, Telas digitais terminais rodoviarios: video
10” (F). Divulgam o conceito, ampliam awareness e aproximam da populagio idosa (FT); 4)
Caixas eletrénicos e Telas em lotéricas: video 15”, viséo geral do programa e tangibilizagao (F).
Divulgam o conceito, ampliam awareness e aproximam da populacéo idosa (FT); 5) Frontlight:
transmite a alegria, dignidade e tranquilidade dos beneficiados (F). Amplia a visibilidade do
programa e divulga o conceito (FT); 6) Audio Everwhere: amplia a exposicdo do jingle 30"(F).
Amplia capilaridade o conceito (FT); 7) In-Feed, Reels, In-Stream, In-Feed Ad, IN-Feed Ads
(Langamento): serdo utilizados os filmes de 60" e de 30” (F). Oferecem uma vis&o geral
sobre o programa (F). Divulgam o conceito & geram awareness (FT); 8) Pre-Roll, Top View
(Langamento): video 15", ampliam a visualizagéo (F). Sensibilizam e geram awareness para
o programa (FT); 9) In-Feed, Reels, In-Stream, In-Feed Ad, IN-Feed Ads (Sustentacéo):
oferecem uma viséo geral sobre o programa (F). Divulgam o conceito, sensibilizam e geram
awareness (FT); 10) Banners Diversos (langamento e sustentac&o): para atender ao plano
de midia, informam sobre o programa e permitem visualizar a qualidade dos condominios (F).
Ampliam a visibilidade do programa, divulgam o conceito e aproximam dos publicos (FT); 11)
Search: anuncios em texto para a rede de pesquisa Google Search reforcam a campanha (F).
Geram trafego para o hotsite (FT); 12) E-mail marketing: gesto de respeito e cordialidade que
visa informar e atrair os gestores municipais para o programa (F). Informa, amplia visibilidade
e engaja (FT); 13) Banners/posts para redes préprias e banner para o site CDHU: viséo geral
sobre o programa e tangibilizagéo (F). Ampliam a visibilidade e divulgam o conceito (FT).
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Estratégia de Midia e Ndo Midia:
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A elaboragéo da estratégia de comunicagio e midia para o Programa Vida Longa, da
Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano (CDHU), requer uma anélise
detalhada do cendrio social e demografico do publico-alvo. A campanha deve considerar
as especificidades dos idosos em situagdo de vulnerabilidade social (beneficiarios diretos),
entendendo suas necessidades, comportamentos e o impacto direto que a acao do Governo
do Estado de Sao Paulo pode gerar tanto para os beneficiarios diretos quanto indiretos. A
abordagem visa a ampliagdo do conhecimento e entendimento sobre o programa, tanto
no ambito estadual quanto local, reforgando a importancia da atuagéo do poder publico no
acolhimento de uma populagéo em expansao crescente.

Para tanto, a construgdo da estratégia de midia foi orientada por uma analise técnica
aprofundada, realizada por meio de ferramentas avancadas de pesquisa. Essas ferramentas
permitern mapear o perfil demogréafico, comportamental e os habitos de consumo midiatico
da populagéo-alvo, garantindo que as agdes de comunicagédo sejam adequadas e alcancem
os diversos plblicos de maneira otimizada.

Anadlise Técnica e Ferramentas de Pesquisa Utilizadas

O sucesso da campanha de divulgagdo do Programa Vida Longa depende diretamente
de uma compreenséo minuciosa do comportamento de seus publicos e do desempenho
dos meios de comunicagéo escolhidos para veicular a mensagem. Neste sentido, foram
utilizadas diversas ferramentas de pesquisa para garantir que os dados demograficos e
comportamentais, assim como os habitos de consumo midiatico, fossem rigorosamente
analisados. As principais sao:

TGl (Target Group Index): o TGI, ferramenta da Kantar IBOPE Media, foi fundamental
para analise demogréafica e comportamental do publico-alvo da campanha. Com ele, foi
possivel identificar caracteristicas como faixa etaria, nivel de renda, interesses e estilos de
vida, fornecendo insights importantes sobre o perfil dos idosos vulneraveis e das familias
impactadas. Além disso, a ferramenta também apresentou informagées fornecidas sobre os
habitos de consumo de midia dessa populagéo, ajudando a direcionar a campanha para os
canais e formatos mais adequados.

Comscore: utilizado para mapear os habitos de navegac&o do pablico nainternet, o Comscore
permitiu analisar as categorias de conteudo mais acessadas, os sites e plataformas
preferidas, além de identificar os canais online com maior potencial de engajamento. Essa
analise foi essencial para definir a tatica de midia digital, garantindo que a mensagem
chegue ao publico-alvo em seus ambientes online mais frequentes.

EasyMedia: para avaliagao da audiéncia de radio, foi utilizado o EasyMedia, ferramenta da
Kantar IBOPE Media, que monitora o desempenho das emissoras, fornecendo dados sobre
a abrangéncia do meio de radio entre o publico da campanha. Através dessa ferramenta,
identificamos emissoras com maior audiéncia e relevéncia nas regides onde o Programa
Vida Longa esta sendo implementado, permitindo uma alocagéo eficiente de investimentos
em midia.

Instar Analytics: o IBOPE Kantar foi uma ferramenta escolhida para medir a audiéncia
televisiva. A partir dessa andlise, conseguimos identificar o share dos principais canais
de TV e elaborar um ranking de audiéncia por faixas horéarias e programas. Isso permitiu
que & campanha utilizasse os momentos de maior relevancia na grade de programacao
para impactar o publico-alvo de maneira eficiente, otimizando o retorno do investimente em
televiséo. -
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Essa robusta combinagéao de ferramentas de pesquisa apresentou a base técnica necessaria
para o desenvolvimento de uma campanha direcionada e com alto potencial de impacto. As
analises realizadas n&o apenas garantem a correta alocacéo e a otimizagdo dos recursos
ampliando os resultados de desempenho, mas também permitem que a comunicacgio
atenda as necessidades e aos interesses especificos dos beneficiarios diretos e indiretos
do Programa Vida Longa, maximizando os resultados esperados. Outras fontes de pesquisa
eventuais serdo citadas ao longo do texto apresentado abaixo.

A seguir apresentaremos uma andlise dos publicos-alvo, seus habitos de consumo de
meios e as implicagGes para o briefing, bem como a estratégia e a tatica de midia que se
desdobraréo a partir dela.

Publicos-Alvo

Beneficiarios Diretos:

Pessoas idosas em situagéo de vulnerabilidade social, com vinculos familiares fragilizados
ou rompidos e sem acesso a moradia, especialmente aquelas que recebem o Beneficio de
Prestagéo Continuada (BPC) e residentes em municipios atendidos pelo programa.
Beneficiarios Indiretos:

Populagéo em geral, que serd impactada positivamente pela melhoria dos indicadores
de desenvolvimento humano fornecidos pelas agdes do programa (satde, seguranca,
educagéo, entre outros).

Comunidades locais dos municipios que recebem os empreendimentos.

Analisando os beneficiarios diretos sob o ponto de vista socioecondmico, identificamos que
estao na faixa C1 e abaixo, conforme referéncias das tabelas a seguir.

Cadastro Unico Briefing Critério Brasil
(1/2 sal. minimo) 2 sal. minimo SP C1
Renda Mensal
Familiar R$ 706,00 R$ 3.280,00 R$ 3.980,38

Com base nessa informac&o, definimos este publico-alvo como AS CDE 60+ anos.

Os beneficiarios indiretos sdo traduzidos como a populagéo total do Estado de SP. Sendo
assim, estamos trabalhando com o estrato sociodemografico AS ABCDE 18+ anos.

Para converter os publicos-alvo em perfis sociodemograficos acionaveis nas pesquisas de
midia que orientardo a definigdo da estratégia de meios e a escolha tatica dos veiculos para
a campanha, e assim garantir o bom uso dos recursos, utilizamos o TGl para segmentar os
perfis conforme indicado abaixo:

Pablico-Alvo Qostoomamento
Sociodemografico

Beneficidrios diretos AS CDE 60+

Beneficidrios indiretos AS ABCDE 18+

Habitos de consumo dos meios

Para potencializar a visibilidade da campanha, estruturamos uma estratégia de comunicagao
multimeios que combina alta eficiéncia de investimento com ampla cobertura, garantindo
uma entrega de mensagem clara e assertiva aos plblicos-alvo definidos.

Essa estratégia foi desenvolvida a partir de uma andlise detalhada dos perfis de audiéncia,
fundamentada no Target Group Index (TGI) do Kantar IBOPE Media, que fornece insights
profundos sobre os habitos de consumo e comportamento de midia no Brasil. Com o TGI,
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identificamos os meios de comunicagéo ideais para atingir o objetivo plblico de maneira
estratégica e eficiente.

Buscamos selecionar os meios de comunicagio consumidos pelo publico-alvo com a melhor
relagéo penetracéo e afinidade. Essas métricas s&o essenciais para entender ndo apenas
a extensdo do alcance de cada meio, mas também o grau de alinhamento com o perfil
demografico e comportamental de cada publico da campanha. A analise dos indices de
penetracéo e afinidade visa assegurar que os pontos de contato selecionados atinjam, além
de uma audiéncia expressiva, um publico que compartilhe as caracteristicas principais do
segmento-alvo. Isso proporciona uma comunicagdo mais assertiva e eficaz, potencializando
os resultados da campanha.

Consumo dos meios — AS CDE 60+

Consumo dos Meias | AS CDE 80+
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Fonte: TG BR 2024 R2 — S&o Paulo Interior

Para os beneficidrios diretos, estudamos o comportamento deste publico-alvo para o
mercado do interior de S&o Paulo, pois ele sera ativado nos municipios onde o programa
esta disponivel.

ATV Aberta desponta como meio de maior relevancia para este perfil, com amaior penetragéo
(81%) e maior afinidade (115), entretanto, a internet (80% de penetracéo e 85 de afinidade),
a midia exterior (65% de penetragdo e 80 de afinidade) e o radio {40% de penetragio e 95
de afinidade) também tém altos indices de penetracéo, embora com afinidades um pouco
menores quando comparadas com o meio TV. Dessa forma, através dos meios listados
acima, sera possivel impacta-lo de forma abrangente ao longo da campanha, pois 0s meios
que mais se destacam tém alta capacidade de alcance com economicidade.
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Consumo dos meios — AS ABCDE 18+
Consuma dos Meios | AS ABCDE 18+
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Fonte: TG BR 2024 R2 — Estado de Sao Paulo

Para os beneficidrios indiretos, como é um pubiico-alvo mais amplo identificamos um
comportamento um pouco diferente. Aqui, a internet (92% de penetracao e 99 de afinidade)
e a midia exterior (82% de penetragao e 100 de afinidade) sdo 0s meios de maior relevéncia.
Notamos também que o streaming de audio e de video possuem uma importancia muito
maior quando comparamos com os beneficidrios diretos, o que faz muito sentido, pois
sdo servigos muito utilizados por uma parcela mais jovem da populagdo. O meio radio
também aparece com alta relevancia tanto do ponto de vista de penetragio (51%) quando
de afinidade (105). E curioso notar que os meios TV Paga (33% de penetracdo e 110
de afinidade) e Revista (23% de penetracdo e 117 de afinidade) possuem alta afinidade,
embora suas penetragbes sejam menores.

Para fins desse exercicio, definimos que trabalharemos com os meios que tenham mais
de 40% de penetracédo para ambos os recortes sociodemograficos estudados, conforme
resumido no quadro abaixo.
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Target/Fase Segmentacdo Estadual Regional Local
Beneficiarios Diretos CDE 60+ Tv Religiosa Rédio (Interior)
Midia Social Midia Geolocalizada
Video Dados Patrocinados
Verticais de Verticais de Noticias
Noticias Front Light
Qutdoor
Bancos 24h
Casas Lotéricas
Search
Beneficidrios Indiretos AS ABCDE 18+ Tv Aberta Rédio (capital) Metrd
Streaming de Video Empena
Streaming de Audio Daooh
Midia Social
Portais
Verticais de
Noticias

Search
Canais Proprios

Mercados

O Estado de S&o Paulo é a maior unidade federativa do Brasil em termos econdmicos
e populacionais. A Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano de S3o Paulo
(CDHU), por meio do Programa Vida Longa, direciona suas atividades para um dos
segmentos mais sensfveis da populacdo: os idosos em situagdo de vulnerabilidade e
risco social. O desafio, nesse contexto, é garantir uma comunicagdo eficaz que atenda
tanto as necessidades desse publico-alvo direto quanto as demandas de conhecimento e
transparéncia da sociedade civil.

Para atingir esse objetivo, & necessario que uma estratégia de midia contemple tanto o
nivel estadual, abrangendo toda a populagdo de Szo Paulo, gquanto uma segmentacéo
precisa para as regides e municipios onde o programa esta sendo implementado.

O foco no mercado do Estado de S3c Paulo ndo se justifica apenas pela relevancia
populacional e econdmica, mas também pelo fato de que os desafios do envelhecimento
e da vulnerabilidade social dos idosos estdo presentes em todos os municipios,
independentemente de seu porte ou localizagéo geografica. Asegmentagéo da comunicagio
nos municipios onde o programa esta sendo implementado reforga a importancia de uma
abordagem local e regional, garantindo que as investigagbes de cada localidade sejam
levadas em consideragéo e que a comunicagéo seja recebida de forma clara e contextual.
Uma ampla coberturaemnivel estadual, comagdes complementares nasregides e municipios
onde o programa esta ativo, garante que o Programa Vida Longa tenha visibilidade.
Estratégia de Midia e Nao Midia

A estratégia de midia e ndo midia desenvolvida para este plano leva em consideracao as
especificidades dos publicos-alvo, garantindo a segmentacéoe a penetracdo da mensagem
em todos os canais adequados, conforme detalhado nos graficos acima. Além disso, é
necessario garantir que a mensagem alcance a populagéo de Sdo Paulo de maneira
abrangente, eficaz e clara, promovendo ndo apenas a visibilidade do programa, mas
também sua compreenséo.
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O periodo de alta temporada de viagens no Brasil é de dezembro a3 marco (incluindo o
carnaval). Porém, dezembro € um més muito congestionado de midia pelo varejo devido ao
Natal, além disso, ha um aumento nos custos de midia online e redugéo da disponibilidade
de midia offline, o que pode afetar a performance e economicidade do planejamento. Com
0 objetivo de fugir deste momento, definimos como periodo da campanha de 06/01/2025 a
05/04/2025, totalizando 90 dias (3 meses).

Os meios trabalhardo com sincronicidade e complementariedade, otimizando a verba
referencial que, para todas as atividades, incluindo a producéo, é de R$ 5.000.000,00.
Televisdo aberta: velocidade de cobertura

A televis@o aberta é um dos meios de comunicagio mais amplamente consumidos no
Estado de S&o Paulo, com alta penetracdo em todas as classes sociais, especialmente
nas faixas de renda mais baixas, como os idosos que fazem parte do publico-alvo direto do
programa. Estudos como o IBOPE Kantar mostram que a TV Aberta atinge cerca de 96%
dos domicilios brasileiros, sendo um os principais meios de comunicac¢ao para audiéncias
de baixa renda.

A utilizagéo de canais de televisdo abertos permite alcangar ndo apenas os beneficiarios
diretos, mas também os indiretos.

A televisdo ainda carrega uma forte caracteristica de informagao, o que é fundamental
para campanhas de carater social e publico. Além disso, & uma excelente ferramenta para
divulgar contetido educativo sobre os direitos dos idosos e a importancia de iniciativas de
assisténcia social, como o Programa Vida Longa.

Sendo assim, o meio TV Aberta segue altamente relevante, principalmente gquando
combinado com o meio internet, aumentando assim seu alcance devido ao uso de multiplas
telas. Segundo o estudo feito pelo Google com o instituto de pesquisa Ipsos, 69% de nosso
consumo de midia & feito por meio de telas. Saltando de uma tela para outra, o consumidor
esta sempre conectado e troca de dispositivo de maneira fluida e veloz em busca de seus
interesses. Esse comportamento multitela também é verificado junto aos beneficiarios
diretos.

Essa transformagdo & alavancada, sobretudo, pela disseminagdo da banda larga, da
conexdo sem fio € do consumo mobile. O consumidor multitela passou a ulilizar diferentes
canais de comunicagao e plataformas em busca de informacao e entretenimento, adotando
um comportamento cada vez mais participativo diante dos contetidos midiaticos.
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Consumo simultdneo

Radio e Internet

TV e Radio

TV e Internet
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3%

TV & Revista

B 10%

TV e Jornal 4%

AS ABCDE 18+ mAS CDE 60+

Fonte: TG BR 2024 R2 — Estado de SP

Um estudo realizado em Séo José dos Campos, revelou que 98% dos idosos se declaram
religiosos. A religiosidade tem sido associada a uma melhor qualidade de vida entre os
idosos. Pesquisas mostram correlagbes significativas entre atitudes religiosas e aspectos
como saude mental e vitalidade. A pratica da religido pode oferecer suporte emocional e
social, contribuindo para o bem-estar geral dessa populagéo.

Dentro dos canais de TV Aberta, os canais religiosos sdo essenciais para atingir o publico
idoso e as comunidades locais, dado seu carater segmentado e sua alta penetragdo entre
publicos mais conservadores e de baixa renda. Canais como a TV Canc¢do Nova e Rede Vida
tém um forte apelo emocional e de confianga com audiéncias mais velhas, especialmente
em regides periféricas e municipios menores do interior paulista.

A utilizacdo de canais de televisdo religiosa contribui para atingir um publico mais
segmentado, mas altamente relevante, sobretudo o publico idoso, que geralmente tem
habitos de assistir programas religiosos em busca de conforto emocional e orientagéo
espiritual. Esses canais séo de extrema importancia para garantir que a mensagem chegue
aos lares dos beneficiarios diretos.

Radio: reforgo da frequéncia e alcance regional

O radio € um dos meios mais versateis e acessiveis para a comunicagdo em é&reas
urbanas e rurais, com excelente penetragdo nos municipios do interior de Sao Paulo e
grande audiéncia entre o publico idoso. O radio tem um proximidade muito grande com
a populagéo. Ferramentas como o EasyMedia mostram que o radio continua sendo
amplamente consumido, especialmente entre publicos de baixa renda, devido ao seu baixo
custo e alta acessibilidade.

O radio também é uma excelente plataforma para atingir plblicos segmentados de diferentes
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faixas etarias, classes sociais e regides geograficas. Ele permite uma comunicagéo direta
e de facil compreens&o, além de possibilitar uma forte interagZo com o publico através de
debates, entrevistas e chamadas ao vivo.

Internet: segmentacao e engajamento

O Dia Mundial da Internet, celebrado anualmente em 17 de maio, reforga a importancia da
conectividade humana por meio da tecnologia. Ela também facilitou o acesso & informagéo,
ao conhecimento, ampliando as oportunidades de aprendizado e desenvolvimento pessoal.
De acordo com o Nucleo de Informacgéo e Coordenagio do Ponto Br, em fevereiro de 2024,
o Estado de Sao Paulo registrou um novo recorde de trafego, foram 23 terabits por segundo.
O dltimo pico registrado foi em julho de 2023, também por S&o Paulo, que registrou 22
terabits por segundo.

Nas Ultimas décadas, as tecnologias digitais tém assumido um papel fundamental para
o acesso a informagéo e para a promogédo do bem-estar, afetando dimensdes como a
educacao, salde, trabalho e renda.

Segundo a Pesquisa Cetic.br e Fundagao Seade publicada em 2023, identificamos as
atividades mais realizadas pelo usuario da internet em S&o Paulo:

1) Enviar mensagens instantaneas: 96%

2) Assistir programas e videos: 86%

3) Fazer chamadas de audio ou video: 84%

4} Uso de redes sociais: 76%

5) Ler noticias online: 73%

O WhatsApp € a plataforma mais utilizada pelos internautas paulistas. Em seguida vém o
YouTube (77%) e o Facebook (67%). Ja o TikTok, que teve um crescimento vertiginoso nos
ultimos anos, aparece em quarto lugar, usado por 32% desse publico.

A penetragdo do meio internet em Séo Paulo no plblico beneficiario direto é de 80% e no
beneficiario indireto é de 92%, conforme dados do TGI da Kantar [bope.

A internet assume, assim, um papel de relevancia estratégica no plano, devido & sua
capilaridade e & possibilidade de segmentagdo precisa (demogréfica, geografica,
comportamental e contextual). Além disso, acompanha o consumidor em sua jornada digital
diaria, garantindo que uma mensagem certa seja entregue no momento mais oportuno,
considerando o contexto em que o consumidor a recebe.
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Diario de Atividades - Acessando a Internet
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Fonte: TG BR 2024 R2 — Estado de Séo Paulo

Diario de gtividades - Acessando a internet
30.0%

25.0%

20.0%

15.0%

10.0%

5.0%

0.0%
INTERNET - INTERNET - INTERNET - INTERNET - INTERNET - INTERNET - INTERNET - INTERNET - INTERNET -
06.00-08.59 09.00-11.59 12.00-14.59 1500-17.59 18.00-18.59 20.00-21.58 22.00-23.59 00.00-01.59 02.00-05.58

—=AS ABCDE 18+ ==~AS CDE 60+
Fonte: TG BR 2024 R2 — S3o Paulo Interior
A combinacgédo entre customizagdo de meio e mensagem com eficiéncia econdmica é
fundamental para alcangar altos indices de engajamento e retorno.
Além das acdes estratégicas previstas no plano, os canais digitais proprios da CDHU serzo
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integrados a campanha de midia paga, garantindo que os usudrios sejam impactados
consistentemente pela mesma mensagem em todos os pontos de contato.

Midia Exterior: proximidade e impacto para o publico em transito

A midia exterior & uma excelente ferramenta para alcancar o publico em areas de grande
circulagéo, como centros urbanos e municipios do interior onde o Programa Vida Longa
esta sendo implementado. Esse meio permite uma comunicagéo constante e reforgo de
marca, garantindo alta visibilidade em locais estratégicos.

A midia exterior tem uma forte capacidade de gerar reprodugdo e frequéncia de mensagem,
o que ¢ ideal para campanhas de conscientizagdo publica. Além disso, a midia externa em
regides periféricas e municipios do interior € uma das mais eficazes para atingir publicos
cOM pouco acesso a internet e @ midia impressa.

O Kantar Ibope aponta que o potencial de alcance da midia exterior & intrinseco ao novo
cendrio de locomogéo de pessoas nos mais diferentes locais. Foi apontado que 99,5%
dos respondentes do TGl utilizaram ao menos um meio de transporte em um periodo de
sete dias. Observando locais frequentados e meios de transporte utilizados, 99,6% deles
estiveram em ruas e avenidas dentro da cidade (Gltimos 30 dias), 90% utilizaram transporte
publico/privado (dltimos 7 dias) e 90% foram a supermercados (ultimos 30 dias).

Outro estudo aponta que, na regifio metropolitana de Szo Paulo, 89% dos respondentes
relatam que observaram publicidade em OOH, sendo 74,30% em modais de transporte,
conforme publicado no Midia Dados de 2022.

As pessoas estdo fora de casa nos mais diferentes horarios e locais. Ao longo do dia,
passam grande parte do tempo no trabalho/escritério e se locomovendo via transporte
publico/privado ou andando a pé/ao ar livre. Todos esses locais possuem presencga efetiva
do meio midia exterior, tornando claro o seu grande potencial e diversidade.

O maior deslocamento de pessoas esta concentrado entre o inicio da manha e o fim da
tarde, com destaque para as faixas entre 6h e 8h59 e 15h e 19h59, horarios em que houve
maior locomogado daqueles gue estiveram em transito.

Diario de Atividades - Em Transito
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Fonte: TG BR'2024 R2 - Estado de Sao Paulo
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Diario de atividades - Em tréansito
12.0%

10.0%
8.0%
6.0%
4.0%

2.0%

00% - —

EM EM EM EM EM EM EM EM EM
TRANSITG - TRANSITO - TRANSITO - TRANSITO - TRANSITQ - TRANSITO - TRANSITO - TRANSITO - TRANSITO -
06.00-08.59 09.00-11.59 12.00-14.59 15.00-17.5¢ 18.00-19.59 20.00-21.59 22.00-23.59 00.00-01.5¢ 02.00-05.59

—AS ABCDE 18+ -AS GDE 80+

Fonte: TG BR 2024 R2 — Séo Paulo interior

Percebe-se que, ao longo do dia, as pessoas se dividem nos horéarios em trénsito, mostrando
o potencial da midia exterior para atingir consumidores nos mais diferentes momentos da
sua trajetoria diaria.

Além disso, as combinacdes da midia exterior com a internet apresentam a oportunidade
de expansdo do alcance da mensagem. Segundo informagéo da Nielsen, 23% dos
entrevistados visitaram o site de uma marca depois de serem impactados por anuncios
publicitarios em midia exterior e 15% acessaram as redes sociais da marca em busca de
mais informacoes.

O estudo da Nielsen também aponta que campanhas digitais trabalhadas em conjunto
com atividades de midia exterior t8m os seguintes resultados médios: +80% de Search
(busca), 31% de Brand Lift (aumento da interagdo com a marca) e +32% de Awareness
(conhecimento de marca).

O meio, em geral, tem como proposito estratégico acompanhar o publico-alvo em sua
jornada fora de casa e do trabalho em localizagées de alto fluxo e relevancia.

Streaming: entretenimento e informagdo sob demanda

O streaming (audio e video) vem ganhando relevéncia no cenario de consumo de meios,
principalmente com canais como Netflix e Spotify, que oferecem uma ampla gama de
contetidos altamente relevantes que sdo consumidos na modalidade “sob demanda”, ou
seja, 0 usuario é quem determina o que, onde e quando assistird determinado filme ou
série, ou ouvira determinada musica ou podcast. Isso o coloca no centro da experiéncia, o
que torna estes canais uma excelente oportunidade de engajamento.

Um estudo do Kantar Ibope Media coloca a TV Aberta e a TV Paga lado a lado com os
canais de streaming, demonstrando o poder que estas plataformas possuem hoje em dia.
Podemos notar que a forga da TV Aberta segue inegavel, porém, os canais de streaming
vém ganhando relevancia ao longo do tempo, possuindo 49% de penetragéo, conforme
grafico acima no item Habitos e Consumo de Meios.

Neste cenario, as grandes esfrelas sdo YouTube e Netflix. N
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Fonte: TG BR.2024 R2 - Estado de Sédo Paulo
incluir os canais de streaming no plano atende a mudanca no comportamento de consumo
de canais dos publicos-alvo e ao objetivo de complementariedade dos meios.
Tatica de Midia
Montamos um plano tatico que vem ao encontro das estratégias tragadas acima a fim
de estabelecer uma comunicacéo eficaz e que gera economicidade, estabelecendo um
narrativa de comunicagao junto aos publicos do nosso exercicio.
Televisdo
Para maximizar o alcance e a eficiéncia da comunicagio, a estratégia de televiséo aberta
incluira os cinco principais canais de maior audiéncia no Estado de S&o Paulo — Globo,
Record, SBT, Bandeirantes e Rede TV — conforme o ranking de participagéo de mercado —
anexo 5, garantindo ampla cobertura estadual. A compra sera realizada em nivel estadual,
com foco em programas de jornalismo local (essenciais para mensagens institucionais e de
prestagdo de servigo), além de entretenimento, variedades e novelas, sempre priorizando
os programas de maior audiéncia e menor CPP (Custo Por Ponto de Audiéncia), para
otimizagdo dos investimentos e garantir uma conexao eficaz com o publico prioritario.
O formato sera de filme publicitario de 30 segundos, com um flight de 15 dias, distribuido de
maneira estratégica no lancamento de campanha. Em complemento, como parte da fase de
sustentacdo, a campanha também tera presenca em canais religiosos, como Cangao Nova,
Rede Vida, TV Século XXl e RIT, que apresentam alta profundidade com o publico idoso e
permitern uma cobertura mais segmentada. O planejamento inclui ainda uma TV educativa,
com exibi¢des na TV Cultura. Os canais Novo Tempo e TV Génesis né&o foram programados
por n&o oferecerem veiculagéo estadual ou local, apenas nacional. @( 25
X
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Emissora Sexo Faixa Etaria Predominante Classe Social
Cangao Nova AS 40+ CeD
Rede Vida AS 50+ CeD
TV Século XX AS 35 e 60+ DeF
TV Rit AS 45+ CeD

Fonte: Emissoras

Vale ressaltar que, mesmo com o publico 60+ sendo o foco principal, a televiséo aberta tem
uma caracieristica de massificagédo que permite que a campanha atinja ocutros publicos,
como familiares dos beneficiarios diretos e indiretos do programa, ampliando assim a
conscientizacéo da sociedade em geral sobre a importancia do projeto.

No total, a programagao tera, potenciaimente, 51% de coberiura (1+) e 3,1 de frequéncia
média por pessoa no target AS CDE 60+. No target AS ABCDE 18+, a programagcéo tera,
potencialmente, 60% de cobertura (1+) e 4,5 de frequéncia média por pessoa.

Simulacio de Programacao
Praca Publico COV% oTs Impactos
Séo Paulo AS CDE 60+ 51,02% 3,1 46.032.968
Séo Paulo AS CDE 18+ 60,4 4.5 67.032.961

Fonte: Instar Analytics Planning: SP - CDE 60"+ / AS ABCDE 18+

Radio

A radio desempenhara um papel essencial para complementar a estratégia e ampliar a
expansao local, especialmente nas areas onde as obras estfo em andamento ou previsdes.
Na fase de langcamento da campanha, 2 spots testemunhais e 1 jingle de 30 segundos
serdo veiculados em emissoras de cobertura na capital e em diversos municipios-alvo, com
um flight de 15 dias, garantindo frequéncia e reforco da mensagem. Na capital, a selegao
de emissoras focara naquelas com maior audiéncia entre o publico prioritario, conforme
ranking anexo 12. Na fase de sustentacéo, a radio também tera presenga nos municipios
prioritarios, com flight de 15 dias, veiculando os mesmos materiais. Em pragas nao
auditadas, foram escolhidas trés emissoras de relevancia local em cada municipio. Ambos
os flights ocorrerdo com veiculagio de segunda a sexta-feira, das 6h as 19h, alinhados aos
horarios de maior audiéncia.
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Diario de Atividades - Ouvindo MUsica
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Diaric de Atividades - Quvindo Misica
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Fonte: TG BR 2024 R2 — S&o Paulo Interior

Midia Exterior

Para fortalecer a presenca do Programa Vida Longa na capital de S&o Paulo, nas regides
com maior nimero de obras e nos municipios programados para implementagdo, o
planejamento de midia exterior inclui diversas solugbes.

Para a capital, na fase de langamento, priorizamos os seguintes canais e formatos de alto
impacto e ampla visibilidade:

Mobiliario urbano: circuitos de abrigos de énibus, priorizando pontos de grande fluxo em
areas de interesse, onde o pUblico idoso utiliza frequentemente transporte publico.

Metrd - Formato de Grande Impacto — Passarela Premium Digital - na CPTM: a Companhia
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Paulista de Trens Metropolitanos (CPTM) transporta diariamente cerca de 2,8 milhdes
de passageiros na Regifio Metropolitana de S&do Paulo. Esse fluxo diario representa uma
movimentacdo mensal superior a 84 milhdes de passageiros. Como meio de transporte
acessivel, a CPTM desempenha um papel crucial no deslocamento de trabalhadores,
estudantes e idosos que dependem dos trens para trajetos urbanos e intermunicipais na
regido. O plblico da CPTM é diverso, abrangendo majoritariamente pessoas entre 18 e 60
anos, com uma parcela significativa de idosos, predominando as classes C e D. Por ser
uma opc¢ao de transporte econdmico e abrangente, a CPTM se destaca entre os sistemas
de mobilidade essenciais para a populagédo de baixa e média renda da Grande S&o Paulo,

atendendo necessidades diarias de deslocamento para trabalho, estudo e lazer.

Principais Terminais Rodoviarios: considerande o fluxo intenso de passageiros,
especialmente de outras regies e do publico idoso, que utiliza o transporte rodoviario,

garantindo uma conexao direta com o pablico prioritario.

Estabelecimentos com Telas (Supermercados, Farmacias e Lotéricas): esses pontos séo
locais de alta frequéncia entre o publico idoso, proporcionando oportunidades de impacto

em ambientes que fazem parte de sua rotina.

Ja para os municipios prioritarios onde as obras estdo programadas, considerando a

limitacdo da comercializagéo de outros formatos de midia, sugerimos:
Outdoor e Frontlight: posicionados em areas de grande fluxo, esses formatos

garantem

uma cobertura expressiva e ampla, essencial para aumentar a visibilidade do programa.
Estabelecimentos Locais (Supermercados e Farmacias): semelhante a tatica da capital,
insergdes em locais de comércio popular aumentam o contato com o publico idoso, nos

municipios onde séo comercializados.

OOH POR FORMATC | AS CDE 60+
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Fonte: TG BR 2024 R2 - Estado de Séo Paulo
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Esses elementos combinados oferecem uma cobertura robusta em todo o Estado, garantindo
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que a campanha alcance o publico-alvo de forma eficiente e relevante em suas trajetérias
e pontos de convivéncia diaria.

Internet

Ainternet tem um papel importante na estraiégia da campanha. De acordo com a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) em 2023, 88% da populagéo brasileira com mais de 10 anos de idade
acessou a Internet. Entre esses usuarios, 98,8% o fazem por meio de aparelhos celulares.
Ainda que o uso da Internet venha crescendo em quase todos os grupos, a expanséo foi
mais acelerada entre os idosos. Em 2016, a proporgéo de idosos que usavam a internet era
de 24,7%, em 2023 atingiu 66%.

A importéancia da Internet como um dos meios de maior alcance, conforme evidenciado
anteriormente, também se ajusta aos perfis de pablico da campanha. A estratégia digital
engloba presenga nos principais canais ao longo da jornada de consumo de midia,
garantindo o alcance necessario para cada segmento-alvo. Diferentes formatos de banners,
publicagdes e videos serdo combinados para impactar o publico em distintos momentos
de navegacdo, distribuindo a entrega de maneira equilibrada ao longo do periodo da
campanha. Essa abordagem busca ofimizar o investimento e aprimorar os resultados
efetivos de comunicacgéo.

O Brasil € um dos maiores consumidores de plataformas de streaming, como Nefflix,
Amazon Prime Video, Globoplay, Disney+, e YouTube. O aumento da banda larga e dos
pacotes de dados acessiveis acelerou a adogio desses servigos.

Mdsica em streaming, através de plataformas como Spotify e Deezer, é oufra area em
expanséo.

O Brasil esta entre os maiores consumidores de redes sociais ho mundo. WhatsApp,
Instagram, Facebook e TikTok estdo entre as plataformas mais populares.

Langaremos a campanha para o publico-alvo mais abrangente no Estado de SP, com redes
sociais, portais, verticais de noticias, rede de display e video, streaming de audio e video,
conferindo alta visibilidade por 12 dias. Na sequéncia, trabalharemos regional e localmente,
nos verticais de noticias e redes sociais. Optamos por incluir uma camada de comunicagéo
geolocalizada.

Aparticipagéo de investimento de cada canalselecionado esté relacionada a sua participagéo
de audiéncia ou de mercado, conforme descrito em detalhe no anexo 29.

Redes Sociais

As redes sociais representam um segmento essencial para a campanha, destacando-se
pelo amplo alcance que proporcionam. De acordo com dados da Comscore, esse meio
atinge mais de 99% do publico-alvo da campanha no Brasil. Esse expressivo alcance, aliado
aos altos niveis de engajamento, garantira a cobertura necessaria por meio da presenca
nas principais plataformas. Essa estratégia visa otimizar o investimento e aprimorar os
resultados efetivos de comunicagao.

Serao criados perfis com audiéncias customizadas por interesse com o intuito de agregar
contextualidade na distribuicdo dos contetidos promovidos, estimular o engajamento e o
trafego para o Hotsite da campanha. Nesse contexto, as plataformas de Redes Sociais séao
categorizadas como inovadores digitais.

A Meta (Facebook e Instagram) se destaca neste segmento com um alcance de 89,7%. G
TikTok é a plataforma que vem crescendo nos lltimos anos, influenciando comportamentos,
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atingindo um alcance de 58,7%. O Kwai &€ uma plataforma que conquistou, principalmente
o ptblico popular, alcangando 21,3% da populacéo 18+.

Primeiro, langaremos a campanha em nivel estadual para depois sustenta-la nos municipios
em que o programa esta ou estara disponivel, conforme briefing.

Foram selecionados diferentes formatos para acompanhar a jornada dos publicos,
utilizaremos os formatos Infeed, Carrossel, Posts e Reels no Facebook e Instagram, Top
View e Infeed Ad no TikTok e Infeed Ads no Kwai.

Verticais de Noticias e Economia

Os sites dessas categorias s@o referéncia em informagéo jornalistica e econbmica e
contribuirdo para atingir o plblico beneficiarios indiretos. Ler noticias esta entre as principais
atividades realizadas na Internet, conforme detalhado acima. Foram incluidos os sites de
maior audiéncia do Estado de Sao Paulo: o Estadio com alcance de 14% e a Folha de SP
com alcance de 15,9% populag¢éo 18+. Além disso, a fim de ter uma proximidade junto aos
beneficiarios diretos, selecionamos os principais sites locais para a fase regional/local da
campanha, conforme detalhado na programag&o no anexo 28. O ranking de audiéncia esta
no anexo 35.

Portais

Os portais concentram grandes audiéncias no Brasil. Essa categoria tem como principal
objetivo agregar em alcance. A partir das diferentes editorias e segmentacdes, sera
possivel dar visibilidade para a campanha de maneira abrangente. A estratégia seguida
nessa categoria prevé a veiculagdo de formatos de banners. Optamos por veicular nos
cinco maiores portais do Estado: globo.com, UOL, Terra, R7 e Metropoles. Os rankings do
Comscore podem ser encontrados nos anexos 30 e 36.

Search

Focaremos os esforgos no principal mecanismo de busca, Google que possui um alcance de
97% na populagao 18+. Trabalharemos com palavras-chave relacionadas com o programa
que serdo otimizadas conforme a campanha se desenrola. O usuério sera direcionado
para a pagina do Programa Vida Longa dentro do website do CDHU, gerando trafego e
aumentando o awareness do programa como um todo.

Streaming de Audio

Segmento relevante para o contetdo informativo da campanha. As plataformas de audio se
destacam pelo crescente nimero de ouvintes e contetdos diferenciados, como podcasts. O
Spotify é o principal veiculo dessa categoria com um alcance de 43,1%, conforme disposto
no anexo 36. Trabalharemos com o formato de audio (Audio Everywhere) veiculando o
jingle de 30", aumentando assim a capilaridade da mensagem.

Streaming de Video

Assim como o streaming de audio, o streaming de video tem ganhado forga e relevancia
nos Ultimos tempos. A plataforma de destaque aqui € o Netflix com um alcance de 32,7%.
Trabalharemos com o formato pre-roll de 15°. Além disso, trabalharemos com o formato
In-stream pulavel de 60” a fim de explorar o formato mais longo do comercial da campanha
no gigante YouTube, que tem 91% de alcance, conforme ranking no anexo 37.

Midia geolocalizada

A fim de chegar aos beneficiarios diretos de forma assertiva, optamos por selecionar ‘a
Adsmovil, empresa do segmento de midia mobile, que tem a capacidade de geolocalizar
a comunicacdo que chega ao consumidor. Selecionamos 0s municipios relacionados ao

-
-
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programa, criamos cercas virtuais sobre igrejas e postos de saude, locais amplamente
frequentados por este pulblico-alvo, e os usudrios que entrarem nesta cerca serao
impactados pela campanha. Utilizamos tecnologia associada a insight de comportamento
para uma maior assertividade da campanha.

Operadoras

Selecionamos uma midia com alta afinidade com o publico mais popular, que néo possui um
plano robusto de internet. As operadoras Claro, Vivo e TIM possuem uma modalidade de
publicidade onde o usuério que assistir ao video completo da campanha ganha 30 minutos
de navegacéo gratuita.

Foram levados em consideracéo os objetivos de cada categoria, bem como a capacidade de
economicidade e hom uso dos recursos para se determinar o share de participagao de cada
canal. Dessa forma, priorizamos os investimentos nos inovadores digitais, nomeadamente
Meta e Google. Em seguida, vém os verticais de noticias, Folha de SP e Estadao, bem como
os verticais locais voltados aos beneficiarios diretos. Na sequéncia, temos o investimento
nas operadoras Vivo, TIM e Claro a fim de disponibilizar dados para os beneficiarios diretos
navegarem na internet gratuitamente. Os grandes portais vém logo em seguida, com foco em
alcance no momento de langamento da campanha. Depois, temos a midia geolocalizada, a
fim de impactar os beneficiarios diretos em momentos especificos (préximos aos postos de
salde e igrejas) e, finalmente, streaming (audio e video), que t€m o objetivo de aumentar a
capilaridade do langamento da campanha.

Monitoramento e performance da campanha

O monitoramento do desempenho da campanha é fundamental para obter clareza sobre
os resultados da comunicagdo. No ambiente atual, especialmente nas midias digitais,
temos acesso a uma variedade de dados que possibilitam o acompanhamento dos
KP!s (Indicadores-chave de Desempenho). A campanha fundamenta seus resultados de
performance de midia a partir dos principais indicadores relacionados a cada objetivo
estabelecido.

Os indicadores de resultados para midia online: CPV (Custo por View), CPM (Custo por
Mil Impressdes), views, alcance total, CPC (Custo por Clique), CTR (Click-through Rate) e
volume de acessos ao hotsite. No post buy de midia off-line utilizaremos as ferramentas: MW
IBOPE (aferir audiéncia de TV) e Easy Media (aferir a audiéncia das radios). Os indicadores
de resultados para o meio TV séo CPP (Custo por Ponto de Audiéncia), GRP (Gross Rating
Point), TRP (Target Rating Point) e alcance total, para o meio radio séo ouvintes por minuto.
Uma tecnologia que garante a melhor performance da campanha € o pixel. O pixel € um
pedaco de codigo inserido em um site que permite medir a eficdcia de sua publicidade ao
entender as acdes que as pessoas realizam no ambiente. Ele é utilizado para certificacéo
de que os anuncios sejam exibidos para as pessoas certas, medi¢ao dos resultados dos
anuncios e compreensdo do comportamento do publico.

O monitoramento das pecas digitais seré realizado por meio da contratagéo de um Adserver
que, a partir do tagueamento do material, consegue rastrear a efetividade de entrega da
campanha. Para as plataformas inovadoras digitais a analise seré feita pela ferramenta de
rede.

Para facilitar a afericdo e visualizag&o dos resultados da campanha pela CDHU , utilizaremos|
as ferramentas Supermetrics e Looker Studio para consolidar todas as bases de informagéo
em um dashboard unificado, que permitira andlises eficientes e ageis. Essa plataforma
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possibilitara o acompanhamento em tempo real de diversas métricas, apresentadas de
maneira organizada para uma leitura facil de dados. Além disso, a plataforma viabilizara
o cruzamento de informagdes provenientes de diferentes ambientes, como redes sociais,
analises web e dados de midia.

No meio Internet, somando todos os esforgos previstos, sdo mais 10,7 mithdes de impressdes
e visualizacGes de posts e videos nas redes sociais, mais de 23 milhdes de impressbes de
banners em portais e sites, 100 mil escutas completas de audio, 20 mil impressbes em
streaming de video, além de 300 mil impressées geolocalizadas. Na Midia Exterior estdo
previstas 555 faces e no Radio séo 1.780 inser¢des ao longo da campanha. Os 6timos
resultados de midia nas solugdes ficam evidenciadas nesse estudo, que foi elaborado com
base na verba especificada no briefing e considerando a limitagdo do uso das tabelas de
precos dos veiculos.

Nao Midia e Canais Proprios

Em complementariedade a Estratégia de Midia, a utilizacdo adequada dos recursos
proprios da CDHU em composicdo a uma estratégia eficiente de nao midia, ampliam os
pontos de contato da campanha. Considerando a capacidade de comunicag&o organica,
principalmente nos ambientes digitais, o uso dos perfis e recursos proprios ampliara o
alcance e relevancia, gerando economicidade para a comunicagao.

Hotsite

Conforme detalhado na Estratégia de Comunicagdo, sera desenvolvido um hotsite que
funcionara como hub de contetido da campanha, onde o usuario encontrara os elementos
em um s6 lugar e para onde todas as atividades digitais serdo direcionadas {cdhu.sp.gov.
brividaionga).

E-mail marketing

Sera disparado um e-mail para os gestores publicos municipais com informacgdes sobre
o Programa Vida Longa, destacando a importancia da parceria com as administragbes
municipais para a implementac&o do Programa com sucesso.

Website da CDHU

(hitps:/mww.cdhu.sp.gov.br)

O website da CDHU é a porta de entrada para o aprofundamento das informagfes sobre o
Programa. Utilizaremos banners que direcionaréo o usuario para o hotsite da campanha,
da mesma forma que todos os demais elementos da campanha digital. Os conteudos seréo
disponibilizados pela agéncia para uso e postagem interna pela CDHU, operando de forma
integrada com a campanha.

Redes Sociais (Canais Proprios)

A CDHU possui perfil nas redes sociais Facebook, Instagram e X, bem como no YouTube.
Vamos alinhar toda a comunicagdo desses canais com a da campanha, garantindo
uniformidade em todos os pontos de contato. Os contetdos serdo disponibilizados pela
agéncia para uso e postagem interna pela CDHU, operando de forma integrada com a
campanha.

Monitores Rede Publica de Salude

O material audiovisual da campanha sera disponibitizado para veiculagéo nos monitores da
Rede Plblica de Satide, locais comumente visitados pelos beneficiarios diretos.
Concluséao

Esta estratégia de midia e ndo midia assegura que a mensagem correta (adequagao publico
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+ meio + mensagem) seja entregue aos publicos-alvo (segmentagéo) no momento de maior
potencial de atengio (efetividade), com economicidade (eficiéncia).

Seu objetivo principal é impactar de forma ampla, consistente, assertiva e econdmica os
publicos-alvo primério e secundario com a mensagem “Programa Vida Longa. Cuidando do
futuro de quem construiu nosso presente”.

Os meios selecionados TV Aberta, Radio e OOH corroboram para o amplo conhecimento e
assertividade da campanha, com foco na melhor relagdo custo-beneficio, enquanto o meio
Internet e Inovadores Digitais tém o papel fundamental de entregar a possibilidade de ajuste
nas entregas, por meio da inteligéncia e capacidade de otimizagdo. Com segmentagoes
especificas, tem o beneficio de trazer camadas mais detalhadas e assertivas de veiculagao
da mensagem da campanha.

E importante ressaltar que esse exercicio demonstra nossa capacidade de atuagado
regionalizada por meio de uma amostragem. Os custos mencionados seguem os custos
de tabela dos veiculos, conforme definido em briefing mas, ac negociarmos descontos
no mercado, teremos a oportunidade de aumentar nossos esforcos de comunicagao,
expandindo a.cobertura e a frequéncia da mensagem por meio das negociagGes de preco
e valor agregado. Vale ainda deixar claro que veiculos que néo possuem tabelas de precos
foram desconsiderados para este exercicio, exceto as plataformas de Inovadores Digitais,
em que utilizamos os valores disponibilizados pelas simulagbes da propria plataforma (Meta
Ads e Google Ads).

Além disso, foi desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

%%/.,
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Anexo 1

Cronograma e Resumo Geral de Investimento
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JANEIRO FEVEREIRO MARGO ABRIL i
WEIO MERCADO FORMATO PECA QUANTIDADE CUSTO TOTAL PARTICIPAGAD ¢
< 5 R T P e AR A (A EETEES 30 13 | =20 27 il
TELEVISAO R$ 2,128,563.60 51%
|
TV ABERTA SP- ESTADO 30" FiLME 30" 22 06/01 - 20/01 ‘ R% 1,716,010.00 81%
TV RELIGIOSA SP - ESTADO 30" FILME 30" 18 06/01 - 20;’01 | R$ 280,553.60 13%
TV EDUCATIVA SP-ESTADO a0 FILME 30" 3] 08/01 - 20/01 | ‘ R$ 132,000.00 6%
| |
RADIO R$ 778,416.68 18%
RADIO SP - CAPITAL 30" JNGLE 3" 100 08/0i - 20/01 ‘ | RS 403,009.80 52%
RADIO SP - INTERIOR 30" SPOT 30" 1 | SPOT 30" 2 1,680 | 03/02 - 17/02 | R$ 375,406.88 48%
MIDIA EXTERIOR RS 1,183,478.00 28%
DOOH - MUB SP - CAPITAL ABRIGO DE GNIBUS ViDEO 10" 50 06-12/01 | R$ i91,268.00 16%
DOOH - METRG SP - CAPITAL PAINEL viDEO 10 5 06-12/01 | RS 167,706.00 14%
DOOH - ESTABELECIMENTOS SF - CAPITAL E INTERIOR TELAS VIDECQ 10" | vIDEO 15" 2585 06-12/01 R$ 163,060.00 14%
DOOH - TERMINAL RODOVIARIO SP - CAPITAL TELAS VIDEOQ 10" 146 06-12/01 | RS 318,864.00 27%
OOH - QUTDOOR / FRONTLIGHT SP - INTERIOR PAINEL SUSTENTAGAQ FRONTLIGHT @9 03/02 - 04.’?3 | R§ 342,580.00 20%
INTERNET R% 120,644.59 3%
: [ I | I |
VERTICAIS DE NOTICIAS SP - ESTADQ DIVERSOS BANNERS DIVERSOS 2,260,000 0B/01 - 05/04 R 79,647.50 86%
PORTAL SP - ESTADQ DIVERSOS BANNERS DIVERSQS 1,312,000 08/01 - 20/01 | ‘ | RS 40,997.08 34%
| |
RECURSOS PROPRIOS R$ - 0%
[ I [ | | I I
SITE I | | I | [|]61'01 - 05‘104 ] ‘ ] R -
I
REDES SOCIAIS (FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER) 06/01 - 05/04 R$ -
I I I | I ' j | f
YOUTUBE ] CI]61'01 - 05/04 I R% B
I I I I | I [
INTRANET 06/01 - 05/04 R% -
| | | | | |
TOTAL MIDIA R$ 4,211,102.87 85%
| PRODUGCAD (INCLUINDQ SERVICOS DE TECNOLOGIA) R§ 751,915.01 15% f
Filme 80 (*} e Filme 30" 2 06/01-20/01 RS 250,000.00 33%|
Link TV 5 05/01 R3 1,275.00 0%
Spot 30" 2 06/01-17/G2 R§ 10,000.00 1%
Jingle 30" 1 06/G1 - 17/02 R§ 12,000.00 2%
Langamento - Abrige de dnitus, Telas em
Supermercados, Telas Digitais Terminais 3 06701 - 12/01 R% - 0%
Rodovidrios
Langamento - Caixas Eletronicos,
Telas em Supermercados (*). 4 06/01 - 12/01 R$ - 0%
Telas em Lotéricas
Passarela Premium (%) 2 06/01 - 12/ R$ - - 0%
Sustentagdo - Frontlight 8 03/02 - 04/03 RS 1%
Sustentagao - Qutdoor {*) 2kl 03/02 - 04/03 R$ B 2%
Langamento - Carrossel (% 1 06/01 - 20/01 R$ - 0%
Langamento - In-Feed, Reeis, In-Stream, N R
In-Feed Ad, IN-Feed Ads 2 g i o
Langamento e Sustentacdo - Search 4 21/01 - 05/04 R§ - 0%
Lancamento - Pre-Rell, Top View 16 21/01 - 05/04 R$ = 0%
Sustentagio - Banners Diversos 1 21/01 - D5/04 R% - 0%
Sustentagéo - In-Feed, Reels, In-Stream, - B
In-Feed Ad, IN-Feed Ads 250 Sl Sl i i
Langamento - Audio Everwhare 1 06/01 - 20/01 R$ - 0%
Adserver - langamento e sustentacdo 68,614,275 | 06/01 - D5/04 R$ 2%
Meta 9,581,834 | 06/01 - 05/04 R& 14%|
Google 12,168,977 | 06/01 - 05/04 RS _15%
l.
35\
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Anexo 1 (continuagao)
Cronograma e Resumo Geral de Investimento
R !
MEIO MERCADO FORMATO PECA QUANTIDADE JANEIRD Aot Mo ABRIL CUSTO TOTAL PARTICIPAGAO %
5 e D aEED A0 (e s | DR B e 23 27 [ esTassEayas | aval L R T
TikTok 400,000 [ 06/01 - 05/04 R$ 72,500.00 ~3%|
Kwai 500,000 | 06/01 - 05/04 RS 13,000,00 2%
Spotfy 100,000 | 06/01 - 20/01 RS 4,200.00 1%
Netflix 20,000 | 0601 - 20/01 R$ 2,800.00 0%
Publya 43,500 | 21/01 - 05/04 R$ 5,400.00 il 1%
Claro 23,000 | 21/01 - 05/04 RS 18,400.00 2%
Vivo 28,000 | 21/01 - 05/04 R$ 20,720.00 3%
Tim 22.000 | 21/01 - 05/04 RS 13,200.00 . 2%
Producéo de fofos Pacote C6/C1 - 05/04 R$ 95,000.00 13%
Meonitores da Rede Pilblica de Sadde {1 1 06/01 - 05/04 R$ - 0%
Banners € posts para redes proprias 13 06/01 - 05/04 RS - 0%
Banner para site CDHU 1 06/01 - 05/04 RS - 0%
Hotsite () - 1 06/01 - 05104 - R§ 28,000.00 4%
e-mail marketing 1 06/01 - 05/04 R$ - 0%
| TOTAL MIDIA + PRODUCAD R$ 4,563,017.88 100% ]
v i
(*) Pegas exemplificadas
/7
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Anexo 3
Resumo Geral de Valores e Quantidades de Pecas e Materiais de Midia e N&o Midia
MEIC / VEICULO PECA DESCRICAO QUANT. | VALOR PsRODU(;AO %
Custo pacote para produgao de um filme de
60" para Intemet com reducéo de 30" para TV
TV ABERTA, RELIGIOSA E EDUCATIVA + INTERNET Filme 60* (*) e Filme 30" epmtemet linluindejcsptacasegis=c Bieneo; 2 R$ 250.000,00 | 33,2%
triltha, locugio e cessao de direitos. Versbes
verticais e horizontais para ambos os filmes
incluidas.
Link TV Geragdo de links para veiculagao em TV ) R$ 1.275,00 0,2%
RADIO Spot () Produgéo de spoi 30" para Radio e Intermet 2 R$ 10.000,00 | 1,3%
Jingle () Produgéo de jingle 30" para Radio 1 R3 12.000,00 1,6%
Langamento - Abrigo de énibus,
Telas em Supermercados, Video 10" sem captagéo 3 custo interno
Telas Digitais Terminais Rodovidrios 0,0%
Lancamento - Caixas Eletrénicos,
Telas em Supermercados {*), Video 15" sem captagao 4 custa interno
- 0,0%
MIDIA EXTERIOR Telas em Loterlcas* - - - . o
Passarela Premium (*) Video 10" sem captagao 2 custo interna 0,0%
Sustentago - Frontlight Figdicetio '°"asir?cl’;2(’)':’ete ate.o exibidor 8 R$ 640000 | ©.9%
Sustentacéo - Outdoor (*) Impressao/dajautanarem papal, Fraidiatéio o1 R$ 16.380,00 | 2.2%
exibidor incluso.
Langamento - Carrossel (*) Produgéo do carrossel para Meta 1 custo interno 0,0%
Langamento - In-Feed, Reels, In-Stream, In-Feed 60" e 30" - serdo utilizados os filmes ja 9 NA 0.0%
Ad, IN-Feed Ads orgados acima =
Lancamento e Sustentagdo - Search Texto 4 custo interno 0,0%
Producao de banners diversos para atender ao
Plano de Midia
_ 1080 x 1080 1 300 x 250 | 600 x 250 | 300 x 50 |
aEaento Ba”%‘?&;gg; U0 “Raines 320 x 50 1728 x 90 | 970 x 90 | 300 x 600 | 16 custo intemo 0,0%
1260 x 572 | 120 x 600 1160 x 600 1 970 x 150 |
970 x 250 1 300 x 600 |
160 x 600 1970 x 250 |
Lancamento - Pre-Roll, Top View Video 15" sem captagao 1 custo interno 0,0%
Produgéo de banners diversos para atender ao
INTERNET Plano de Midia
1080 x 1080 1 300 x 250 | 600 x 250 | 300 x 50 |
320 x50 1728 x90| 970 x 90 | 300 x 600 |
Sustentacde - Banners Diversos 1260 x 572 | 120 x 600 1160 x 6001970 x 150 260 custo interno 0,0%
| 970 x 250 1 300 x 600 |
160 x 600 1970 x 250 | 144 x 144 1 1920 x 1080
| 640 x 3601
Push | Carrossel
Sustentagio - In-Feed, Reels, In-Stream, In-Feed . o e " . . N
Ad, IN-Feed Ads Videos 60", 30" e 15" sem captagho 1 custo interno 0.0%
Langamento - Audio Everwhere Sera utilizado o jingle ja orgado acima 1 NA 0,0%
Custo por mil impressdes de banners (CPM) | 65.487.721 | RS 14.734,74 2,0%
Adserver - Langamento e Sustentagéo Custo por visualizagéo de video (CPV) 3.803.143 | R$ 855,00 0,1%
Custo por clique (CPC) 223411 R$ 50,27 0,0%

BINDER COMUNICACAQO LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/6001-04

BINDER COMUNICAGCAQ LTDA.

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeirc — RJ

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.120.242/0001-04
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Anexo 3 (continuagao)
Resumo Geral de Valores e Quantidades de Pecas e Materiais de Midia e Nao Midia
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MEIO / VEICULO PECA DESCRICAQ QUANT, e P;{ PEDE® %
Meta Veiculagéo formatos diversos R$ 102.720,00 | 13,7%
Google Veiculacéo formatos diversos R$ 111.280,00 | 14.8%
TikTok Veiculacio video 30" R$ 22.500,00 | 3.0%
Kwai Veiculagdo video 30" RS 13.000,00 1.7%
Spotfy Veiculagda Jingle 30" RS 420000 | D0,6%
E
SERMIGCIDE TECHOLOCIA Netflix Veiculagio Video 15" RS 2.800,00 0.4%
Adsmovil Midia geolocalizada RS §.400,00 1.1%
Claro Dados patrocinados R$ 18.400,00 2.4%
Vivo Dados patrocinados R$ 20.720,00 2,6%
Tim . Dados patrocinados R$ 13.200,00 1,8%
Pacote produgio das fotos da campanha com
FOTOS Produgéo de fotos tratamento e fusfo. Inclui cachés e cesséo de R% 85.000,00 | 12,6%
direitos.
Monitores da Rede Piblica de Sadde (*) Video 15" sem captacio 1 custo interno 0.0%
RECURSOS PROPRIOS Banners e posts para redes proprias Ll ine 8 2 B s 22 PEng e 13 custo interma 0,0%
Instagram e X
Banner para site CDHU Produgao de banner 1 custo interno 0,0%
: Hotsite (*) Producéo de hotsite 1 R$ 28.000,00 3.7%
NAQ MIDIA Produg&o de e-mail marketing para gestores
e-mail marketing niblicos 1 custo interno 0,0%
TOTAL PRODUCAO R$ 751.915,01 | 100,00%
(*) Pegas exemplificadas
* Quantidade prevendo semanas continuadas, sem previséo de troca de material
S
A0

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
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Anexo 4
Planilha de Programacao - Televiséo Aberta
PRAGA / VEICULO PROGRAMA LB PECA 0] 1 1ZJ ANE;RDM 16|17 ] 18] 19 | 20 |J§g;;€?:s CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL AUDIENCIA | v ry | e Ty 'MPG‘:;OS
INICIO TERMING G R e [ e ] e s [ P T3 TRP
SP - ESTADO ' 2 RS 1,674.003,00 52.70 30.707.441
GLOBO BOM DIA PRAGA 06:00 08:00 FILME 30" 1 1 R$ 28.476,00 RS 28.476,00 310 310 |R$ 1576 | RS  9.18581| 1.806.457
GLOBO BOM DIA BRASIL 08:30 08:30 FILME 30" 1 1 R$ 45,314,080 RS 45.314,00 3.00 300 |RS 2592 | RS 1510467 | 1748.184
GLOBO ENCONTRO 00:30 10:45 FILME 30" 1 2 R$ 36.151,00 RS 76.302,00 2,50 500 |RS 2818 |RS  1526040| 2.813.541
GLOBO MAIS VOCE 10:45 12:00 FILME 30" b 1 3 R$ 40.785,00 R§ 122.355,00 2,50 7,50 RS 28,00 | R& 16.314,C0 4.370.461
GLOBO PRAGA TV 42 EDICAO 12:00 13:00 FILME 30" 1 RS 59.988,00 R$ 50.989,00 2,50 250 |Rs 4118 |RS 2399560 | 1.456.820
GLOBO VALE A PENA VER DE NOVO 16:45 18:25 FILME 30° 1 1 RS$ £1.480,00 RS 81.460,00 2,50 250 |R$ 5582 |R$ 3258400 1.456.820
GLOBO NOVELA | 18:25 19:10 FILME 30" 1 1 RS 170,881,00 R$ 170.881,00 2,50 250 |R$ 117.30|R$  es3s240| 1.456.820
GLOBC JORNAL NACIONAL 20:30 21:30 FILMF 30" 1 R$ 320.982,00 R$ 320.982,00 910 9,10 R% 60,53 | R$ 35.272,75 5£.302.826
GLOBC E DE CASA 10:30 14:10 FILME 30" 1 1 R$ 36.794,00 R$ 36.794,00 2,50 2,50 R$ 2526 | R% 14.717 .80 1.458.820
GLOBO CALDEIRAO 16:45 18:35 FILME 30" 1 1 R% 86.695,00 R$ 86.895,00 3,30 3,30 R$ 45,08 | R$ 26.271,21 1.223.003
RECORD FALA BRASIL. 08:40 10:00 FiLME 30° 1 RS 71.424,00 R$ 71.424,00 1,60 160 |R§ 7861 | RS 4464000 932365
RECCRD HOJE EM DIA 10:00 41:50 FILME 30" 1 R3% 56.396,00 R§ 56.386,00 0,60 0,50 R$ 161,30 | R$ 93,993,33 349 637
RECORD NOVELA TARDE 1 1515 16:45 FILME 30" 1 1 R$ 72.398,00 RS 72.398,00 1,24 124 |R$ 10052 | R$ 5857443 720252
RECORD CIDADE ALERTA 16:30 19:55 FILME 30" 1 R% 58.596,00 R$ 58.596,00 1,16 1,16 RS 86,69 | R§ 50,513,79 575,965
RECORD CIDADE ALERTA - ED. SAB 16:45 19:50 FILME 30° 1 1 R$ 57.272,00 RS 67.272,00 2,40 240 | RS 4095 |Rs 2386333 1.398.547
SBT FPROGRAMA DO RATINHO 22:00 2300 FILME 30" 1 R$ 170.000,00 R$ 170.000,00 2,10 2,10 R$ 138,92 | RS 80,952,38 1.223.729
SBT PROGRAMA RAUL GIL 12:00 14:00 FILME 30" 1 1 R$ 97.468,00 RS 97.468,00 210 240 |Rs 7065 | RS 4641333 | 1223720
BAND BRASIL URGENTE 16:00 17:30 FILME 30" 1 R$ 61.201,00 R$ 61.201,00 0,50 0,50 R$ 210,05 | R& 422.402,00 291,364
P . CAPITAL 1 RS$ 42.007,00 0.20 116.546
REDETV A TARDE E SUA 15:00 17:.00 FILME 30" 1 R$ 42.007,00 R$ 42.007,00 0,20 0,2¢ R$ 36043 | R% 210.035,00 116.546
TOTAL GERAL 22 RS$ 1.716.010,00 52,90 30.823.987

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNP.J: 72.190.242/0001-04
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Ibinder

REIMAGINE

Ibinder

REIMAGINE

Anexo 5
Share TV Aberta - Geral
REALIZADO
EMISSORAS - TV AS CDE 60+ SHARE% PONDERADO
ABERTA R$ %
SHARE% - ORIGINAL
TV GLOBO 25,00% 62,0% R$ 1.029.248,00 | 60,0%
TV RECORD 7,70% 19,1% R$ 316.086,00 | 18,4%
TV SBT 6,10% 15,1% R$ 267.468,00 | 15,6%
TV BAND 1,50% 3.7% R$ 61.201,00 | 3,6%
REDE TV 0,03% 0,1% R$ 42.007,00 | 2,4%
TOTAL 40% 100% R$ 1.716.010,00 | 100%
44
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Anexo 6
Planilha de Programagéo - Televiséo Religiosa
JANEIRO rRE s
PRACA / VEICULO PROGRAMA / FAIXA HORARIA PECA 6|78 10{11(12(13{14[15|16[17{18[19] 20 INSERGOES PERIODO | CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL
s[t]ale[s{s|[p|s|Tie]a|s|s|{D|s 2 |
SP - ESTADO | 18 RS 280.553,60
CANCAO NOVA FAIXA HORARIA - 18H AS 00H FILME 30" 1 1 1 1 1 5 INSERGOES | 15 DIAS R$ 15.180,00 RS 75.800,00
REDE VIDA* FAIXA HORARIA - 18H AS 00H FILME 30" 1 1 i 1 |1 1 6 INSERGOES | 15 DIAS R$ 11.580,00 R$ 69.480,00
TV SECULO XX FAIXA HORARIA - 18H AS 00H FILME 30" 1 | 1 1 1 1 1 6 INSERCOES | 15 DIAS R$ 14.650,00 R$ 87.900,00
TVRIT FAIXA HORARIA - 18H AS 23H59 FILME 30" 1 l l 1 INSERGOES | 4 DIAS R$ 47.273,60 R$ 47.273,60
TOTAL GERAL 18 R$ 280.553,60

BINDER COMUNICAGCAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP; 22640-020 - Rio de Janeiro - RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 7
Planilha de Programacéao - Televisdo Educativa
JANEIRO s
PRAGA / VEICULO PROGRAMA / FAIXA HORARIA PEGA 6| 7|8 10(11(12(13{14]| 15| 16|17 18{ 19| 20 INSERCOES PERIODO CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL
sS(T|la s{s|D|s|{T|Q|QlsS|S|D|s
SP - ESTADO | 6 R$ 132.000,00
| |
TV CULTURA FAIXA HORARIA - 18H AS 00H FILME 30" 1 \ 1 1 1] 1 1 | 5 INSERGOES | 15 DIAS R$ 22.000,00 R$ 132.000,00
| :
TOTAL GERAL 6 RS 132.000,00
\/
48 49
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Anexo 8
Planilha de Programacéo - Meio Radio - Langamento
Peca C - Jingle 30"
JANEIRO
PRAGA / VEICULO POPULAGAO FAIXA HORARIA PEGA| 6 | 7| 8| 9|10|11|12|13[14|15|16|17|18| 19| 20| TOTAL DE INSERGOES PERIODO CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL
s(t|Q|lals|s|D|s|(T|Q|qQ|s|s|D|S
|
SAO PAULOC - CAPITAL | 100 R$ 403.009,80
|
ALPHA FM 12.106.920 INDETERMINADO |- 06HAS19H| C | 3 3 3 3 3 3 i 2| =20 INSERCOES 15 DIAS R$ 4.500,00 R$ 90.000,00
ANTENA 1 FM 12.106.920 ROTATIVO - 06H AS 20H C 4 4 | 4 4 | 4| 20 INSERGOES 15 - DIAS R$ 6.617,00 R$ 132.340,00
MASSA FM 12.106.920 INDETERMINADO 11 -07HAS 19H| C | 3 3 3 3 3 3 2| 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 2.053,00 R$ 41.060,00
NATIVA FM 12.106.920 ROTATIVO - 06H AS 19H c; 4 4 | 4 4 | 41 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 3.518,00 R$ 70.360,00
RADIO CAPITAL AM 12.106.920 ROTATIVO - 068H AS 19H C |3 3 3 3 | 3 3 2| 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 3.462,49 R$ 69.249,80
TOTAL GERAL 100 R$ 403.009,80
L
50
* BINDER COMUNICACAO LTDA. - - - * BINDER COMUNICAGAO LTDA. T\v
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04 Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 9 psw El%s D
Planilha de Programacéo - Meio Radio - Sustentagéo WUR.
Pecas A - Spot 30™
Pecas B - Spot 30"2
Pegas C - Jingle 30”
FEVEREIRO
PRAGA / VEfCULO POPULAGAD FAIXA HORARIA PEGA 9 |10|11(12|13|14|15|16|17| TOTAL DEINSERGOES | PERIODO | CUSTO UNITARIO CUSTO TOTAL
D|IS|T|Q|Q|8|8|D|S8
AMERICANA - 5P | 60 R% 24.211.08
|
NOTICEIA FM 233.868 ROTATIVO | A B, C | 3 3 3 2 20 INSERCOES i5 DIAS R$ 879,80 RE%17.585,08
RADIO AZUL FM 233.868 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC 4 4 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 225,75 R$ 4.515,00
RADIO CLUBE AM 233.868 INDETERMINADO | - 06H AS t9H A B C 3 3 3 | 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 105,00 R$ 2.100,00
ARACATUBA - SP 60 R$ 21.917,60
BAND FM 194.874 ROTATIVO - 06H AS 19H A B C 3 3 3 20 INSERCOES 15 DiAS R$ 221,00 R$ 4.420,00
CLUBE FM 194.874 ROTATIVO - 0BH AS 19H A BC 4 4 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 142,00 R$ 2.840,00
NOSSA RADIO FM 194.874 FAIXA HORARIA - 068H AS 19H ABC 3 3 3 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 732,88 R§ 14.657,60
ARARAS - SP 60 R$ 8.560,00
CONECTA104,1 FM 131.282 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC 3 3 3 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 200,00 R$ 4.000,00
CIDADE DAS ARVORES FM 131.282 DETERMINADC - 07H AS 19H A BC 4 4 20 INSERGOES 15 DIAS R§ 100,00 R$ 2.000,00
FRATERNIDADE 97,2 FM 131.282 DETERMINADO - 07H AS 19H A B C 3 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 128,00 R§ 2.560,00
ATIBAIA - SP 60 R$ 7.120,00
ATIBAIA AM 139.683 ROTATIVO - 06H AS 19H A B C 3 3 3 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 102,00 R$ 2.040,00
MIX FIM 139.683 ROTATIVO - 06H AS 19H A, B C 4 4 ' 4 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 140,00 R$ 2.800,00
RADIO IMACULADA 107,1 FM 139.683 INDETERMINADO - 07H AS 19H A B, C & 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 114,00 R$ 2.280,00
BATATAIS - SP 60 R$ 5.990,00
DIFUSORA FM 61.480 ROTATIVO | - 07H AS 1¢H A,B,C 3 | 3 3 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 169,00 R$ 3.380,00
RADIO CLARETIANA FM 61.480 ROTATIVA/INDETERMINADA - 07H AS 19H A BC 4 4 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 36,00 R$ 720,00
RADIO E TV EDUCADORA 61.480 ROTATIVO - 07H AS 19H A B, C 3 l 3 3 2 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 94,50 R$ 1.880,00
BIRIGUI - SP 60 RS 11.080,00
NATIVA FM 120.692 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC <} 3 3 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 76,00 R$ 1.520,00
PLAY TOTAL FM 120.692 ROTATIVO - 068H AS 19H A,B,C 4 4 20 INSERCOES 18 DIAS R% 254,00 R$ 5.080,00
RADIO TROPICAL FM 120.692 ROTATIVO - 06H AS 19H A B C 3 3 3 20 INSERGOES 15 DIAS R% 224,00 R$ 4.480,00
CAJOBI - SP 20 R3 14.657.60
NOSSA RADIO FM 10.444 FAIXA HORARIA - 068H AS 19H A, B C 3 3 3| 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 732,88 RS 14.657 60
CAPAO BONITO - SP 20 RS 2.200,00
MIX FM 47 463 ROTATIVO - 06H AS 19H A.B.C 3 3 3 2 20 INSERGOES 15 DIAS RS 110,00 R$ 2.2060,00
52

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-02Q - Rio de Janeiro - RJ

BINDER COMUNICACAO LTDA.

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.180.242/0001-04

BINDER COMUNICACAO LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

53
N



Ibinder Ibinder

REIMAGINE REIMAGINE

Anexo 9 (continuag¢ao)

Planilha de Programagéo - Meio Radio - Sustentacgao
Pecas A - Spot 30™

Pecas B - Spot 3072

Pecas C - Jingle 30"

FEVEREIRO
PRAGA / VEICULO POPULAGAQ FAIXA HORARIA PECA |3|4|5|6|7]8]|9|10]11]12[13[14[15[16[17| TOTAL DEINSERGOES | PERIODO | CUSTO UNITARIO | CUSTO TOTAL
s|T|alals|s|p|[s|T|alals|s|p|s

CRUZEIRO - SP 80 R§ 5.218,00

MANTIQUEIRA FM 81724 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC [3 |3 3 3 ! 3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 12,50 R$ 250,00
MELPHIS FM VALE 81.724 ROTATIVO - 07H AS 19H A,B,C 4 |a | |4 4 4| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 227,00 R$ 4.540,00

RC VALE AM 81.724 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 |3 3| | |3 3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 21,40 R$ 428,00
DOIS CORREGOS . 40 R$ 1.790,00

|

CULTURA REGIONAL AM 26.891 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 29,50 R$ 590,00
98,5 FM 26.891 ROTATIVO - 07H AS 19H A B,C 4 4 4 4 4| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 60,00 R$ 1.200,00
ESPIRITO SANTO DO PINHAL - SP 40 R$ 3.400,00
MENSAGEM FM 44170 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3| |3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 50,00 R$ 1.000,00
RADIO CLUBE AM 44.170 ROTATIVO - 07H AS 19H A,B,C 4 4 4 4 4| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 120,00 R$ 2.400,00
GARCA -SP || 40 R$ 8.810,00
NATIVA 96,5 FM 44,582 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 3| |3 3 ) 3 2|l wao INSERCOES | 15 DIAS R$ 396,00 R$ 7.920,00

NOVA 102 FM 44582 ROTATIVO - 07H AS 19H AB,C 4 4 4 4 4| 20 INSERGOES. | 15 DIAS R$ 44,50 R$ 890,00
GUARULHOS - SP 60 R$ 80.989,00
CUMBICA AM 1.349.113 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 |3 3 3 3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 702,45 RS 14.049,00
RADIO BOA NOVA AM 1,349.113 ROTATIVO - 06H AS 19H A B,C 4| 4 4 4 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 847,00 RS 16.940,00
RADIO RAIZ 98,1 FM 1.349.113 INDETERMINADO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS|  R$2.500,00 R$ 50.000,00

IGARAPAVA - SP ' 20 R$ 960,00

ALIANCA FM 30.073 ROTATIVO ABC |3 3 3 IE al | |2] 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 48,00 R$ 960,00
ITANHAEM - SP | ' 20 R$ 9.000,00
HOT 98 FM 98.629 ROTATIVO - 07H AS 19H ABGC [3] |3 al | | 3 ) 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 450,00 R$ 9.000,00
ITAPIRA - SP I 40 R$ 2.000,00
CLUBE AM 930 73.844 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS RS 60,00 RS 1.200,00

RADIO TRANSAMERICA FM 73.844 ROTATIVO - 068H AS 19H A B.C 4 4 4 4 4| 20 INSERCOES | 15 DIAS RS 40,00 R$ 800,00
iTU - SP . ) R$ 7.760.00
CIDADE GOSPEL 97,5 FM 170.157 FAIXA NOBRE - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3| 2| 20 INSERCOES | 15 DiAS R$ 227,00 R$ 4.540,00

CONVENGAO DE ITU AM 170.157 ROTATIVO - 07H AS 19H A B,C 4 4 4 4 4| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 26,00 RS 520,00
RADIO CIDADE FM 104,7 170.157 ROTATIVO - 06H AS 19H AB,C |3 3 3 3 3| |3 2| 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 135,00 R$ 2.700,00

(= 'J

BINDER COMUNICAGAQ LTDA. BINDER COMUNICAGCAO LTDA. Y\\r\f
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Anexo 9 (continuagao) !;‘R CCESSOBGER
Planilha de Programacéo - Meio Radio - Sustentagéo UN. 1048017
Pecas A - Spot 301
Pecas B - Spot 3072
Pecas C - Jingle 30"
FEVEREIRO
PRAGA / VEICULO POPULAGAO FAIXA HORARIA PECA |[3[4|s5[6|7]8]9|10][11]12]/13]14[15/16[17| TOTAL DE INSERGOES | PERIODO | CUSTO UNITARIO | CUSTO TOTAL
T|a|a|s|s|p|[s|T|a|la|[s|s|D|s
JABOTICABAL - SP . . 60 R$ 4.004.20
JOVEM PAN FM 76.563 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC S 3 3 3 | 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 107,00 R$ 2.140.00
VIDA NOVA 103,1 FM 76.563 ROTATIVO - 07H AS 18H A BC 4 4 4 4 4 20 INSERCOES 15 DIAS R% 68,21 R$ 1.364,20
101 FM 76.563 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 3| |3 2| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 25,00 R$ 500,00
JACAREI - 8P : 20 R$ 3.600.00
MENSAGEM 1470 AM 229.851 INDETERMINADO - 07H AS 19H A B C 3 3 3l 3 | 3 3 2 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 180,00 R$ 3.600,00
MARILIA - 8P ' 80 R$ 19.134,80
CONECTA 101,9 FM 235.234 ROTATIVO - 06H AS 19H A B, C 3 3 . 3 3 3 3 2 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 318,00 R$ 6.360,00
DIARIO FM 235.234 ROTATIVO - 07H AS 19H AB,C 4 4 4 4 4| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 240,00 R$ 4.800,00
RADIO ITAIPU DE MARILIA FM 235.234 INDETERMINADO - 07H AS 19H A, B C 3 3 3 3 £ 3 2 20 INSERGGES 15  DIAS R$ 398,74 R$ 7.974,80
MOGI GUACU - SP 60 R$ 5.100.00
CONECTA 95,3 FM 149,396 ROTATIVO - 06H AS 19H A B, C 3 3 3 3 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 135,00 R§ 2.700,00
RADIO NOVA ONDA FM 149.396 INDETERMINADO - 07H AS 19H ABC 4 4 4 4 4 20 INSERGQOES 15 DIAS R$ 65,00 R$ 1.300,00
88 FM 149.386 ROTATIVO - 07H AS 19H A B C 3 3 | 3 3 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 55,00 R% 1.100,00
MONTE AZUL PAULISTA - SP : 20 R$ 539.00
PRINCESA AM 19.234 ROTATIVO - 07H AS 19H A B C 3 3 |3 3 I3 3 2 20 INSERGOES 16 DIAS R% 26,95 R$ 539,00
OLIMPIA - SP 60 RS 11.440.00
BAND FM 54.037 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 | |2 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 138,00 R$ 2.760,00
MENINA AM 54.037 ROTATIVO - 05H AS 19H A.BC 4 4 4 | 4 : 4 20 INSERCCES 15 DIAS R$ 45,00 R$ 900,00
RADIO MENINA FM 54.037 ROTATIVO - 07H AS 9H A B,C 3 3 3 3 3| 3 : 2 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 389,00 R% 7.780,00
OURINHOS - SP | i 60 RS 11.312.00
BAND FM 1i1.813 ROTATIVO - 07H AS 19H A, B C 3 3 3 3 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 158,00 RS 3.160,00
RADIO ITAIPU DE OURINHOS FM $11.813 INDETERMINADO - 07H AS 19H A B C 4 4 4 4 4 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 308,90 R$ 6.138,00
RADIO PIRATININGA FM 111.813 INDETERMINADO - 07H AS 19H AB,C 3 3 | 3 3 3 l 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS RS 100,70 R$ 2.014,00
PEDERNEIRAS - SP l 60 R$ 9.800.00
CULTURA AM 45708 ROTATIVO - 06H AS 19H A B C 3 3 | 3 3 3 3 2 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 120,00 R$ 2.400,00
RADIO CULTURA PEDERNEIRAS FM 45708 ROTATIVO - 06H AS 19H A.B,C 4 4 4 4 4 20 INSERGOES 15 DIAS R$ 170,00 R$ 3.400,00
RADIO 88 FM 45.708 ROTATIVO - 06H AS 19H A B C 3 3 3 3 3 3 2 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 200,00 R$ 4.000,00
BINDER COMUNICAGAQ LTDA. BINDER COMUNICAGAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04 Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 9 (continuagao)

Planilha de Programacéo - Meio Radio - Sustentacéo
Pecas A - Spot 301

Pecas B - Spot 30”2

Pecas C - Jingle 30"

FEVEREIRO
PRACA / VEICULO POPULAGAQ FAIXA HORARIA PEGA |(3|4|5|6|7]|8|9|10/11|12[13|14|15|16|17| TOTAL DEINSERGOES | PERIODO | CUSTOUNITARIO | CUSTO TOTAL
T|(a|Q|s|s|D|s|T|a|a|s|s|D|S
PINDAMONHANGABA - SP 60 RS 5.600.00
DIFUSORA AM 164.000 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 20 - | INSERGCOES | 15 DIAS R$ 15,00 R$ 300,00 -
OTIMA FM 95,5 164.000 ROTATIVO - 06H AS 19H A B.C 4 4 4 4 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 210,00 R$ 4.200,00
99 FM 164.000 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 20 INSERGOES | 156 DIAS R$ 55,00 R$ 1.100,00
PRAIA GRANDE - SP i | 20 R$ 1.750,00
BOA NOVA FM 96,3 310.024 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 3 | 3 3 2| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 87,50 R$ 1.750,00
REGISTRO - SP ; 40 R$ 15.980,00
RADIO ATUAL APOLO FM 56.430 ROTATIVO - 07TH AS 19H ABC |3 ‘ 3 3 3 3 3 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 40,00 R$ 800,00
| |
REGIONAL AM 56.430 ROTATIVO - 07H AS 18H A,B,C |4 4| | 4 4 4| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 759,00 R$ 15.180,00
RIO CLARO - SP | 60 R$ 21.512,40
CLUBE FM 202.952 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 300,00 R$ 6.000,00
RADIO CLARETIANA FM 106,5 202,952 ROTATIVG - 07H AS 19H A,B C 4 4 4 4 4| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 545,62 RS$ 10.912,40
RADIO 95,1 FM 202.952 ROTATIVO - 07H AS 19H AB.C |3 3 3 3 3 3 20 INSERCOES | 15 DIAS R$ 230,00 R$ 4.600,00
|
SANTO ANASTACIO - SP | 20 RS 3.790,00
RADIO ONDA VIVA FM 95,7 21.030 ROTATIVO - 07H AS 19H AB.C |3 3| |3 3 3 3 2| 20 INSERGGES | 15 DIAS R$ 189,50 R$ 3.790,00
SAO MIGUEL ARCANJO - SP 20 R$ 800,00

RADIO JOVEM FIM 32.910 ROTATIVO - 06H AS 19H AB,C |3 3 3 3 3 3 2| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 40,00 R$ 800,00
SERRA NEGRA - §f 40 R$ 2.860,00

| -

REDE DO BEM FM 28.742 ROTATIVO - 07H AS 15H ABC |3 3 3 3 3| |3 2| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 65,00 R$ 1.300,00
SERRA NEGRA AM 28.742 ROTATIVO - 06H AS 19H A B C 4 4 4 4 | 4| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 78,00 R$ 1.560,00
SERTAQZINHO - SP ' 20 R$ 5.221,20

SUPER REDE BOA VONTADE DE RADIO AM 122.643 ROTATIVO - 06H AS 19H ABC |3 3 3 3 3 3| 2] 20 INSERGGES | 15 DIAS R$ 261,06 R$ 5.221,20
SOCORRQ - SP 20 R$ 1.000,00
SOCORRQO AM 40.220 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 : 3 3 3 2| 20 INSERCCES | 15 DIAS RS 50,00 R$ 1.000,00
TATUI - SP ‘ 40 R$ 15.200.00
RADIO NOTICIAS FM 118.939 ROTATIVO - 07H AS 19H ABC |3 3 3 ‘ 3 3 3 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 380,00 R$ 7.600,00
RADIO TERNURA FM 118.839 ROTATIVO - 07H AS 19H AB,C 4 4 ' 4 4 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 380,00 R$ 7.600,00
58

BINDER COMUNICACAQ LTDA, -
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

BINDER COMUNICACAO LTDA.
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Anexo 9 (continuacao) kL ¢
Planilha de Programac3o - Meio Radio - Sustentagéo PROCE
Pegas A - Spot 30”1 NUR.104%
Pecas B - Spot 3072
Pecgas C - Jingle 307
FEVEREIRO
PRAGA / VEICULO POPULACAQ FAIXA HORARIA PEGA 9 [10[11[12]13|14[ 15[ 16| 17| TOTAL DE INSERGOES | PERIODO | CUSTO UNITARIO | CUSTO TOTAL
p|s|{T|ala|s|s|p|s
TAUBATE - SP 60 R$ 6.360,00
JOVEM PAN FM 307.953 ROTATIVO - 06H AS 19H A.B C 3 3 3 | 20 INSERCGOES 15 DIAS R$ 180,00 R$ 3.600,00
METROPOLITANA FM 307.953 ROTATIVC - 07H AS 19H A, B C 4 4 20 INSERCOES 15 DIAS RS 83,00 R$ 1.660,00
RADIO ENERGIA FM 307.953 ROTATIVC - 07H AS 19H A B C 3 3 3 | 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 55,00 R$ 1.100,00
TUPA - 5P 80 R$ 10.540,00
BAND FM 65.758 ROTATIVO - 06H AS 18H A.B,C 4 4 20 INSERQ@ES 15 DIAS R$ 232,00 R$ 4.640,00
RADIO NOVA TUPA FM 100,3 65.758 ROTATIVO - 06H AS 18H A BC 3 3 3 20 INSERCOES 15 DIAS R$ 210,00 R$ 4.200,00
TUPA FM 97,7 65.758 ROTATIVO - 07H20 AS 19H A.B,C 4 4 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 85,00 R$ 1.700,00
VARGEM GRANDE DO SUL - SP 40 R$ 4.200,00
CULTURA AM 1490 42.310 ROTATIVO - 06H AS 19H AB,C 3 3 3 2| 20 INSERGOES | 15 DIAS R$ 120,00 R$ 2.400,00
IMPRENSA FM 42.310 ROTATIVO - 07H AS 19H AB.C 4 4 4| 20 INSERGOES | 15 DIAS RS 90,00 R$ 1.800,00
TOTAL GERAL 1.680 R$ 375.406,88

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ

BINDER COMUNICAGAO LTDA.

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

BINDER COMUNICACAO LTDA.

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
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Anexo 10
Planilha de Programacéo - Meio Midia Exterior - Langamento
< £ PERIODO NSERGOES POR QUANTIDADE FOR 4 CUSTO POR
PRAGA | VEICULO DETALHAMENTO POPULAGAD FORMATCO/PEGA i S TOTAL DE TELADIA TOTAL DE INSERGﬁES PERIODO CUSTO UNITATIO PERICDO CUSTO TOTAL
= Sttt T DIAS -~
SAO PAULD 1.412.390 R$ 840.898,00
ELETROMIDIA - MUB CIRCUITO COBERTURA - ABRIGO DE ONIBUS - SAQ PAULO CAPITAL - 50 FACES 12106 820 VIDEQ 10" 0801 12401 7 432 151.200 50 FACES R$ 191.268,00 R% 191.268,00
ELETROMIDIA - CTPM CIRCUITO CTPM - PASSARELA PREMIUM - SAD PAULO CAPITAL - 5 FACES 12.106.920 VIDEQ 10" 081 12/01 7 330 11.550 t3) FACES RE 167.706,00 R% 187.706,00
RIO VERDE OOH - ESTABELECIMENTOS TOP SCRREN - CAIXAS ELETRONICOS DC BANCO 24H - MONGUAGA/SP - 2 FACES 61.951 VviDEQ 15" 0601 12/01 7 340 4,760 2 FACES R$ 490,00 R% 980,00 RS 980,00
RIOVERDE OOH - ESTABELECIMENTCS TOP SCRREN - CAIXAS ELETRONICOS DO BANCO 24H - PRAIA GRANDE/SP - 21 FACES 310.024 ViDEO 15" D801 12401 T 340 49,980 21 FACES R$ 490,00 RS 10.290,00 RS 10.290,00
RIC VERDE QOH - ESTABELECIMENTCS TOP SCRREN - CAIXAS ELETRONICOS DO BANCO 24H -EMBU DAS ARTES /SP - 9 FACES 250.720 ViDEC 15" 05/01 12401 7 340 21.420 a FACES R$ 490,00 RS 4.410,00 R$ 4.410,00
RIC VERDE QOH - ESTABELECIMENTOS TOP SCRREN - CAIXAS ELETRONICOS DO BANCO 24H -GUARULHOS /8P -129 FACES 1.349.112 VviDEC 15" 08/01 12401 7 340 307.020 129 FACES R$ 490,00 R% 63.210,00 R% 63.210,00
RIC VERDE QOH - ESTABELECIMENTOS TOP SCRREN - CAIXAS ELETRONICOS DO BANCO 24H - TU /SP - 12 FACES 170.157 VIDEGC 15" 0B/01 12401 T 340 28.560 12 FACES RS 490,00 R$ 5.880,00 R$ 5.880,00
VS SOLUTION - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADOS - ASSAI ATACADISTA - PRAIA GRANDE/SP - 3 FACES 310.024 viDEC 10" 0501 12401 T 300 6.300 3 FACES R% 0,40 R% 2.520,00 R$ 2.520,00
VS SOLUTICON - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADOS - ASSA| ATACADISTA - ARACATUBASSF - 1 FACE 194.874 VIDEC 10" 0801 12/04 T 300 2100 1 FACES R% 0,40 R$ 840,00 R$ 840,00
VS SOLUTION - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADOS - ASSAI ATACADISTA - HORTOLANDIA/SF - 1 FACE 238.641 VIDEC 10" D5/01 12/01 T 300 2100 1 FACES R50,40 R$ 840,00 R$ 840,00
VS SOLUTION - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADQOS - ASSAl ATACADISTA - RIO CLARC/SP - 1 FACE 202,952 vIDEC 10" 0801 12/01 T 300 2.100 1 FACES R& 0,40 RE 840,00 R$ 840,00
VS SOLUTION - ESTABELECIMENTQOS TELAS EM SUPERMERCADQOS - ASSAI ATACADISTA - TAUBATE/SP - 1 FACE 307.953 VIDEGC 10" 0601 12/01 T 300 2.100 1 FACES R% 0,40 R§ 840,00 R$ 840,00
V5 SOLUTION - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERGADOCS - ASSA] ATACADISTA - ITAQUAQUECETUBAJSP - ¢ FACE 369.275 VviDEQ 10" 06/01 12/01 T 300 2.100 1 FACES R% 0,40 R§ 840,00 R$ 840,00
V5 SOLUTION - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADOS - ASSAI ATACADISTA - GUARULHOS/SP - 2 FACES 1.348.113 ViDEQ 10" 06401 12/01 T 300 4200 2 FACES R& 0,40 R% 1.680,00 R$ 1.680,00
RY MiDIA - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADOS - ITAQUAGUECETUBA/SP - 1 FACE 369.275 VIDEQ 15" 08/01 J2/01 T 820 920 1 FACE R$ 120,00 RE 120,00 R$ 120,00
RV MIDIA - ESTABELECIMENTOS TELAS EM SUPERMERCADQS - CAPAD BONITO/SP - 1 FACE 47 463 VIDEQ 15" 08/01 12/01 T 820 920 1 FACE R$ 120,00 R$ 120,00 R% 120,00
INSIGHT MIDIA - ESTABELECIMENTOS TELAS EM LOTERICAS - 70 FACES 12.106.920 VIDEQ 15" 06/01 12401 7 50 24 500 70 FACES R$ 199,00 R$ 69.650,00 R% 62.850,00
RZK DIGITAL - TERMINAL RODOVIARIC TELAS DIGITAIS - TERMINAL RODOVIARIO CAMPO LIMPQO - 22 FACES 650,000 ViDEQ 10" 0Bt 12101 7 480 73.8920 22 FACES R$ 2.184,00 R$ 48.048,00 R3$ 48.048,00
RZK DIGITAL - TERMINAL RODOVIARIO TELAS DIGITAIS - TERMINAL RODOVIARIO GRAJAL - 28 FACES 384,873 ViDEQ 10" 0Bi01 12101 7 480 94 080 28 FACES R$ 2.184,00 R$ 61.152,00 R% 61.152,00
RZK DIGITAL - TERMINAL RODOVIARIO TELAS DIGITAIS - TERMINAL RODOVIARIO JABAQUARA, - 24 FACES 215000 viDEQ 10" 06701 12/01 7 480 80640 24 FACES RS 2.184,00 R§ 52.418 00 R$ 52.416,00
RZK DIGITAL - TERMINAL RODOVIARIO TELAS DIGITAIS - TERMINAL RODOVIARIO PENHA - 24 FACES 132.452 viDEQ 10" 06/01 12/01 T 480 80840 24 FACES R$ 2.184,00 R$ 52.416 00 R$ 52.416,00
RZK DIGITAL - TERMINAL RODOVIARIQ TELAS DICITAIS - TERMINAL RODOVIARIQ PIRITUBA - 18 FACES 437 500 VviDEG 10" 06/01 12/01 7 480 60.480 18 FACES R$ 2.184,00 R$ 39.312.00 R$ 39.312,00
RZK DIGITAL - TERMINAL RODOVIARIO TELAS DIGITAIS - TERMINAL RODOVIARIO SANTO AMARO - 30 FACES 238.000 viDEQ 10" 06/01 12/01 7 480 100.800 30 FACES R$ Z.184,00 R$ 65.520,00 RS 65.520,00
TOTAL GERAL PO e PR - C EEN TSl T T _1-.112,390 = B B |t R$ 84(.898,00
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Anexo 11
Planilha de Programacéo - Meio Midia Exterior - Sustentagéo
- PERIODO INSERGOES POR QUANTIDADE POR : CUSTG POR
PRACA { VEICULO DETALHAMENTO POPULAGCAD FORMATOQ PECA = PERIODO TOTAL DE INSERGOES PERIODO CUSTO UNITATIC PERIODO CUSTO TOTAL
INICIO TERMING TOTAL DE DIAS
SAQ PAULO 99 R$ 342.580,00
CHICOOH - FRONTLIGHT FRONTLIGHT - AMERICANA/SP - 3 FACES 233.868 FRONTLIGHT Sustentacio - Frontlight 03/02 04/03 30 3 3 3 FRONTLIGHT R§ 12.000,00 R$ 36.000,00 R$ 38.000,00
CHICOOH - FRONTLIGHT FRONTLIGHT - ARAGATUBASSP - 2 FACES 194.874 FRONTLIGHT Sustentagio - Frantiight 0302 04/03 30 2 2 2 FRONTLIGHT R$ 15.000,00 R$ 20.000,00 R$ 30.000,00
CHICOOH - FRONTLIGHT FRONTLIGHT - RIO CLARO/SP - 3 FACES 202.952 FRONTLIGHT Susteniacdo - Frontlight 03/02 04/03 30 3 3 3 FRONTLIGHT R$ 12.000.00 R$ 36.000,00 R$ 36.000.00
CHICOOH - OUTDOOR QUTDCOR - BOITUVA/SP,- 1 FACE 61.081 OUTDOOR Sustentagdo - Outdeor 03/02 16/02 14 1 . 1 1 OUTDOCR R$ 2.345 00 R$ 2.345,00 . R$2.34500
CHICOOH - QUTDOOR OUTDOOR - CAPAC BONITC/SP - 1 FACE A7.463 QUTDOOR Sustentagéo - Outdoor 03102 16/02 14 1 1 1 OUTDOOR RE 2.345.00 R$ 2.345,00 R$ 2.345 00
CHICOOH - DUTDOOR QUTBOOR - GARCA/SP - 1 FACE 44 582 OUTDCOR Sustentacaa - Outdoor 03/02 16102 14 1 1 1 OUTDOOR R% 1.250,00 R$ 1.250,00 R§ 1.250,00
CHICOOH - CUTDOOR OUTDOOR - OLIMPIAJSP - 1 FAGE 54.037 OUTDOOR Sustentagdo - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 OUTDOOR RS 2.345,00 R$ 2.345,00 R$ 2.345,00
CHICOOH - CUTDOOR QUTDOCR - PEDERNEIRAS/SP - 1 FACE 45708 QUTDOOR Sustentagago - Outdoor 03/02 16402 14 1 i 1 QUTDOOR R$ 2.500,00 R$ 2.500,00 R$ 2.500,00
CHICCOH - QUTDOOR QUTDOOR - SALTC DE PIRAPGRAJSP - 1 FACE 43,748 OUTDCOR Sustentagdo - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$ 2.345,00 R$ 2.345,00 R$ 2.345,00
CHICCOH - CUTDOOR QUTDOOR - AGUDOS/SP - 1 FACE 37.680 OUTDCOR Sustentacao - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 OUTDOOR R% 2.312,50 R 2.312,50 R§ 2.312,50
CHICOOH - QUTDOOR QUTDOOR - ATIBAIA/SP - 2 FACES 139,683 OUTDCOR Sustentagéo - Qutdoor 03/02 16102 14 z 2 2 OUTDCOR R$ 2.325,00 R$ 4.650,00 R$ 4.650,00
CHICOOH - CUTDOOR OUTDOOR - ITU/SP - 2 FACES 170.157 QUTDOOR Sustentagdo - Outdoor 03/02 16/02 14 2 2 2 OUTDOOR R$ 2.750,00 R$ £.500,00 R$ 5.500,00
CHICOOH - QGUTDOOR CUTDOOR - JABOTICABAL/SP - 2 FACES 76.563 OUTDOOR Sustentagdo - Cutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$ 1.812,50 RS 1.812,50 R% 1.812,50
CHICOOH - QUTDOOR OUTDROOR - MARILIAISP - 5 FACES 235234 OUTDCOR Sustentagéo - Outdeor 03/02 1602 14 3 3 3 OUTDOOR R$ 2.625,00 R§ 7.875,00 R$ 7.875,00
CHICCOH - CUTDOOR OUTDOOR - MCGI GUACU/SP - 3 FACES 148.398% OUTDOOR Sustentagae - Outdoor 03/02 16/02 14 2 2 2 OUTDCOR R$ 3.125,00 R$ 6.250,00 R$ 6.280,00
CHICCOH - QUTDOOR OUTDOOR - SOCORRO/SP - 1 FACE 40.220 OUTDOOR Sustentagao - Outdoor 03/02 16/02 14 1 4 1 OUTDOOR R$ 2.062,50 R$% 2.062,50 RS 2.062,50
CHICOOH - CUTDOOR OUTDGOR - TATUIISP - 3 FACES 118.830 OUTDOOR Sustentagio - Cutdoor 03/02 16/02 14 2 2 2 OUTROOR R§ 2.750,00 R$ 5.500,00 R§ 5.500,00
CHICQOH - CUTDOOR QUTDOOR - ARACARIGUAMA/SP - 1 FACE 17.018 OUTDOOR Sustentagdo - Cutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$ 2.062,50 R§ 2.062,50 R$ 2.062,50
CHICQOH - OUTDCOR OUTBOOR - ARARAS/SP - 3 FACES 131.282 OUTDGOR Sustentagae - Cutdoor 03/02 16102 14 2 2 2 OUTDOOR R$ 2.062,50 R$ 4.125,00 R$ 4.125,60
CHICCOH - OUTDOOR OUTDCOR - BARBOSA/SP - 1 FACE 7.532 OUTDOOR Sustentagio - Cutdoor 03/02 18{02 14 1 1 1 QUTDOOR R§ 2.062,50 R$ 2.062,50 RS 2.062,50
CHICCOH - QUTDOOR OUTDOOR - BATATAISISF - 1 FACE 61.480 OUTDOOR Susientacio - Quidoor 03/02 18102 14 1 1 1 OUTDCOR R§ 2.312,50 R$ 2.312,50 R§ 2.312,50
CHICCOH - GUTDOOR OQUTDQOR - BIRIGUIFSP - 2 FACES 120.692 QUTDOOR Sustentagédo - Qutdeor 03/02 16/02 14 2 2 2 QUTDOOR R$ 2.750,60 R% 5.500,00 R& 5.500,00
CHICCOH - QUTDOCR OUTDOOR - CAJOBISP - 1 FACE 10.444 OUTDOOR Sustentagio - Quidoor 03/02 18/02 14 1 1 1 OUTDCOR R$ 2.062,50 R$ 2.062 50 R$ 2.062.50
CHICCOH - OUTDOOR OUTDGOR - CAMPO LIMPO PAULISTA/SP - 1 FACE 77.832 OUTDOOR Sustentagio - Qutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 OUTDOOR R$ 2.062,50 R$ 2.062,50 R$ 2.062,50
CHICCOH - QUTDOOR QUTBOO0R - COLINA/SP -1 FACE 18.488 OUTDOOR Sustentagéo - Outdoor 02/02 16402 14 1 1 1 QUTDOOR R§ 2.082,50 R$ 2.062,50 R% 2.062,50
CHICCOH - CUTDOOR QUTDOOR - CORDEIROPOLIS/SP - 1 FACE 24.514 QUTDOOR Sustentagzo - Cutdoor 03/02 18/02 14 1 il 1 CUTDOOR R$ 2,437,850 R% 2.437.50 R% 2.437,50
CHICCOH - QUTDOOR CQUTDOOR - COSMOPCLIS/SF - 1 FACE 58.773 CUTDOOR Sustentagio - Outdoor 03/02 186/02 14 + 1 1 CUTDOOR R$ 2.437,50 RS 2.437 50 R$ 2.437 50
CHICCOH - OUTDOOR QUTDOOR - CRUZEIRO!SP - 1 FACE B1.724 CUTDOOR Sustentaggo - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 CUTDOOR R$ 2.750,00 R$ 2.7560,00 R$ 2.750,00
CHICQOH - QUTDGOR QUTDOGR - DOIS CORREGOSISP - 1 FAGE 26.891 CUTDOOR Sustentagio - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 CUTDOOR R$2.312,50 R$ 2.312,50 R$ 2.312,50
CHICGOH - OUTDCOR OUTDCOR - EMBU DAS ARTESISP - 3 FACES 250.720 CUTDOOR Sustentagdo - Quidoor 03/02 16/02 14 3 3 3 QUTDOOR R$ 3.125,00 R$ 5.375,00 R$ 0.375,00
CHICGCOH - OUTDOOR OUTDOOR - ESPIRITO SANTO DO PINHAL/SP - 1 FACE 44 170 OUTDOOR Sustentagéo - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 CUTDOOR R% 2.062,50 R$ 2.062,50 RS 20‘3‘_‘2,50
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Anexo 11 (continuagao)
Planilha de Programacao - Meio Midia Exterior - Sustentacio
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PRAGA / VEIGULO DETALHAMENTO POPULAGAO FORMATO PEGA PeNono '"sf,'éi?‘fgopo" TOTAL DE INSERGOES Q”Ag;gg[’ngpo" CUSTO UNITATIO c;;Es;igggn CUSTO TOTAL
INICIO TERMINO | TOTAL DE DIAS
CHICOOH - OQUTDOOR QOUTDOOCR - FERNANDC PRESTESISF - 1 FACE 5.942 QUTDOOR Sustentagdo - Qutdoor 03/02 1602 14 1 1 1 CUTDOOR R$1.81250 R% 1.812,50 R$ 1.812 80
CHICOOH - OUTROOR OUTDOOR - GUAIRA/SP - 1 FACE 39.27¢ OUTDOOR Sustentagéo - Cutdoor 03/02 16102 14 il 1 1 CUTDOOR R§ 2.062 50 R% 2.062,50 R$ 2.062 50
CHICOOH - QUTROOR QUTDOOR - GUARULHOS/SP - 8 FACES 1.349.113 QUTDOOR Sustentagio - Cutdoor Q3/02 1602 14 8 B a8 CUTDOOR R$ 281250 R$ 22.500,00 R$ 22.500,00
CHICOQOH - QUTDCOR OUTDOOR - GUATAPARAISP - 1 FACE 7.320 QUTDOOR Sustentacdo - Cutdoor Q3/02 16/02 14 i, 1 1 OUTDOOR R$1.812,50 R% 1.812,50 R$ 1.812,50
CHICOOH - QUTDCOR QUTDOOR - HORTOLANDIA/SP - 3 FACES 236.641 QUTDOOR Sustentagée - Outdoor 03/02 16402 14 3 3 3 QUTDOOR R$ 2.437.50 R$ 7.312,50 R$ 7.312,50
CH|COO|:| - QUTDOOR QUTDOOR - IGARAPAVAISFE - 1 FACE 30.0‘73 QUTDODR Sustentagdo - Cutdoor 03/02 ' 16/02 14 1 1 1 O‘.‘JTDOOR R$ 2.062,50 R$ 2.062,50 R$ 2.062,50
CHICOOH - OUTDCOR QUTDOOR - ITANHAEMISP - 1 FAGE 898 629 QOUTDOOR Sustentagdo - Cutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 CUTDOOR R$ 3.725,00 R$ 3.725,00 R$ 3.725,00
CHICQOH - OUTDCOR CUTDOOR - ITAPIRA/SP - 1 FACE 73.844 QUTDCOR Sustentagéo - Cuidcor 03/02 16402 14 1 1 1 CUTDOOR R$ 3.125,00 R$ 3.125,00 R$ 3.125,00
CHICGOH - QUTDOOR QUTDCOR - ITAQUAQUECETUBA/SP - 3 FACES 358.275 QUTDCOR Sustentagdo - Cutdoor Q3/02 16/02 14 3 3 3 QUTDOOR R$ 4.375,00 R$ 13.125,00 R% 13.125,00
CHICOOH - OUTDOOR QUTDOGCR - ITUPEVAISP - 1 FACE 70616 OUTDOOR Sustentag@o - Cutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$ 2.325,00 R§ 2.325,00 R$ 2.325,00
CHICOOH - OUTDOOR CUTDOOR - JACAREI/SP - 2 FACES 229.851 QUTDCOR Sustentagéo - Cutdoor 03/02 16/02 14 2 2 2 CUTDOOR R$ 3.125,00 R$ 6.250,00 R$ 6.250,00
LCHICOCOH - QUTDOCR OUTDOOR - JAGUARIUNASP - 1 FACE 58.347 QUTDOOR Sustentagéo - Cutdoor 03/02 16402 14 1 1 1 CUTDOOR R$ 2.062,50 R$ 2.062,50 R$ 2.062,50
CHICOCOH - OUTDOGR QUTDOOR - LOUVEIRA/SP - 1 FACE 51833 QUTDOOR Sustentagdo - Cutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R§ 206250 R$ 2.062 50 R$ 2.062 50
GHICOCH - QUTDOOR QUTDOOR - MANDURIISP - 1 FACE 9.871 QUTDOOR Sustentagdo - Qutdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 CUTDOOR R$§ 2.312,50 R$ 2.312 50 R$ 2.312,50
CHICOOH - QUTDOCR OUTDOOR - MIGLELOPOLISISP - 1 FACE 19.441 QUTDOOR Sustentacae - Outdoor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$ 2.062,50 R$ 2.062,50 R$ 2.062,50
CHICOOH - QUTDOOR OUTDOOR - MONGAGUASSP - - 1 FACE B61.951 QUTDOOR Sustentagdo - Outdoor 03/02 6/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$3.725,00 R$ 3.725,00 R§ 3.725,00
CHICOOH - QUTDOOR QUTDOCR - MONTE AZUL PAULISTASSP - 1 FACE 19,234 QUTDOOR Sustentagéo - Cutdeor 0302 16/02 14 1 1 1 CQUTDOOR R$ 2062 .50 R$ 2062 50 R$ 2.062,50
CHICOQH - QUTCOOR QUTDOOR - MONTE MOR/SP - -1 FACE 64.662 QUTDCOR Sustentac@e - Outdoor 03/02 1602 14 1 1 1 QUTDOOR R$2.312,50 RE 2.312,50 R§ 2.312,50
CHICOQH - CUTDOOR OUTDOOR - NOVA GRANADASSP - 1 FACE 19.419 QUTDOOR Sustentagdo - Cutdoor 03/02 16/02 14 1 1 il CUTDOOR R$ 2.750,00 R$ 2.750,00 R§ 2.750,00
CHICOOH - OUTDOOR QUTDOOR - QURINKHOS/SP - 2 FACES 111.893 OUTDOOR Sustentagao - Outdoor 03/02 1602 14 2 2 2 CUTDOOR R$ 2.750,00 R$ 5.500,00 R$ 5.500,00
GHICOOH - CUTDOOR OUTDOOR - PARANAPANEMASSP - 1 FACE 19.385 QUTDOOR Sustentacioe - Cutdoor Q3/02 16102 14 1 1 i QUTDOOR R32.312,50 R$2.312,50 R%$ 2.312,50
CHICOOH - QUTDOOR QUTDOCR - PINDAMONHANGABA/ISP - 2 FACES 164.000 QUTDOOR Sustentagdo - Outdeor 03/02 16/02 14 2 2 2 CUTDOOR R$ 3.125,00 R$ 6.250,00 R$ 6.250,00
CHICOOH - CUTRDCOR QUTDOOR - PRAIA GRANDE/SP - 4 FACES 310024 QUTDOGR Sustentagao - Quidoor 03/02 1602 14 3 3 & QUTDOOR R$ 3.725,00 R$ 11.175,00 R$ 11.175,00
CHICOOH - GUTDOOR QUTDOCR - REDENCAO DA SERRAJSP - 1 FACE 4,494 QUTDOOR Sustentac@o - Outdoor 03/02 1602 14 1 i 1 OUTDOOR R$ 3.725,00 R$ 3.725,00 RE 3.725,00
CHICCOH - OUTDCOR CUTDOOCR - REGISTRO/SP - 2 FACES 56.430 QUTDOCR Sustentacdo - Gutdeor 03/02 16/02 14 1 i 1 CUTDOOR R3 2.062,50 RS 2.062,50 R§ 2.062,50
CHICCOH - QUTDCOR CUTDOOR - SANTA GERTRUDES/SP - 1 FACE 23811 QUTDOOR Sustentago - Quideor Q3/02 16402 14 1 1 1 CUTBO0OR R$ 2.062,50 R% 2.062,50 R$ 2.062,50
CHICQOH - OUTDGOR OUTDOOR - SANTO ANASTACIO/SP - 1 FACE 27.030 OUTDOOR Suystentagio - Qutdoor 03102 16/02 14 1 1 1 QUTDOCR R$ 2.062,50 R$ 2.062,80 R$ 2.062 50
CBICCOH - OUTDOOR QUTDOOR - S0 MIGUEL ARCANJO/SP - 1 FACE 32.910 QUTDOOR Sustentagdo - Outdoor Q302 16/02 14 1 1 1 CUTDOOR R% 2.750,00 R% 2.750,00 R$ 2.750,00
CHICOCQH - QUTDOOR QOUTDOOR - SERRA NEGRA/SP -1 FACE 28.742 OUTDOOR Sustentagdo - Quideor 03/02 16/02 14 1 1 1 QUTDOOR R$ 2.062,50 R$ 2.062 50 R$ 2.062,50

BINDER COMUNICACAO LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
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Planilha de Programacéo - Meio Midia Exterior - Sustentagéo
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PRAGA { VEICULO DETALHAMENTO POPULAGAD FORMATO - PEGA - _PERIODO '"sf,';?‘?gg: OR | 1o7AL DE INSERGOES Q”A':;:figg'gm“ CUSTO UNITATIO C;"Es;ig;g" CUSTO TOTAL
INICID TERMINO TOTAL DE DIAS
CHICOCH - OUTDCOR CUTDOOR - SERRANAISP - 1 FACE 43.908 OUTDOGR Sustentagdo - Outdoor 03/02 16/02 14 T 1 1 QUTDCOR R$ 3.312,50 R§ 3.312,50 R$3.312,50
CHICOCH - QUTDOOR OUTDOOR - SERTAOZINHO/SP - 1 FACE 122.643 OUTDOOR Sustentagio - Outdoor 03102 16/02 14 1 1 1 OUTDCOR R$ 2.312.50 R$ 231250 R$ 2.312,50
CHICOGH - OUTDOOR QUTDOOR - TAUBATE/SP - 3 FACES 307.953 CQUTDOCR Sustentaggo - Quidoor 03/02 16102 14 & 3 3 QUTDOOR R$ 3.125,00 R$ 9.375,00 R$ 8.375,00
CHICOCH - QUTDCOR QUTOCOR - TUPA/SE - 1 FACES 63.928 QOUTDOCR Sustentacdo - Ouldoor 03/02 16/02 14 il 1 1 QUTDOOR R$ 2.750,00 R$ 2.750,00 R& 2.750,00
CHICOCH - QUTDCOR OUTDOOR - VARGEM GRANDE DO SUL/SP - 1 FACE 42.310 QUTDOOR Sustentacio - Outdoor 03402 16/02 14 4 b 1 OuUTDCOR R$ 2.062 50 R§ 2.062 50 R$ 2.062,50
CHICOOH - DUTDOOR CUTBOOR - VINHEDOQ/SP - 1 FACE 76.663 CUTDOOR Sustentacho - Ouidoor 0z3/02 16{02 14 4 b i QUTDOOR R$ 2.625,00 R$ 2.625 00 R$ 2.625,00
TOTAL GERAL 89 R$ 4268000 |
e
N
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Anexo 12
Radio Recall
EasyMedia4

Emissora

GSP - FM—TOTAL FM

GSP - AM TOTAL AM

GSP - FM NATIVA FM

GSP - FM-ALPHA FM 101.7

GSP - FM-BAND FM

GSP - FM- ANTENA 1 :
GSP - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM
GSP - FM-RADIO MASSA FM

GSP - AM-RADIO CAPITAL

GSP - FM-GAZETA FM

GSP - FM-RADIO BANDEIRANTES
GSP - FM-NOVABRASIL FM

GSP FM TRANSCONT]NENTAL
GSP - FM- CBN

GSP - FM- 105 FM

GSP - FM—METROPOLITANA YES
GSP - FM-RADIO CAPITAL

GSP - FM-JOVEM PAN FM

GSP - FM-BAND NEWS

GSP - FM-TRANSAMERICA FM 100.1
|GSP - AM-SUPER RADIO

GSP - AM OUTRAS AM

GSP - FM—TOP FM 104.1

GSP - AM- NAO LEMBRNNAO SABE AM
GSP - FM-RADIO DISNEY

GSP - FM-89 FM A RADIO ROCK
GSP - FM- GOSPEL F__M

GSP - FM-KISS FM

GSP - FM-ATUAL_ FM 94.1

GSP - FM-ESTILO FM 93.3

GSP - FM-RADIO MIX 106.3

GSP - AM- RADIO BANDEIRANTES
GSP FM-FELIZ FM

GSP - FM-VIBE MUNDIAL FM

GSP - FM-ELDORADO FM

|GSP - AM-CLASSIC PAN

GSP FM- EN_E_RQ]A_Q? FM - 97FM - 97.7
GSP - FM CULTURA FM

GSP - FM- CLASSEC PAN

GSP - FM-SUPER RADIO

GSP - AM-RADIO CULTURA BRASIL
GSP - FM-RADIO CULTURA BRASIL FM

GRANDE SAQ PAULO
GSP - FEV/2024 A ABR/2024

CDE 60+
07-19

SEGUNDA A SEXTA

OPM# _
191.196,03

27.657,29|
19.574,63
19.363,85
15.245,79)

13.806,68

12.706,07
11.496,24|
10.581,94|

8.459,65

8.182,04
7.381,71
7.116,76
6.986,46
4.379,95
3.644,55
3.235,11

2.577,39

2.338,20
2.331,56
2.050,69

1.959,59

1.861,10

1.851,72|
1.421,31
1.362,15|

1.162,77
1.072,79
949,58

945,72

897,69

550,04/

500,34
409,25

361,64

333,44
323,36
310,06

271,05

164 49
0,00
0,00

AFIN%

76,69
236,36
126,89
113,52

86,81

108,95

184,36
228,15
437,01
72,65
141,10
86,33
49,76
14722
46,08
31,04
240,00
21,32
36,05
40,44
426,89
320,79
61,88
265,71
17,06
11,69
23,10

12,66

104,08

138,76

8,30
139,29

28,99

139,40

26,71

82,12
4,45
23,31

7,88,
69,45

0,00

0,00|
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | GSP | GSP-FEV/2024 A ABR/2024 | GSP - AM-TOTAL AM | GSP - FM-TOTAL FM | GSP - AM-CLASSIC PAN | GSP - AM-JOVEM PAN NEWS | GSP - AM-RA-
DIO BANDEIRANTES | GSP - AM-RADIO CAPITAL | GSP - AM-RADIO CULTURA BRASIL | GSP - AM-SUPER RADIO | GSP - AM-NAO LEMBRA/NAC SABE AM | GSP - AM-CUTRAS AM | GSP -
FM-105 FM | GSP - FM-89 FM A RADIO ROCK | GSP - FM-ALPHA FM 101.7 | GSP - FM-ANTENA 1 { GSP - FMAPOLO FM 988.1 | GSP - FM-ATUAL FM 94.1 | GSP - FM-BAND FM | GSP - FM-BAND
NEWS | GSP - FM-CBN | GSP - FM-CLASSIC PAN | GSP - FM-CULTURA FM | GSP - FM-ELDORADO FM | GSP - FM-ENERGIA 97 FM - 97FM - 97.7 | GSP - FMESTILO FM 93.3 | GSP - FM-FELIZ FM
| GSP - FM-GAZETA FM | GSP - FM-GOSPEL FM | GSP - FM-JOVEM PAN FM | GSP - FM-JOVEM PAN NEWS | GSP - FM-KISS FM | GSP - FM-METROPOLITANA YES | GSP - FM-NATIVAFM | GSP

- FMGRANDE
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Anexo 13

TG BR 2023 R4 - Pessoas
Copyright TGl LATINA 2023
Base: RM S&o Paulo

% vert 100%
Indice 100,00 100,00
% vert 5.52% 2,85%i
Indice 100 52|
% vert 71.0% 72,2%
Indice 100 102
% vert 27,8% 20,8%‘i
Indice 100 75
% vert 7,16% 3,87%
Indice 100 54
% vert 17.9% 9,57%
Indice 100 53
% vert 92.8% 89,9%
Indice 100 97
% vert 49 9% 44, 1%
indice 100 88
% vert 82,4% 78,3%
Indice 100 95
% vert 17,9% 11,7%
Indice 100 65
% vert 57.6% 47.4%
Indice 100 82
% vert 87.8% 83,7%
Indice 100 95!
% vert 85,3% 79,8%
Indice 100 94
% vert 89,4% 86,0%
Indice 100 96

TG BR 2023 R4(Pessoas) - Copyright TGl LATINA 2023
[1]=Usuario medificou a etiqueta
[2]=Usuario ajustou os dados
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Anexo 14

TG BR 2023 R4 - Pessoas
Copyright TGl LATINA 2023
Base: RM Sao Paulo

% vert 100%
Indice 100,00 100,00
% vert 54,1% 45,8%I
Indice 100 85
% vert 69,7% 63,8%
Indice 100 92
% vert 70,9% 64,7%
Indice 100 91
% vert 72.5% 66,5%i
Indice 100 92
% vert 9,03% 4,74%
Indice 100 52|
% vert 31,2% 24.1%
Indice 100 77|
% vert 54 2% 50,0%,i
Indice 100 92

TG BR 2023 R4(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2023
[1]=Usuario modificou a etiqueta
[2]=Usuario ajustou os dados
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Anexo 15

TG BR 2023 R4 - Pessoas
Copyright TGl LATINA 2023
Base: RM Sao Paulo
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Anexo 15 (continuagéo)

TG BR 2023 R4 - Pessoas
Copyright TGl LATINA 2023
Base: RM S&o Paulo

18,1% 14,6%
100 81
13,0% 11,8%
100, 81
12.0% 1,3%
100 94
16.9% 13.6%
100| 80
13,1% 10,8%
100 82
24.9% 17.2%
100] 69
15,6% 11,5%
100 74
12,3% 10,5%
100§ .. B8
1.1% §,09%
100 82
7,40% 5,38%
100 73
9,00% 8,25%
100 B8
127% 8,92%
100 70
24,4% 21,4%
100 )
21,9% 18,9%
100 88
19,4% 16,6%|
100 86
13,0% 9,68%
100 74
12,6% 8,41%
Y 100 67|

TG BR 2023 R4(Pessoas) - Copyright TGl LATINA 2023
[1]1=Usuaric modificou a etiqueta
[2}=Usuario ajustou os dados
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Anexo 15 (continuagéo)

TG BR 2023 R4 - Pessoas
Copyright TGl LATINA 2023
Base: RM Sé&o Paulo

TG BR 2023 R4(Pessoas) - Copyright TGl LATINA 2023
[1]=Usuario modificou a etiqueta
[2]=Usudrio ajustou os dados

18,1% 14,6% !
100 8%
13,0% 11,8%
100 91
12,0% 11,3% |
100| o4
16,9% 13,6%
100 80,
13,1% 10,8% |
i 100| 82
% vert 24 9% 17,2%!
100 89
15,6% 11,5%
100 T4
12,3% 10,5%,
100 - 88!
11,1% 9,09%,
100 82
7.40% 5,38%
100 T3
9,00% 6,25%
10/ 89
12,7% 5,92%:
100 70
24,4% 21,4%!
100 88
21,9% 18,9%
100 86
19,4% 16,6%
100 B8
13.0% 9,68%
100 74
12,6% 841%,
100 67!
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Anexo 16
Planilha de Programacg&o Inovadores Digitais - Langamento
Meio: Inovadores Digitais/Servigos de Tecnologia
Praca: Estado de SP
Periodo: Janeiro-25
Pec¢as: Diversas
“ TIFO DE
VEiCULO CANAL TIPO FORMATO DIMENSOES PECA PUBLICO-ALVO SEGMENTAGAO PERIODO VOLUME COMPRA UNITARID VALOR TOTAL | (%) SHARE
IN-FEED VIDEOD 30" 1080x1920 iangamento - In-feed 1.011.494 CPM R$ 522 | R§ 5.280,00
B 1.080 X 1.080 | 1:1] TEXTO: 125 CARACTERES
CARRQSSEL IMAGEM+TEXTO+DESCRICAO (MAXIMD); Tl'[ULO: 32 CARACTERES (,MAXIMO) | Langamento - Carrossel 1.011.494 - CPM R$ 522 | R$ 5,280,00
META (FACEBCOK + INSTAGRAM) TSEE;‘J" C'S_%gli BESCRICADMBCARACTERES (MIMO) POPULAGAD TOTAL AS 18+ 06101 - 20/01
REELS VIDEO 30" 1080x1920 Langamento - Reels 1.011.494 CPM RS 522 | R% 5.280,00
1.080 X 1.080 | 1:1 | TEXTO: 50 - 150 CARACTERES | .
CARDS POST PROMOVIDO TITULO: 27 CARAGTERES Langamenio - Banners diversos 1.011.494 CPM R% 522 | R$ 5.280,00
TOTAL META 4.045.97T R$ 21.120,00 48%
GOOGLEYCUTUBE IN-STREAM VIDEQ 60" - PULAVEL 1920x1080 In-Stream (Filme &607) 381.333 CPvV R$ 0,02 | R$ 7.626,67
AS 18+
SERVICO DE 300 x 250 | 600 x 250 | 300 x 50 | 320 x 50 | 728 x 90| . = R
GOOGLE/GDN GDN TECNOLOGIA DISPLAY 970 x 90 | 300 x 600 | 1260 x 572 | 120 x 500 | 160 x 600 Langamento - Banners diversos POPULAGAO TOTAL 06/01 - 20/01 2.217.054 CPM R% 3,44 | R3 7.626,67
GOCGLE/SEARCH SEARCH TEXTO TEXTO 1080x1080 L.angamento - Search PALAVRAS-CHAVE 44,863 CPC R$ 0,17 | R§ 7.626,67
TOTAL GOOGLE 2.643.250 R$ 22.880,00 52%
[roTAL movaDORES DIGITAIS 6.689.227 | R$  44.000,00
K/
M
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Anexo 17
Simulagao Meta - Fase Langamento - Estado de SP
[ CDHU LANGAMENTO ’ @ [CDHULANGCAMENTO &% Move conjunto de antincios de Reconhecim () 1aniincio O Em rascunho ® - s lacaKzachos ©
=0 : ; # Editar @ Conferir Loealizacdo incluida:
s Novo conjunio de anting... . Brasil: Sao Paulo (state)
A
{F] Novo anuncio de Rec... i) Qreamento e programacao
Definigdo de pablico Ocultar opiBes *
Crcamento ¢ P v
Tl i i Idade minima @
Orgamentototal » | RS 21.220,00 BEL Seu puiblico foi definido. =
Viocé ndo vai usar mais de R§ 21.220,00 durante todo o perfodo do seu conjunta de andncios. .
S braolamEatER Tk Especifico Amplo Excluir estes pablicos personalizados ©
= QO Pesquisar publicos existenies
Pragramacac Tamanho estimado do piiblice: 24.506.000 - 28.500.000 @
Data de inicio Mo mamenio. seus critérios esido definid ara permilir Idiomas @
dwscionamentn detathado Advantage @ T e
&1 6 de janeiro de 2025 {yooom m o hs esimatwss podem varar sigadicativemente 50
y ant ey de
LKH'E" MaMmenio & 1os 43dos diy tias nao
Data de término raile Advantare
5 20 de janeiro de 2025 (5 0000 -01
Esatimativa de resultados diarios
Oculiar opgdes + Alcance ©
Programacgao de crgamento @ 151K - 436K
Avimante et Arcamenta dorante dias oo hordsios esnacifiroc b
Fechar ¢ Todas as edigoes salvas Voltar Avangar
- . ENG 18:58
-=Qhﬁ‘ﬁ_l‘GL60@kgﬂr}‘aeﬂ®‘? Abw@q'@ownfzem!
[A—
22
W 79 80
BINDER COMUNICACAO LTDA. L BINDER COMUNICACAC LTDA. \(B]\(
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
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Anexo 18
Simulagao Youtube - Fase Langamento - Estado de SP

CD Ndo hd amincios sendo veicitados - Seus grupos de andncios e campanhas {oram pausados ou removidos. Alive-os para comegar a exibsr anincios

bl

Anuncios multiformato  Ativades: In-stream. in-feed, Shorts

O
o Estratégia de lances CPV desejado
o . dat RS 7.626.00 {total) Data de inicio: Data de término:
rgcamento e datas 626, ota
O ¢ Qor01/2025 20/012025
o Redes YouTube. Parceiros de video na Rede de Display do Google
Locais $&o0 Paulo, Brasil {estado)
fdiomas Portugues

Videos relacionados

v Configuragbes avangadas

Crie seu grupo de anuncios

- a

inform. demograficas

~

Pessoas com as informagdes demograficas a seguir B

Sexo
Feminino Mascufing Desconhecido @
idade

13 a | 5 ¥ | Desconhecida &

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: {21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Adicione videos relacionados 20s seus anincios em video para aumentar o engajamento

Qu & . TEBEECe 0 A N0 EDOE

binder

REIMAGINE

Ocultar  Saiba mais Estimativas da campanha

Estimativas da campanha
&, impressdes disponiveis ~

- . o 1 Acima de 10 bi impressées
&h Impresstes disponiveis

Acimma de 10 hi spressies

Pular ¢riac3o do anincio e do grupe de antncios (avangado) @

he ~ Performance estimada
~ #¢ Performance estimada Com base nas suas configuragbes
. segsnentacadg, orgamento total de

Com hase nas suas configuraghes, campanha de R$ 12.006.00 e lance de

segmeniagao, orgaments total de RS 01
b campanha de RS 7 626,00 e lance de

RS Visuglizagies  Impressdes
hd VisualizagGes  Impresstes SeDIENaNEmy i Semi
“ eme  ooge GPymédio  Gastode

gl sémi R$ 0,012 orcamento
~ CPVmédio  Gastode R 008 5% Q0%

orgamenio

R0 sswarox oance
v S0 2 individual

Alcance N&o disponivel

individual ©

440 mila

1.7 mi

NG o 1912
NSy T i B

N

81 82

N

3

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Ric de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 19
Simulacao Google Display - Fase Langamento - Estado de SP

Locais Sao Paulo

idiomas Portugués

Orcamento e lances

Orgamento R$ 544.78/dia
Lances CPM visivel
Adgroup1 7
Lances

Lance de CPM visivel R$10,00

Ibinder
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Estimativas semanais

2\ 10 bi+ impressdes v
disponiveis

~ Performance estimada

Com base na sua

T segmeniacao, nas
configuragbes, no
orgamento digrio de
RS 544,76 e em um lance

de RS 10,00

¥CPM medio impressdes
RS 2,06 - 1,1 mi-
RS 4,82 2,1 mi

Enviar feedback

M AL BE - *HEHECWO0O® A NS0 EDOE R

Informacdes
demogréficas

Sugerir pessoas com base na idade, no sexo, no status parental ou na renda familiar @

Editar informagdes demograficas segmentadas

Género Idade Status parental
Feminino 18a24 Sem filhos
Masculino 25a 34 Com filhos
Desconhecido @ 35a44 Desconhecido @

45a 54

55a 64

+65

Desconhecido &

ey

Concluido

Renda familiar

10% com maior renda
11-20%

21-30%

31 - 40%

41-50%

50% com menor renda

Desconhecida &

83

BINDER COMUNICACAO LTDA.

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janegiro — RJ
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Anexo 20
Simulacdo Search - Fase Langamento - Estado de SP

Visao geral

' CDHU - LANCAMENTO - DISPLAY

Nome da campanha !
? !

Tipo de campanha Pesquisa

Trafego do site

Ohjetivo

Meta VisualizacHes de pagina
Lances

Lances Maximizar cliques

Aquisicdo do cliente  Dar lances igualmente para clientes novos e atuais

Configuragdes da campanha

Configuracoes da campanha

Redes Rede de pesquisa do Google, Parceiros de pesquisa, Rede de Display
Locais Sa0 Paulo
Idiomas Portugués

Publicos-alvo Nao ha segmentos

Palavras-chave de correspondéncia Desativada: usar os tipos de correspondéncia de palavra-

ampia chave

85

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Inserir palavras-chave

Ibinder

REIMAGINE

Pontuacdo de otimizacao da

campanha @

Sua pontuacgdo serd exibida depois
que vocé fizer as atualizagdes
necessarias na campanha para

veicular anGncios.

~

Estimativas semanais

As estimativas tém como base as

palavras-chave e o orgamento

diagric ®

Grupo de anuncios 1

Cligyes semanais  CPC med,
3.869

Cuslg semangl

RS 646,58

Palavras-chave sdo palavras ou frases usadas para corfesponder seus andncios aos termos que s pessoas
pesquisam &

Programa vida longa

Programa vida longa séo paulo

Projeto vida longa
Vida longa SP
CDHU

CDHU SP

Casa popular

Casa do govemno SP
Casa popular SP
casa do governo sp
programa vida fonga
projeto vida longa
cdhu

cdhu sp

BINDER COMUNICACAQ LTDA.

BN/

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22840-020 - Rio de Janeiro —~ RJ
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Anexo 21

Planilha de Programagao Internet - Langamento
Meio: Internet/Servigos de Tecnologia
Praga: Estado de SP
Periodo: Janeiro-25
Pecas: Diversas

binder
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vElcuLg CANAL TIPD FORMATO DIMENSOES MATERIAL PUBLIGO-ALVG SEGMENTAGAQ PERIODO VOLUME TIPO DE COMPRA | VALOR UNITARIO TOTAL (%) SHARE
TIKTOK TOP VIEW vibeo 15 19201080 Top View - L angamento 200.000 cPM R$ 18,75 | R§ 3.750,00
SERVIGO NE TEGNOLOGIA POPULAGAD TOTAL AS 18+ oA - 20/01
TIKTOK IN-FEED AD vipEO 807 19201080 In-feed Ad - Langamento 260.000 crPM RS 1875 | R§ 3.750,00
TOTAL TIKTOK 40¢.000 R$ 7.500,00 10%
Kwal . | INFEED ADS | SERVICO DE TECHOLOGIA | vIDED 50" I 1920x1080 | In-feed Ad - Langamento | . POPULAGAD TOTAL ] AS 18+ | 06701 - 20/01 500.000 N M l RS 13,00 | RS 6.500,00
TOTAL KWAI 500,000 RS 6.500,00 9%
GLOBO.COM | DGLOBO ‘ INTERNET I R LEADERE%’??E&%‘S%%D’ GRS ‘ S70x00 / 870 x 150 / 070 x 250 / 300 x 250 ‘ Langamento - Banners diversos | POPULAGAQ TOTAL -[ AS 18+ | 08101 - 20004 460,000 cPM ‘ R% 2400 | R§ 9,600,00
TOTAL GLOBO.COM 400000 R$ 9,600,00 13%
voL | ROS, HOMES E INTERNAS INTERNET | SUREREANNER ug\al.’tg?gfgggégsum GCITER: l 726x90 /300 % 600 / 300 x 260/ 300 x 50/ 970 x 250 ‘ Langamenta - Banners diversos | POPULAGAQ TOTAL | AS 18+ | 0811 - 2001 700.000 cPM ] R$ 1400 | R$ 9.800,00
TOTAL UOL 700.000 RS 9.800,00 13%
TOP BANNER / SUPERBANNER / GIGABANNER { RETANGULO | 300%50 / 726x90 / 970x90 / 300x250 { 3D0xS00 f Langamento - Banners diversos |
TERRA 61,000 CPM R$ 11025 | R$ 6.725,25
HONE EINTERNAS INTERNET MEDIO £ HALF PAGE ! WIDESKYSCRAPER / SKYSCRAPER 160x600 / 1206600 Banner 160 x 600 PCPULAGAD TOTAL AS 18+ T
TERRA PARALLAX (MORILE SOMENTE) 300%600 Langaments - Banners diversos 16.000 CPM R$ 160,74 | R$ 257184
TOTAL TERRA 77.000 RS 8.297,08 13%
METROPOLES HOME QU INTERNAS INTERNET BILLOOARED  BUPER BANNCR | SLEER LEADERBOARD/ S7OX250/ T2BXS0 1 GTOXB0 / 300X500 Langamenlo - Banners diversos PCPULAGAQ TOTAL AS 18+ 08/01 - 2001 75,000 cPM R$ 80,00 | RS 6.000,00
HALF PAGE / RETANGULD
TOTAL METROPOLES 75,000 R$ 6.000,00 8%
RY [ HOME E INTERNAS I INTERNET 1 MIDIA LIVRE SEGMENTADA | 728 x 80/ 870 x 250 / 300 x 250 / 300 x 600 / 320 % 50 | Langamenio - Banners diversos [ PoruLacAoTOTAL | AB 16+ | 06/01 - 20/01 60.000 CPM |3 105.00 | RS 6.300,00
TOTAL RY £0.000 RS 6.300,00 9%
SPOTIFY I SPOTIFY | SERVICO DE TECNOLOGIA l AUDIC EVERYWHERE | anr J Langamenta - Audio Everywhers | POPULAGAQ TOTAL | AS 18+ l 08/01 - 20/01 100.000 cPCL I R$ 004 | RS 4.200,00
TO'TAL SPOTIFY 100.000 R$ 4.200,00 6%
METFLIX [ NETFLIX | SERVIGO DE TECNCOLOGIA [ PRE-RGOL ‘ 15 l Langamento Pre-rof I POPULAGAO TOTAL | AS 1B+ 1 06/01 - 20/01 20000 GPM [ R$ 140,00 | RS 2.800,00
TOTAL NETFLIX 20.000 RS 2.800,00 4%
FOLHA DF, &P | ROS ESTADO DE 5P | INTERNET | HALF-PAGE ‘ 300500 1 Langamento - Banners diversos | POPULAGAD TOTAL | AS f8+ 1 06701 - 20/01 35.000 CPM I 1] 200,00 | R$ 7.000,00
TOTAL FOLHA DE SF 35.000 RS 7.000,00 10%
- ULTRABANNER / SUPER BANNER / HALFPAGE / WIDE S70X00/ 728XE0 / 300X6C0 / 160X600 / 300X250 / )
ESTADAQ ‘ ROS ESTADD DE 5P | INTERNET l SISERAPER A e BN R Y E L I ARPET] ‘ S ‘ Langamento - Banners diversos ’ PORULAGAO TOTAL I AS 18+ ‘ 06/01 - 20/04 25000 CPM [ R$ 168,30 | RS 4:207,50
TOTAE ESTADAD 25,000 RS 4.207,50 6%
[ToTAL NTERNET | 2302000 R$ 7320459 |
BINDER COMUNICACAO LTDA. BINDER COMUNICAGAQ LTDA.

Av, Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro - RJ
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Anexo 22

Planilha de Programacéo Inovadores Digitais - Sustentagéo
Meio: Inovadores Digitais/Servigcos de Tecnologia

Praca: Interior de SP

Periodo: Janeiro 2025 - Abrit 2025

Pecgas: Diversas

|binder
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S ey

- 3 n TIMO DE VALOR
VEICULO CANAL TIFO FORMATO DIMENSOES PEGA PUBLICO-ALVO SEGMENTACAQ PERIODO VOLUME COMPRA UNITARIO VALOR TOTAL | (%) SHARE
IN-FEED VIDEG 30" 1080x1920 Sustentagao - In-feed 1.383.982 CPM R$ 1474 | RS 20.400,00
; 1.080 X 1.080 | 1:1 | TEXTO: 125 CARAGTERES
GCARROSSEL | IMAGEM+TEXTO+DESCRIGAC |  {MAXIMOY); TITULO: 32 CARACTERES (MAXIMO) | Sustentagao - Carrossel : 1.383.989 CPM R$ 1474 | RS 20.400,00
SERVICO DE DESCRIGAOD: 18 CARACTERES (MAXMO) BENEFICIARIOS
META (FACEBQOK + INSTAGRAM} TECNOLOGIA DIRETOS CDE 80+ 21401 - 05/04
REELS vIDEG 30" 1080x1220 Sustentagéo - Reels 1.383.982 CPM R$ 1474 | R§  20.400,00
1.080 X 1.080 | 1:1 | TEXTO: 50 - 150 CARACTERES | . .
CARDS POST PROMOVIDC TITULO: 27 CARACTERES Sustentacao - Banners Diversas 1.383.982 CPM R$ 14,74 | R$  20.400,00
TOTAL META 5.535.957 R$  81.600,00 48%
GOOGLE/NOUTUBE IN-STREAM VIDED 60" - PULAVEL 1920x1080 Sustentagdo - n-Siream 1.966.667 CPV R$ 0,02 | R$  29.500,00
CDE &0+
SERVICO DE 300 x 250 | 600 x 250 1 300 x 50| 320 x 50 | 728 x 9C | - ] BENEFICIARIOS E
GOGGLE/GDN GDN TECNOLOGIA DISPLAY 470 x 90| 300 x 600 | 1260 x 572 | 120 x 630 | 160 x 500 Suslentagdo - Banners Diversos DIRETOS 21401 - 05104 7.412.060 CPM R$ 3,98 | R$  29.500,00
GOOGLE/SEARCH SEARCH TEXTO TEXTO 1080x1080 Sustentagao - Search PALAVRAS-CHAVE 147.000 CPC R% 0,20 | RS 29.400,00
TOTAL GOOGLE 2 9.525.727 R$ §8.400,00 52%
TOTAL FORMAS INOVADORAS 15.061.684 R$ 170.000,00

BINDER COMUNICACAO LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 23

Simulagao Meta - Fase Sustentacéo - Cidades do Briefing

{0 COHU SUSTENTAGAO

== Novao conjunto de andne..

7} Novo antincio de Rec...

Q L

£} [ CDHUSUSTENTAGAC 83 Novo conjunto de antincios de Reconhecin

& Editar @ Conferir

! Orgamento e programacgéo
Qrgamento

Orgamento total + RS 81.600,00

Vocé ndo val usar mais de RS 81.600.00 durante todo o pericdo do seu conjunto de antindos,

bre yment tal
Programacéio
Data de inicio

8 21 de janeiro de 2025 ® 0000 -07

Data de término

5 de abril de 2025 O 00 oo

Qcultar opgoes ~

Programagia de orcamento @

Anrmenta cati arcamantes diirante diac ns bnrarine renarifiros

Fechar

9

BINDER COMUNICAGAO LTDA.

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
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BRL

711 antncio

Defini¢do de publico @

Seu péhlico foi definidao.

Especifico

Tamanho estimado do piblice: 3.300.080 - 3.800.000 O

HH TIento, B

Estimativa de resultados diarios

Alcance €
91K — 262K

& - v+ EHEECe O . N2000HON

g
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O Em rascunho . s " LoCalizagoes W

1o

Localizacdo incluida:

- Brasil: Agudos (+40 km), Americana (+40 km), Aragariguama {+40 km),
Aracatuba (+40 km), Araras (+40 km), Atibaia (+40 km), Batatais (+40
k), Birigui (+40 km), Boituva {(+40 km}, Cajobi (+40 kmy), Capao Bonito
{+40 km), Colina (+40 km), Cordeirépolis {(+40 km), Cosmdpolis (+40 km),
Dois Cérregos {+40 km), Embu (+40 km), Espirito Santo do Pinhal (+40
km), Fernando Prestes (+40 kmy), Garga (+40 kmyj, Guafra (+40 kmy},
Guarulhos (+40 kmj, Guatapara (+40 km), Hortolandia (+40 km),

" lgarapava {(+40 km), ltanhaém (+40 km), itapira (+40 kmy),
Amplo ltaquagquecetuba {(+40 kmyj, ltu (+40 km), itupeva (+40 km), Jaboticabal
(+40 km), Jacarei {+40 km), Jaguaritna {(+40 km), Louveira (+40 kmj,
Manduri (+40 km}, Marilia (+40 km), Miguel6polis (+40 km), Mongagua
{(+40 km), Monte Azul Paulista {+40 km), Monte Mer {(+40 km), Nova

— Granada (+40 km), Olimpia (+40 ken), Ourinhos (+40 km), Paranapanema
(e it ra

age © (+40 krn), Pedernetras (+40 k), Pindamonhangaba (+40 kmj), Praia

b Grande (+480 km), Redengdo da Serra (+40 km), Registro (+40 k), Rio
Claro (Sao Pauto) (+40 km), Salto de Pirapora (+40 km}, Santa Gertrudes

'Sp W A (+40 kim}, Santo Anastacio (Sao Pauio) (+40 km), S3o Miguel Arcanjo,

Sao Paulo, Brazil {+40 km), Serraha {+40 km), Serra Negra (+40 km),
Socorro (So Paulo) (+40 kmy), Tatui (+40 km), Taubaté (+40 km), Tupa
{+40 k), Vargem Grande do Sul (+40 kmy), Vinhedo (+40 kmy}, Campo
Limpo Paulista, Sdo Paulo (+2 ki), Mogi Guagu (+40 km} Sao Paulo
{state); Barbosa Sao Paulo (state)

Voltar Avangar
NG 1836
B W a0 B

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro -~ RJ

'BINDER COMUNICAGAQ LTDA. (\)g@‘
Tel.: (21} 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 24
Simulagao Youtube - Fase Sustentagdo - Cidades do Briefing
Tipo: Campanha de video tdeta’ Reconhecimento e consideragao / . .
Estimativas da campanha
& Impressdes disponiveis N
Nome da campanha CDHU SUSTENTACAC YOUTUBE v % T AR DpRSeS
Anuncios multiformato  Ativados: In-stream, In-feed, Shorts v ~ Performance estimada
’ Com base nas suns configuraghes,
Estratégia de lances CPV desejado A segmentagdo, orgamento total de
campanha de RS 29 500,00 e lance de
Data de inicio: Data de término: RS 0.06
Orgamento e datas R$ 29.500,00 (total) A4
Redes YouTube, Parceiros de video na Rede de Display do Google v Mlgmitenss 7 mi 1:8ingita Ifini
CPV medio Gaslo de
Locais Agudos, S80 Paulo, Brasil (cidade} e mais 55 v R$ 0.00 a orgamento
R$ 0,03 95% a 100%
Idiomas ~ Alcance
individual

Nao disponivel

Selecione os idiomas que seus clientes falam. @ ®

Q Comece a digitar ou selecione um idioma

#H QL BE - +TBAECCeO0e s NoOoRETE @ SR T i #
inform. demogréficas ~

Pessoas com as informacdes demograficas a sequir @

Sexo

Ferninino Masculino Desconhecido &

fdade (
—
55 = ’ a I +65 v } Desconhecida @ {
93 /é‘& )

BINDER COMUNICAGAO LTDA. BINDER COMUNICAGAO LTDA. rb){\x
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Anexo 25
Simulagao Google Display - Fase Sustentacao - Cidades do Briefing
Revisao da campanha Estimativas semanais
&\ Impressdes y
Nome da campanha CDHU DISPLAY SUSTENTAGCAC dispaoniveis
Com base na sua
segmentagdo e nas
Tipo de campanha Rede de Display configuragtes, mas ndo no
argamento ou lance
Objetivo Reconhecimento e consideracao Lmspﬁaaées
1540
B desde o ultima awalizagio
Meta
~ Performance estimada
2 . Com base na sua
Configuracdes da campanha ssgmentacao, nas
configuracées, no
Locais Agudos. Americana. Araras, Aragariguama. Aracatuba + mais 51 orgamento didrio de
RS 298,65 e em um lance
| de RS 10,00
diomas Portugues
2e rCPM madic  Impressdes
Rg 2,47 940 mil
RS 499 1.7 mi
Orgamento e lances Enviar feedback
: _ ¢ . e ENG 20:38
I=QLI§T:G€"0°J\§§B°BQ@E_“ ~AS k TP o200 B
Informacgoes
-~
demograficas
Sugerir pessoas com base na idade, no sexo, no status parental ou na renda familiar &
Editar informagoes demograficas segmentadas Concluido
Género idade Status parental Renda famitiar
Femninino (] 18a24 Sem filhos 10% com maior renda
Masculino (] 25a34 Com filhos 11-20%
Desconhecido ] 25a44 Desconhecido & 21-30%
[ 45a54 31 40%
55 a 64 41-50%
+65 50% com rmenor renda I'. _ _
A r
Desconhecido @ Desconhecida @ \\ 7
95 //Qé/%
o R — e E— L B \
BINDER COMUNICAGAO LTDA. | BINDER COMUNICAGAO LTDA. \\
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Ric de Janeiro — RJ ! Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro - RJ %
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Anexo 26
Simulacdo Google Search - Fase Sustentagao - Cidades do Briefing

%

Nome da campanha CDHU SEARCH SUSTENTACAC
Pontuagao de otimizagao da
campanha 1)
Tipo de campanha RESquisa Sua pontuagio sera exibida depois
que voce fizer as atualizagdes
Objetivo Trafego do site necessarias na campanha para
) i i veicular andncios.
Meta
~
Estimativas semanais
Lances
As estimativas {ém como hase as
palavras-chave e o or¢gamento
Lances Maximizar cliques didgric &
Aquisicdo do cliente  Dar lances igualmente para clientes novos e atuais Grupo de anancios 1 ~
Chgues semanayis  CPL medl
5.271 RS 0,20
Configuragées da campanha
>

w Bada sls Mieembog

O¢ .Noce0oeEdx o R B g B

=) irre A

C @

s s N alalala LT

BQLEBE = TBEE

= PV Y

Inserir palavras-chave

Conﬁg Uragoes da Campanha Palavras—chave sio palavras ou frases usadas para corresponder seus andncios gus LeNNos que as pessoas pesquisam

Para alcangar as pessoas certas, defina as principais configuragfes da sua campanha .
Programa Vida Longa

. . , . Programa Vida Longa SP
Redes Rede de pesquisa do Google, Parceiros de pesquisa, Rede de Pisptay W Projeto Vida Longa

Vida Longa SP

P E il . CDHU

Locais Agudos, 5330 Paulo, Brasil (cidade) + mais 55 v COHU SP

CDHU S#o Paulo

Casa popular

Casa do governo SP
Casa popular SP

Idiomas Porfugués w

BINDER COMUNICACAO LTDA. BINDER COMUNICAGAC LTDA.
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Anexo 27

Pragas incluidas nos planos Google (yt, gdn e search)
Agudos Jacarei
Americana Jaguaritina
Araras Louveira
Aracariguama Marilia
Aracatuba Mogi Guagu
Atibaia Mongagua
Barbosa Monte Mor
Batatais Olimpia
Birigui Ourinhos
Boituva Pederneiras

Campo Limpo Paulista

Pindamonhangaba

Capao Bonito

Praia Grande

Colina, Santiago

Registro

Cordeiropolis

Rio Claro

Cosmopolis

Salto de Pirapora

Cruzeiro

Santa Gertrudes

Dois Cérregos

Santo Anastacio

Embu das Artes

Serra Negra

Espirito Santo do Pinhal Serrana

Garca Sertdozinho
Guarulhos Socorro

Guaira Sao Miguel Arcanjo
Hortolandia Tatui

lgarapava Taubaté

ltanhaém Tupa

Itapira Vargem Grande do Sul
Itaquaquecetuba Vinhedo

itu

ltupeva

Jaboticabal

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Ric de Janeiro - RJ
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Anexo 28
Planilha de Programac&o Internet - Sustentagao
Meio: Internet/Servigos de Tecnologia
Pracas: Diversas
Periodo: Janeiro 2025 - Abril 2025
Pecas: Diversas

VEICULO PRAGA CAMAL PO FORMATO DIMENSOES MATERIAL PUBLICO-ALVO SEGMENTAGAG PERIODO VOLUME 1/PO DE COMPRA | VALOR UNITARIO TOTAL {%) SHARE
TOR VIEW VIDEQ 15° 1920x7086 400,000 cPM RS 1875 | RS 7.500,00
TIKTOK SP INTERIOR SERVIGO DE TECNCLOGIA = | BENEFICIARIOS DIRETOS coE80+ 21101 - 0504
IN-FEED AD VIDEO 60" 1920x1080 400,000 CPM RS 18,75 | RE 7.500,00
TOTAL 200,000 RS 1500000  10%
KA SPINTERIOR INFEED ADS | SERVICO DE TEGNOLOGIA | VIDEO 80 I 152041080 | l BENEFICIARIOS DIRETOS l COE 60+ | 21/01 - 05704 500000 CPM RS 13,00 | RS £.500,00
TOTAL KWAI 500,000 RS 6500,00| 4%
O LIBERAL AMERIGANA MOBILE | INTERNET I ARROBA BANNER | 300,250 | —FENEFICMRIOS DRETOS ‘ CDE &0+ | 21/01 - 05/04 50,200 CPM RS 184,80 | RS 9.240,00
TOTAL O LIBERAL 50.000 RS 9.24000| %
HOJE MAIS ARAGATUBA MOBILE INTERNET BANNER 300x250 BENEFICIARICS DRETOS CDE 60+ 21701 - 05104 50.000 CPM RS 270,00 | RS 12.500,08
TOTAL HOJE MAIS 50.000 RS 1350000] %
ITAPETININGA E REGIAD DGLOBO BANNER 300x260 100.000 cPM R$ 2000 | R$ 2.000,00
BAURU E MARILHA DGLOBO BANNER 300%250 100.000 cPM RS 2000 | R$ 2000,00
8A0 JO?EE&:EBE“ETO E DGLOBO BANNER 300x250 100.000 cPM RS 2000 | RS 2.000,00
SOROCABA E JUNDIA] DGLOSO BANNER 300%250 100.000 cPM RS 20,00 | RS 2.000,00
RIBERAQ E FRANCA DGLOBO BANNER 300x250 100,005 CPM RS 20,00 | RS 2.000,00
CAMPINAS E REGIAO DGLOBO BANNER 300x250 100,000 CPM RS 20,00 | RS 2.000,00
a1 ii?mcigbgﬁ - DGLOROD INTERNET BANNER 300x250 BENEFICIARIOS DIRETOS CDE 60+ 21/01 - 0504 100.000 cPM RS 2000 | RS 2.000,00
PIRACICABA £ REGIAD DGLOBO BANNER 300x250 120,000 CEM RS 20,00 | R$ 2.000.00
VALE DO PARAIBA E REGIAO DGLOBO BANNER 300x250 100.000 cPM RS 20,00 | RS 2,000,800
SANTOS E REGIAO PGLOBO BANNER 300x250 150.000 CEM RS 20,00 | R$ 2.000,00
OGNS ERUZECE DGLOBO BANNER 300x250 100900 cPM RS 2000 | RS 2.000,00
SUZANC
pRES'DE“;LiTEJDENTE & DGLOBO BANNER 300%250 100.000 cPM RS 2040 | R$ 2.000,00
TOTAL G1 1.200.000 RS 2400000  1e% |
JORNAL CIDADE RIO GLARO MOBILE INTERNET BAMNER LATERAL 300%250 BENEFICIARIOS DIRETOS COE 80+ 24/01 - 05104 50.000 cPM RS 180,20 | RS 2.000,00
TOTAL JORNAL CIDADE 50,000 ) sooooo| e
GUARULHOS HOJE GUARULHOS HOME PAGE INTERNET PRI 1442144 BENEFIGIARICS DIRETOS COE 60+ 21107 - 05104 §50.000 DIARIA RS 14,94 | RS 12.700,00
TOTAL GUARULHOS HOJE 860.000 R$ 1270000| %
ADSMOVIL PRAGAS INTERIOR SP GEO‘“%Q%?E‘E%A%%?AS E‘ SERVIGO DE TECNOLOGIA l PUSH | 360180 l | BENEFICIARIOS DRETOS ‘ CDE 60% | 21/01 - 55104 300,000 cPM RS 28,00 | RS 8.400,00
TOTAL ADSMOVIL 300.000 RS 840000| o
CLARD FRAGAS INTERIOR SP BASE DE USUARIOS I SERVICO DE TECNOLOGIA I DAT@?E)NQOR_DS : ] 920X 1680 i [ BENEFICIARIOS DIRETOS l CDE 60+ | 21/01 - 0504 23.000 cPov RS 0,80 | RS 18 400,00
TOTAL GLARG 23.000 RS 1sag000| a2
) PRACAS INTERIOR SP BASE DE USUARIOS | SERVICO DE TECNOLOGIA ‘ B == ‘ 40x360 ‘ T BENEFICIARIOS DIRETOS \ CDE B0+ ’ 21/01 - 0504 28,000 ECPV RS 074 | RS 20.720,00
TOTAL VIVO 28.000 R 2072000 |  1a%
M PRAGAS INTERIOR SP BASE DE USUARIOS ‘ SERVIGO DE TECNOLOGIA ‘ S | 19201080 l ‘ BENEFICIARIOS DIRETOS | CDE 60+ ‘ 21/01 - 05/04 22,000 cPv RS 0.60 | RS 13.200,00
TOTALTIM 22.000 RS 1320000| %
fTOTAL INTERNET 3.873.000 | [ Rs 150.660,00 | L |
|
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INOVADORES DIGITAIS

SHARE - SHARE
INVESTIMENTO INVESTIMENTO AUDIENCIA{000) AUDIENCIA
META 102.720,00 48% 49.776 48%
GOOGLE 111.280,00 52% 53.768 52%
{TOTAL | 214.000,00 | ! 103.545 |

MIDIA SOCIAL (SEM META)

SHARE 5 SHARE
INVESTIMENTO | |\ o mEnTo || AUDIENCIA(00D) AUDIENGIA
TIKTOK 22.500,00 63% 32.567 60%
KWAI 13.000,00 37% 21.321 40%
[TOTAL ] 35.500,00 | | 53.888 |
PORTAIS
SHARE . SHARE
INVESTIMENTO | |\ e < vEnTo || AUDIENCIA(00D) AUDIENCIA
GLOBO.COM 9.600,00 23% 43.596 24%
UOL 9.800,00 24% 43.082 24%
TERRA 9.297,09 23% 39.196 22%
METROPOLES 6.000,00 15% 25.801 14%
R7 6.300,00 15% 27.910 16%
[TOTAL | 40.997,09 | [ 179.585 |

VERTICAIS DE NOTICIAS (ESTADO DE SP)

SHARE : SHARE
INVESTIMENTO | |\ o mENTO || AUDIENCIA(000) T
FOLHA DE SF 7.000,00 62% 8.201 62%
ESTADAD 4.207,50 38% 5108 38%
[TOTAL | 11.207,50 | [ 13.309 |
OPERADORAS
SHARE : SHARE
INVESTIMENTO | |\ e e mEnTo || USUARIOS (000) USukRIes
VIVO 20.720,00 40% 99.075 40%
CLARO 18.400,00 35% 86.951 35%
TIM 13.200,00 25% 61.248 25%
TOTAL [ 52.320,00 | I 247.274 |
102

BINDER COMUNICACAQ LTDA.
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Anexo 30
:ng:ies%Rc!QL lNVEf’:;“;E;‘;g S;';?E SHARE DE INVESTIMENTO POR CATEGORIA
. R o
DISPLAY + VIDEO + SEARCH 111.280,00 25% SO
VERTICAIS DE NOTICIAS 79.647,50 18%
OPERADQORA 52.320,00 12% 140.000,0C
PORTAL 40,997 09 9%
MIDIA GEOLOCALIZADA 8.400,00 2% 126.000,00
STREAMING DE AUDIO 4.200,00 1%
STREAMING DE VIDEO E.soo,r_Jo 1% B
[TOTAL | 437.86459 | 100% |

80.040,00

60.000,00

40.400,00

20.000,00

INVESTIMENTO SHARE
m MiDIA SOCIAL m DISPLAY + VIDEQ + SEARCH = VERTICAIS DE NOTICIAS
OPERADORA ® PORTAL = MIDIA GEOLOCALIZADA
m STREAMING DE AUDIO = STREAMING DE VIDEO

BINDER COMUNICAGAO LTDA. BINDER COMUNICACAO LTDA. \{\ \
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Anexo 31

= comscore

Key Measures

Ro Entity Tagging Social Media

©2024 Comscore, Inc

Media

w Type Status Measurement

1[P]
2 [P]
3 [C]
4 [P]
5 [P]
6 [P]
7 IP]
8 [P]
9 [C]
10 [M]
11 [P]
12 [P]
13 [P]
14 [P]
15 [P]
16 [C]
17 [P]
18 [P]
19 [P]
20 [P]
21 [P]
22 [M]
23 [M]
24 [P]
25 [P]
26 [P]
27 [M]
28 [P]
29 [P]
30 [P]

COCO0OO0OOCO 20000 0COOO0OOOO0OO00O00O00COOOO0O

Total Internet : Custom Target

Social Media
0 Facebook
0 Bytedance Inc.

0 Google Messages (Mobile App)

0 Kuaishou Technology
0 TELEGRAM.ORG

0 Pinterest

0 X (formerly Twitter)

0 Linkedin

0 Google Meet (Google Duo)} (Mobile

0 Blogger

0 DISCORD.COM

0 UMTUDQ.COM

0 Snapchat, Inc

0 Reddit

0 MESEEMS.COM.BR

0 SOCIEDADEMILITAR.COM.BR

0 ONLYFANS.COM

0 BADOO.COM

0 VAKINHA.COM.BR

0 CHANGE.ORG

0 LIFE360.COM

0 TUMBLR.COM*

0 Skype

0 SKOOB.COM.BR

0 DARADA.CO

0 THEINSIDERSNET.COM
0 STEALTHELOOK.COM.BR
0 RESEARCHGATE.NET

0 MISTERIOSDOMUNDO.ORG

0 FRAGRANTICA.COM.BR

BINDER COMUNICACAO LTDA.

Data Source :

Geography :
Time Period :
Target :
Media :
Date :
Total Unique
Visitors/Viewers (000)
Desktop
and Mobile
Mobile
55.513 54.047
52.053 45.018
49.776 43.523
32.567 31.444
28.614 28.614
21.321 21.100
16.012 15.757
15.412 13.641
14.554 13.773
9.181 8.103
8.660 8.660
6.769 5.598
3.840 3.102
3.337 3.111
3.128 3.085
2.818 2.483
2.190 2.187
2.190 2.187
1.376 1.343
1.107 1.100
1.082 1.057
1.034 1.002
927 927
754 637
741 684
683 645
673 671
644 642
603 597
561 358
536 527
471 467

o

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
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Multi-Platform
Brazil
August 2024

INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25 - 44 OR Males: 45+)
OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25 - 44 OR Females: 45+) }

AND Region{Region: Southeast)
Social Media [Undup.]

Total Views (MM}

10/24/2024
% Reach
Desktop Desktop
and Mobile and
Mobile Mobile

100,0 100,0 39.582
93,8 83,3 1.888
89,7 80,6 1.091
58,7 58,2 207
51,5 52,9 0
38,4 39,0 17
28,8 29,2 3
27,8 25,2 70
26,2 255 114
16,5 15,0 42
15,6 16,0 0
12,2 10,4 41
6,9 57 104
6,0 5,8 16
56 57 1
5,1 4,6 9
3,9 4,0 6
3,9 4,0 7
2,5 2,5 22
2,0 2,0 5
1,9 2,0 3
1,9 1,9 6
1,7 1,7 2
1,4 1,2 0
1,3 1,3 2
1,2 1,2 3
1,2 1,2 2
1,2 1,2 6
1.1 1,1 2
1,0 0,7 2
1,0 1,0 1
0,8 0,9 3

Total Minutes (MM)

Desktop
Mobile and Mobile
Mobile
20515 366.954 347.913
1.098 151.318 150.405
689 113.102 112.574
44 15.647 15.450
0 151 151
14 17.066 17.064
2 1.478 1.478
50 350 324
96 1.664 1.649
30 142 135
0 134 134
36 34 30
3 234 93
15 11 11
1 42 42
6 17 16
6 128 128
7 10 10
21 16 16
4 222 222
2 3 3
6 8 8
2 56 56
6 18 17
0 6 4
3 3 3
2 2 2
6 2 2
2 2 2
1 1 0
1 1 1
3 3 3

BINDER COMUNICAGAO LTDA.

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
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Anexo 32

e comscore

Key Measures

ir

13

Ro Entity Tagging
w Type Status

11{P]
2 [P]

3 [P]
4 [P]

5 [E]

6 [P]

7[P]
8 [P]
9 [P]
10 [E]
11 [P]
12 [P]
13 [P]
14 [M]
15 [M]
16 [P]
17 [E]
18 [P]
19 [E]
20 [M]
21 [P]
22 [P]
23 [P]
24 [P]
25 [E]
26 [P]
27 [P]
28 [P]
29 [M]
30 [P]

W e e e ek BN e S S NS RaR0R RBNNODOOON 2O RO

©2024 Comscore, Inc

Social Media
Measurement

Media

Total Internet : Custom Target

Streaming Video Entities
0 Google Sites
0 Facebook
7 Globo
0 Microsoft Sites
0 UCL.COM.BR
7 Webedia Sites
0 Kuaishou Technology
0 Netflix Inc.
0 X (formerly Twitter)
0 MICROSOFT.COM

7 The Walt Disney Company

7 CNNBRASIL.COM.BR
7 Yahoo

7 METROPOLES.COM

¢ Amazon Streaming

7 Warner Bros. Discovery
¢ TECHTUDO.COM.BR
7 SBT

0 IGN.COM

¢ UOL.COM.BR™

( Universal Music Group
¢ UPROXX Studios

0 Weather Company, The
7 Paramount Global

0 WEATHER.COM

0 VEVO

0 The Orchard Music

0 AccuWeather Sites

0 Twitch

0 Rhei

BINDER COMUNICACAQO LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Data Source :

Geography :

Time Period :

Target :
Media :
Date :
Total Unique
Visitors/Viewers (000)
Desktop
and Mobile
Mobile
55513 54.047
53.769 45275
48.776 43.523
43.596 35.887
35.258 23.326
30.228 24113
21.898 20.291
21.321 21.100
18.151 12.762
14.554 13.773
14.212 8.055
13.712 11.968
13.541 11.587
13.018 8.556
12.778 12.046
7.094 6.578
6.729 5.679
6.459 5.491
5.498 4.288
4,521 4.299
4259 3778
4135
3.996
3.894 3.854
3.864 3.425
3.792 3.754
3.529
2.962
2.810 2.650
2.643 1.440
2.603

Multi-Platform
Brazil

August 2024

Ibinder
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INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25 - 44 OR Males: 45+)
OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25 - 44 OR Females: 45+) }
AND Region(Region: Southeast)
Streaming Video Entities [Undup.]

10/24/2024
% Reach
Desktop
and Mobile
Mobile

100,0 100,0
96,9 83,8
89,7 80,5
78,5 66,4
63,5 43,2
54,5 44,6
394 375
384 38,0
32,7 23,6
26,2 25,5
256 14,9
247 221
24.4 214
23,5 15,8
23,0 223
12,8 12,2
12,1 10,5
11,8 10,2
9,9 7.9
8,1 8,0
7.7 7,0

7.4

7.2
7.0 7.1
7.0 6,3
6,8 6,9

6,4

53
51 4.9
4,8 2.7

47

107

Total Views (MM)

Deskiop
and
Mobile
39.582

8.286
1.091
1.215
1.380
579
140
17
173
114
103
64

62
168
62

33

28

21
27

15

59

73

67

28

17

26

88

29

34

57

26

Mobile

20.515

4.547
689
906
596
411
134

14
18
96
66
40
53
19
60
12
21
19
16
14
53

28
12
26

33
2

Total Minutes (MM)

Desktop
and
Mobile
366.954

70.057
113.102
3.711
2.217
764
178
17.066
2.975
1.664
68

288

91
428

83

645
236

16

165

19

65
214
237

26
200
24

316
115

27
1.636
175

Mobile
347.913

58.943
112.574
2.990
1.595
495
170
17.064
1.910
1.649
44
255
56
293
83
625
204

15

79

18

60

26
188
24

26
374

BINDER COMUNICACAQ LTDA.

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ

Tel.: (21} 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04



Ibinder

REIMAGINE

Anexo 33

= comscore

Key Measures

u

Ro- Entity Tagging
w Type Status

1[P]

2 [P]

3 [P]

4 [P]

5 [P]
6 [P]

7 [P]

8 [P]

9 [P]
10 [P]
11 [P]
12 [P]
13 [P]
14 [P]
15 [P]
16 [P]
17 [P]
18 [P]
19 [P]
20 [M]
21 [P]
22 [P]
23 [P]
24 [M]
25 [P]
26 [C]
27 [P]
28 [P]
29 [P]
30 [C]

LSOO A 000 R mOON- DO WEAON=AD DA

A3

SULIdl
Media
Measure

rmant

Total

©2024 Comscore, Inc

Media

internet ;. Custom Target

Multi-Category
0 Google Sites
7 Globo

7 UOL

7 Terra Networks

0 Microsoft Sites

7 R7 Portal

7 Metropoles Sites

7 Webedia Sites

0 SERPRO.GOV.BR Sites
7 Yahoo

7 Ziff Davis

0 1G Portal

0 Next Millennium

0 MTE.

GOV.BR Sites

0 7Graus
0 Grupo Abril

7 SBT

0 Apple Inc.
0 Freestar

7 WBD Entertainment And Lifestyle

0 Grupo RBS

0 FANDOM Sites

0 Adevinta Spain

0 Discord (Mobile App)
0 ABISHKKING

0 Estadao - Cultura E Entretenimento

7 Correio 24 Horas
0 Outfit7

0 Sony

0 Estadao - Economia E Financas

BINDER COMUNICACAO LTDA.

Data Source :
Geography :
Time Period :
Target :
Media :
Date :
Total Unique
Visitors/Viewers (000)
Desktop
and Mobile
Mobile
55.513 54.047
55.513 51.994
53.769 45.275
43.596 35.887
43.082 35.280
39.196 37.005
35.258 23.326
27.910 25.061
25.801 24.271
21.898 20.291
13.893 13.654
13.018 8.556
12.877 12.466
11.849 11.021
11.279 9.908
9.044 8.918
8.059 6.394
8.000 7.197
5.499 4288
4.986 4413
4.480 3.682
4171 3.612
3.455 3.180
2.820 2.031
2.734 2.426
2.489 2.489
2.249 2.249
1.941 1.863
1.924 1.893
1.824 1.824
1.777 1.667
1.679 1.548

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiré — RJ

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.180.242/0001-04

Multi-Platform
Brazil

August 2024
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INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25 - 44 OR Males: 45+)
OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25 - 44 OR Females: 45+) }
AND Region(Region: Southeast)

Multi-Category [Undup ]

10/24/2024
% Reach
Desktop
and Mobile
Mobile
100,0 100,0
100,0 96,2
96,9 83,8
78,5 66,4
77,6 65,3
70,6 68,5
63,5 43,2
50,3 46,4
46,5 44 9
39,4 37,5
25,0 25,3
23,5 15,8
23,2 23,1
21,3 20.4
20,3 18,3
16,3 16,5
14,5 11.8
14,4 13,3
9,9 7.9
9,0 8,2
8.1 6,8
7.5 6,7
6,2 59
51 3.8
49 45
45 4.6
41 4,2
3.5 34
3.5 3,5
3.3 3.4
3,2 3.1
3.0 29
109

Total Views (MM)

Desktop
and
Mobile

39.582

13.583

8,286

1.215

942

494

1.380

259

181

140

10

168

15

63

54

15

33

21

27

11

48

16

10

29

52

NMbbOoOwommo o

Mabile

20.515
8.212
4.547

906
746
445
596
233
172
134
7
19
13
54
49
5
23
20
16
8
38
12
9
g
46

hWOWhAOoO

Total Minutes (MM)

Desktop
and
Mobile

366.954

81.285

70.057

3.711

1.462

642

2.217

422

226

178

82

428

71

72

67

41

32

25

165

42

38

193

7

24

53

a0

20

5

3

118

50

5

Mobile

347.913
68.486
58.943

2.990
1.152

612

1.595

381
223
170
80
293
69
67
65
40
27
25
79
40
34
186
7
21
51
Q0
20
5

3
118
50
4
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Anexo 34

= comscore

Key Measures

Ro Entity Tagging
w Type Status

1(P]

2 [P]

3[P]
4 1P

5 [P]
6 [P]
7 [P]
8 [P]
9 [P]
10 [P]
1 [P]
12 [P]
13 [P]
14 [P]
15 [P]
16 [P]
17 [P]
18 [P]
19 [P]
20 [P]
21 [P]
22 [P]
23 [P]
24 [P]
25 [P]
26 [P]
27 [P]
28 [P]
29 [P]
30 [P]
31 [P]

OO0 O0O0COC OO OCOCOOO0OONODWOO 2WhbOoOOOO 2o

©2024 Comscore, Inc

Media

Measure

Total Internet : Custom Target

Top 100 Properties
0 Google Sites
0 Facebook
7 Globo
7 UOL
7 Terra Networks
0 Microsoft Sites
0 Shopee Pte Ltd
0 MercadoLibre
0 Bytedance Inc.
7 R7 Portal
0 Amazon
7 Metropoles Sites
0 CAIXA.GOV.BR
0 Grupo Magazine Luiza
0 Spotify
0 Samsung Group
7 Webedia Sites
0 Nubank Group
0 Kuaishou Technology
0 Netflix Inc.
0 Uber
0 IFOOD.COM.BR
0 B2W Digital
0 TELEGRAM.ORG

0 Itau Unibanco Holding S.A.

0 Lenovo Group

0 Pinterest

0 X (formerly Twitter)
0 She In Group

0 WWW._GOV.BR

0 Grupo Santander

BINDER COMUNICAGAC LTDA.

Data Source :

Geography :

Time Period :

Target :

Media :

Date :

Total Unigue
Visitors/Viewers (000)
Desktop
and Mobile
Mobile

55.513 54.047
53.769 45275
49.776 43.523
43.596 35.887
43.082 35.280
39.196 37.005
35.258 23.326
34.550 33.552
32.839 30.269
32.567 31.444
27.910 25.061
26.342 23.356
25.801 24.271
25.489 24,998
24.466 22,562
23.946 22.084
22.053 21.904
21.898 20.291
21.424 21.269
21.321 21.100
18.151 12,762
17.978 17.219
16.773 16.568
16.434 16.029
16.012 16,757
15.942 15.578
18.777 15.716
15.412 13.641
14.554 13.773
14.361 14.168
14.329 12.422
13.969 13.522

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Brazil
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INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25-44 OR
Males: 45+) OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25 -
44 OR Females: 45+) } AND Region(Region:

Southeast)

Top 100 Properties [Undup.] (The Top 100 Properties
are determined by Total Audience Unique Visitors for the

10/24/2024
% Reach
Desktop
and Mobile
Mobile

100,0 100,0
56,9 83,8
897 80,5
78,5 66,4
77,6 65,3
70,6 68,5
63,5 43,2
62,2 62,1
59,2 56,0
58,7 58,2
50,3 46,4
47,5 43,2
46,5 44.9
459 46,3
44,1 41,7
43,1 40,9
39,7 40,5
394 37,5
386 394
384 39,0
32,7 23,6
32,4 33,2
30,2 30,7
29,6 29,7
28,8 29,2
28,7 28,8
284 29,1
27.8 25,2
26,2 25,5
25,9 26,2
25,8 23,0
25,2 25,0

4

Total Views (MM)

Desktop
and
Mobile
39.582

8.286
1.091
1.215
942
494
1.380
138
545
207
259
347
181
159
247
39

20
140
10

17
173

8

130
94

3

31

12

70
114
20

93

32

Mobile

20.515

4.547
689
906
746
445
596

90
133
44
233
209
172
105
221
19
19
134
10
14
18
8
19
91
2
17
12
50
96
11
71
26

Total Minutes (MM)

Desktop
and
Mobile
366.954

70.057
113.102
3.711
1.462
642
2.217
5.967
1.800
15.647
422
3.176
226
613
446
20.771
1.231
178
666
17.066
2.975
1.431
984
434
1.478
722
33.581
350
1.664
799

62

525

Mobile

347.813

58.943
112.574
2.990
1.152
612
1.595
5.950
1.615
15.450
381
1.832
223
574
432
20.744
1.231
170
665
17.064
1.910
1.430
926
432
1.478
710
33.581
324
1.649
795

60

520

BINDER COMUNICACAO LTDA,
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Anexo 34 (continuacao)

= comscore

Key Measures

Ro Entity Tagging
w Type Stalus

32 [P]
33 [P]
34 [P]
35 [P]
36 [P]
37 [P]
38 [P]
39 [P]
40 [P]
41 [P]
42 [P}
43 [P]
44 [P]
45 [P]
46 [P]
47 [P]
48 [P]
49 [P}
50 [P}
51 [P]
52 IP]
53 {F]
54 [P]
55 [P]
56 [P]
57 [P]
58 [P]
59 [P]
60 [P]
61 [P]
62 [P]
63 [P]
64 [P]
65 [P]
66 [P]

= a2 O0OAQO 2 a0, 00000000000 =20=20Wha0O0NNWO

QUKD

Media

L Talatd

©2024 Comscore, Inc

Media

Measure

0 SERPRO.GOV.BR Sites
0 Serasa Sites

7 The Walt Disney Company
7 CNNBRASIL.COM.BR

0 SP.GOV.BR

0 DiDi Glebal

0 OLX Inc.

7 Yahoo

7 Ziff Davis

0 Alibaba.com Corporation

7 Diarios Associados

0 Banco Bradesco sites

0 1G Portal

0 Grupo Carso

0 PicPay

0 Via Varejo

0 Wikimedia Foundation Sites
0 Next Millennium

0 RECLAMEAQUI.COM.BR
0 BETANOQ.COM

0 Grupo Boticario

0 Linkedin

0 MTE.GOV.BR Sites

0 TEMU.COM

0 OANTAGONISTA.COM.BR
0 Adobe Sites

0 CORREIOS.COM.BR
0 CANVA.CCM

0 7Graus

0 Grupo Abril

0 LISTONIC.COM

7 Grupo Estado

0 Banco do Brasil

7 Grupo Perfil

7 EXAME.COM

Data Source :
Geography :
Time Period :
Target :
Media :
Date :
Totat Unique
Visitors/Viewers (000)
Desktop
and Mobile
Mobile
13.893 13.654
13.714 12.924
13.712 11.968
13.541 11.587
13.507 11.695
13.306 13.289
13.218 11.316
13.018 8.556
12.877 12.466
12.775 11.880
12.046 11.453
11.973 11.538
11.849 11.021
11.812 11.501
11.807 11.755
11.431 10.928
11.430 10.349
11.279 9.908
10.373 9.829
10.365 8.787
10.315 10.192
9.181 8.103
9.044 8.918
8.874 8.643
8.794 8.544
8.527 7.039
8.234 7.736
8.066 6.096
8.059 6.394
8.000 7.197
7.893 7.893
7.796 6.843
7.757 7.397
7.710 7.395
7.471 7.051

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Multi-Platform
Brazil
August 2024
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INCLUDE {Males - Age{Males: 18-24 OR 25-44 OR
Males: 45+) OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25 -
44 OR Females: 45+) } AND Region(Region:

Southeast)

Top 100 Properties [Undup.] (The Top 100 Properties
are determined by Total Audience Unigue Visitors for the

10/24/2024
% Reach
Desktop
and Mobile
Mobile

25,0 253
24.7 23,9
247 221
24,4 214
24,3 21,6
24,0 246
23,8 20,9
23,5 15,8
23,2 23.1
23,0 220
21,7 21,2
21,6 21,3
21,3 20,4
21,3 21,3
21,3 21,8
20,6 20,2
20,6 19,1
20,3 18,3
18,7 18,2
18,7 16,3
18,6 18,9
16,5 15,0
16,3 16,5
16,0 16,0
15,8 15,8
15,4 13,0
14,8 14,3
14.5 11,3
14,5 11,8
14,4 13,3
14,2 14,6
14,0 12,7
14,0 13,7
13,9 13,7
13,5 13,0

Total Views (MM)

Desktop
and
Mobile

10
53
64
62
319
3
297
168
15
72
64
35
63
67
3
63
56
54
79
310
101
42
15
26
30
19
88
492
33
21
0
42
48
30
20

Mobile

7
48
40
53

177
2
210
19
13
50
53

7
54
62

2
58
49
49
76

263
97
30

5
11
30

3
83
23
23
20

0
28

7
29
15

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ

Total Minutes (MM)

Desktop
and
Mobile
82
393
288
91
296
709
446
428
71
502
67
413
72
244
248
148
57
67
72
317
180
142
41
776
38
299
100
400
32
25
360
75
261
41
19

Mobile

80
391
255
56
182
708
422
293
69
491
59
400
87
241
248
146
49
65
71
286
178
135
40
755
38
285
91
120
27
25
360
41
241
40
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Anexo 34 (continuacio)

= comscore

Key Measures

Ro Eniity Tagging
w Type Status

67 [P]
68 [P]
69 [P]
70 [P]
71[P)
72 [P]
73 [P]

74 [P]
75 [P]
76 [P]
77 [P]
78 [F]
79 [P]
80 [P]
81 [P]
82 [P]
83 [P]
84 [P]
85 [P]
86 {P]
87 [P]
88 [P]
89 [P]
90 [P]
91 [P]
92 [P]
93 [P]
94 [P]
95 [Pl
96 [P]
97 [P]
98 [P]
99 [P]
100 [P]

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro - RJ
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©2024 Comscore, Inc

Media

Measure

0 LETRAS.MUS.BR
0 ROBLOX.COM
7 Warner Bros. Discovery
0 BANCOINTER.COM.BR
0 JusBrasil
7 Better Collective
0 Carrefour Group
Gen Digital Inc. (Formally Symantec -
0 NortonlLifelLock)
0 ChatGPT
0 WAZE.COM
0 FAZENDA.GCOV.BR
0 DATAPREV.GOV BR
0 BMCNEWS.COM.BR
7 SBT
0 BBC Sites
0 IstoE Publicacoes
0 DROGASIL.COMBR
0 INFOMONEY.COM.BR
0 Natura Cosmeticos
0 BETNACIONAL.COM
0 Apple Inc.
0 Activision Blizzard
0 Lance! Sites
0 MELIUZ.COM.BR
0 Freestar
0 TSEJUS.BR
0 Universal Music Group
0 UPROXX Studios
0 Brainly Sites
7 Paramount Global
0 DISCORD.COM
¢ VEVO
0 Garena Online
7 Comcast NBCUniversal

BINDER COMUNICACAO LTDA.

Data Source :

Geography :

Time Period :

Target :

Media :

Date :
Total Unique

Visitors/Viewers (000}

Desktop
and Mabile
Mobile
7.292 5.883
7171 6.476
6.729 5.679
6.543 6.480
6.478 5.739
6.415 6.139
6.246 5.994
6.202 5.923
5.841 4.153
5.680 5.660
5.675 4.486
5.659 5.198
5.556 5.553
5.499 4,288
5.288 4.735
5.111 4.798
5.105 4.964
5.102 4515
4.997 4.895
4,986 3.067
4.986 4413
4.982 4.905
4.979 4,638
4.824 4.729
4480 3.682
4472 4.219
4135
3.098
3.954 2.735
3.864 3.425
3.840 3.102
3.529
3.326 3.312
683 101

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

binder

REIMAGINE

Multi-Platform

Brazil

August 2024

INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25-44 OR
Males: 45+) OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25-
44 OR Females: 45+) } AND Regicn{Region:
Southeast)

Top 100 Properties [Undup.] (The Top 100 Properties
are determined by Total Audience Unique Visitors for the
10/24/2024

% Reach Total Views (MM) Total Minutes {MM)
Desktop Deskiop Desktop
and Mobile and Mobile and Mobile
Mobile Maobile Mobile
13,1 10,8 40 33 56 53
12,9 12,0 279 13 1.206 909
12,1 10,5 28 21 236 204
11,8 12,0 10 1 188 187
11,7 10,6 58 48 46 39
11,8 11,4 48 43 57 56
11,3 11,1 42 40 65 64
11,2 11,0 2 1 42 40
10,5 7,7 128 24 136 43
10,2 10,5 1 1 972 972
10,2 8,3 125 44 72 33
10,2 96 22 8 42 34
10,0 10,3 12 12 14 14
99 7,9 27 16 165 79
9,5 8,8 16 14 25 20
92 8,9 12 11 14 13
9,2 9,2 25 24 34 34
92 84 14 10 15 12
9,0 9.1 23 20 93 91
9,0 5,7 23 16 28 26
9,0 8,2 11 8 42 40
9.0 9,1 2 1 2.118 2115
9,0 8,6 22 19 21 20
8,7 8,7 4 3 57 7
8,1 6.8 48 38 38 34
8,1 7,8 13 10 51 47
74 73 214
7.2 67 237
7.1 5,1 54 30 48 41
7.0 6,3 17 12 200 188
6,9 5,7 104 3 234 g3
6.4 88 316
6,0 6,1 5 5 394 394
1,2 0,2 2 0 6 0
115
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e Data Source : Multi-Platform
M comscore Geography : Brazil
Time Period : August 2024
Key Measures Target : INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR25-44 OR
Media : News/Information [Undup.]
Date : 11/4/2024
©2024 Comscore, Inc
ULl
I:? i;gg Tgt%?:;g Ml\::::;e Media Visit;c;;?}igxéc::e(OOO) % Reach Total Views (MM) Total Minutes (MM)
mant
Desktop Desktop Deskiop Desktop
and Mobile and Mobile and Mobile and Mobile
Mobile Mobile Mobile Mobiie
Total Internet : Custom Target 55.513 54.047 100,0 100,0 39.582 20515 366.954 347.913
News/Information 54.233 47.918 97,7 88,7 2.091 1.409 2.415 1.787
1 [C] 4 7 Globo Noticias 32.760 27.092 59,0 50,1 454 363 502 440
2 [C] 1 7 Terra Noticias 20.868 19.906 37,6 36,8 92 89 111 109
3 [M] 2 7 UOL Noticias 19.923 17.275 35,9 32,0 144 123 168 147
4 [M] 2 7 R7 Noticias 13.804 12.006 24,9 22,2 101 92 145 123
5 [P] 2 7 CNNBRASIL.COM.BR 13.541 11.587 24.4 214 62 53 91 56
6 [M] 1 0 Microsoft Start 12.870 880 23,2 1,6 461 13 394 9
7 [M] 1 7 METROPOLES.COM 12.778 12.046 23,0 22,3 62 60 83 83
8 [P] 1 7 Diarios Associados 12.046 11.453 21,7 21,2 64 53 67 59
9 [M] 1 7 UOL Tilt 9.367 7.935 16,9 14,7 31 27 32 30
10 [M] 1 0 IG Noticias 9.211 8.585 16,6 15,9 45 39 48 44
11 [M] 2 7 Folha De S.Paulo 8.826 7.355 15,9 13,6 51 38 57 46
12 [P] 1 0 OANTAGONISTA.COM.BR 8.794 8.544 15,8 15,8 30 30 38 38
13 [P] 4 7 Grupo Estado 7.796 6.843 14,0 12,7 42 28 75 41
14 [P] 1 7 Grupo Perfil 7.710 7.395 13,9 197 30 29 41 40
15 [P] 1 7 EXAME.COM 7471 7.051 13,5 13,0 20 15 19 16
16 [C] 1 7 Globo Tecnologia 6.587 5612 11,9 10,4 21 19 16 15
17 [M] 1 0 CLICKPETROLEOEGAS.COM.BR 6.423 6.354 11,6 11,8 19 19 27 27
18 [M] 1 0 Abril - Grupo Veja 6.156 5.749 11,1 10,6 14 13 17 17
19 [P] 0 0 BMCNEWS.COM.BR 5.556 5.553 10,0 10,3 12 12 14 14
20 [P] 4 0 BBC Sites 5.288 4.735 9,5 8,8 16 14 25 20
21 [P] 1 0 IstoE Publicacoes 5111 4.798 9,2 8,9 12 11 14 13
I\
4{/& 118
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Anexo 35 (continuagao)

Data Source : Multi-Platform
M comscore Geography : Brazil
Time Period : August 2024
Key Measures Target : INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25-44 OR
Media : News/Information [Undup.]
Date : 11/4/2024
©2024 Comscore, Inc
QUGS
R\::’ E’;gtg T;%?L';g M“g:g:;e Media Visit;;t:}igﬁgg‘?ooo) % Reach Total Views (MM)  Total Minutes (MM)
mant
Deskiop Desktop Desktop Desktop
and Mobile and Mobile and Mobile and Mobile
Mobile Mobile Mobile Mobile
22 [P] 1 0 INFOMONEY.COM.BR 5.102 4.515 9,2 8.4 14 10 15 12
23 [P] 0 0 OTEMPO.COM.BR 4.726 4.624 8,5 8,6 16 14 21 16
24 [C] 0 0 Google News (Mobile App) 4.176 4.176 75 7,7 0 0 38 38
25 [P] 2 0 Weather Company, The 3.894 3.854 7,0 7,1 28 28 26 26
26 [P] 1 0 PODER360.COM.BR 3.887 3.654 7,0 6,8 9 8 11 9
27 [P] 3 0 Grupo Alpred 3.537 3.471 6,4 6,4 6 6 9 9
28 [M] 1 0 NSCTOTAL.COM.BR 3.463 3.300 6,2 6,1 10 10 7 %
29 [M] 1 0 GZH 3.197 2.931 58 54 7 6 4 4
30 [M] 1 0 CANALTECH.COM.BR 3.130 2.631 56 4,9 7 6 6 5
31 [P] 0 0 TUDOCELULAR.COM 2,944 2.852 53 53 10 9 11 10
32 [P] 0 0 DIARIODOLITORAL.COM.BR 2.900 2.891 52 5,3 15 15 19 19
33 [P] 1 0 AccuWeather Sites 2.810 2.650 51 4.9 34 33 27 26
34 [P] 0 0 TECNOBLOG.NET 2.544 2.364 46 4.4 6 6 9 9
35 [P] 1 0 EBC.COM.BR 2.266 1.909 4.1 3.5 5 4 5 5
36 [M] 0 0 METSUL.COM 2.150 2.140 3.9 4,0 5 5 7 7
37 [P] 1 7 O POVO Online 2.061 1.909 3,7 3.5 5 4 4 4
38 [P] 1 7 Sisterma Verdes Mares 2.019 1.855 3,6 3.4 5 4 5 5
39 [P] 0 0 CNPJ.BIZ 1.540 1.310 2,8 24 4 3 4 8
40 [P] 1 0 CONJUR.COM.BR 1.431 1.034 2,6 1,9 4 2 5 4
41 [M] 0 7 SBT News 1.385 1.351 25 25 2 2 3 3
42 [P] 0 0 TWEATHERAPP.COM 1.267 1.267 2,3 2,3 0 0 5 5
43 [P] 0 0 GAZETASP.COM.BR 1.265 1.254 2,3 2,3 3 3 4 4
44 [P] 1 0 GRPCOM 1.236 1.029 2,2 1,9 3 2 3 2
45 [P] 1 0 MONEYTIMES.COM.BR 1.126 1.015 2,0 1,9 5 2 9 2
46 [P] 3 0 JOVEMPAN.COM.BR 973 736 1,8 1,4 5 3 16 16
47 [P] 1 0 SEUDINHEIRC.COM 971 878 1,7 1,6 4 2 4 3
48 [P] 0 0 PORTALDOZACARIAS.COM.BR 955 938 1,7 1,7 13 12 10 9
49 [P] 0 0 AREAVIP.COM.BR 853 835 1,5 1,5 2 2 3 3
50 [P] 0 0 CAMPOGRANDENEWS.COM.BR 832 815 1,5 1,5 1 1 1 il
119
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Data Source : Muiti-Platform
W comscore Geography : Brazil
Time Period : August 2024
Key Measures Target : INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25-44 OR
Media : Streaming Audio Entities [Undup.]
Date : 11/4/2024
©2024 Comscore, Inc
UGl
Ro Entity Tagging Media . Total Unique 0 . ]
w Type Status Measure Media _ Visitors/Viewers (000) % Reach ~ Total Views (MM) Total Minutes (MM)
At
Desktop Desktop Desktop Desktop
and Mobile and Mobile and Mobile and Mobile
Mobile Mobile Mobile Mobile
Total Internet : Custom Target 55.513 54.047 100,0 100,0 39,582 20.515 366.954 347.913
Streaming Audio Entities
1[P] 3 0 Spotify 23.946 22.084 43,1 40,9 39 19 20.771 20.744
2 [M] 0 0 Amazon Audio 3.046 3.043 55 56 0 0 39 38
3 [P] 0 0 Deezer Sites 2.247 2.168 4,0 4,0 4 1 116 110
4 [C] 0 0 Google Play Music (Mobile App) 878 878 1,6 1,6 0 0 1 1
5[P] 3 7 Pandora SiriusXM Media 793 592 14 1,1 2 0 406 404
6 [S] 0 0 iTunes 439 397 0,8 0,7 1 0 1 0
7 [M] 0 0 BANDCAMP.COM 339 328 0,6 0,6 1 1 1 1
8 [C] 0 5 UOL Musica 315 299 0,6 0,6 1 1 0 0
g [M] 0 0 IOL.PT 272 266 0,5 0,5 0 0 0 0
10 [C] 0 0 CLAROMUSICA.COM 166 166 0,3 0,3 0 0 10 10
11 [P] 0 0 STREEMA.COM 163 158 0,3 0,3 0 0 5 5
12 [C] 4 0 Last.fm Music 141 113 0,3 0,2 1 1 2 2
13 [M] 0 0 iTunes Software (App) 70 0,1 0 0
14 [M] 1 0 BBC Studios 42 0.1 0 0
15 [P] 1 7 iHeartRadio Network 29 20 0,1 0.0 0 0 0 0
16 [P] 1 0 CBC-Radio Canada Sites 28 12 0.1 0,0 0 0 0 0
17 [P] 0 0 ZENO.FM 20 0,0 0 1
18 [P] 1 7 RCS MediaGroup - Unidad Editorial 14 4 0,0 0,0 0 0 0 0
18 [G] 0 0 VAGALUME.FM 11 0,0 0 0
20 [E] 0 0 ONLINERADIOBOX.COM 11 0,0 0 0
21 [P] 0 0 ONLINERADIOBOX.COM* 1 0,0 0 0
22 [P] 0 0 PODBEAN.COM 10 0,0 0 0
23 [P] 1 0 Revolt + Audiomack 8 7 0,0 0,0 0 0 0 0
24 [P] 0 0 JAMENDO.COM 5 0,0 0 0
?
BINDER COMUNICAGAQ LTDA. ; BINDER COMUNICACAO LTDA.
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Anexo 37

W comscore

Key Measures

Ro Entity Tagging
w Type Siatus

1[P]
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[C]
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[C]
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[Cl]
[C]

[C]
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[Cl

[Cl]

[C]
[C]

[C]
[Ci
[Cl
[C]
[C]
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UG el
Media
Measure

Media

Total Internet : Custormn Target
Streaming Video Entities

0 Google Sites

0 Google

0 Google Search

0 YOUTUBE.COM

0 YouTube (Mobile App)

0 Google Search (Mobile App)

0 Google Web Search

0 Google Images Search

0 Google Video Search

0 Google News Search

0 Google Book Search

0 Google Scholar Search

0 Google Gmail

0 Gmail (Mobile App)

0 Google Photos (Mobile App)

0 Google Maps

0 Google Maps (Mobile App)

0 Googie Maps Go (Mobile App)

0 Google Messages (Mobile App)

0 Google Drive (Mobile App)
Ghoard - the Google Keyboard (Mobile

0 App)

0 Google Calculator (Mobile App)

0 Google Calendar (Mobile App}
Files Go by Google: Free up space on

0 your phone {(Mobile App)
Speech Services by Google (Mobile

0 App}

0 YouTube Music (Mobile App)
Google Meet (Google Duo) (Mobile

0 App}

0 Google Shapping

0 Google Docs (Mobile App)

0 Android Pay (Mobile App)

0 Google News (Mobile App)

0 Google Sheets {(Mobile App)

BINDER COMUNICAGAO LTDA.

Data Source :

Geography :
Time Period :
Target :
Media :
Date :
Total Unique
Visitors/Viewers (000)
Desktop
and Mobile
Mcbile
55.513 54.047
53.769 A5.275
52.729 45.035
51.232 44,393
50.526 42.703
42 376 42 378
43.531 43531
38.134 29.751
4473 3.535
3.702 2.31
3.314 2.932
651 523
114 268
41.5386 37.681
37.341 37.341
34.490 34.480
33.054 31.213
30.451 30.451
157 157
28614 28614
28.093 28.093
24.415 24.415
19.280 198.280
15.126 15.126
10.496 10.496
10.1886 10.186
9.209 9.209
8.660 8.660
8.416 7.023
7.423 7.423
6.305 6.305
4.176 4176
3.342 3.342

Multi-Platform
Brazil
August 2024

binder

REIMAGINE

INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25 -44 OR
Streaming Video Entities [Undup.]

11/5/2024
% Reach
Desktop
and Mobile
Mobile
100,0 100,0
95,9 83,8
95,0 83,3
92,3 82,1
91,0 79,0
76,3 784
78,4 80,5
68,7 55,0
8,1 6,5
6,7 4,3
6,0 54
1,2 1,0
0,7 0,5
74.8 69,7
67,3 69,1
62,1 63,8
59,5 57.8
549 56,3
0,3 0,3
51,5 52,8
50,6 52,0
44.0 45,2
34,7 35,7
27,2 28,0
18,9 19,4
18,3 18,8
16,6 17,0
15,6 16,0
15,2 13,0
13,4 13,7
11.4 11,7
7.5 7.7
6,0 62
3

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Total Views (MM)

Desktop
and
Mobile
39,582

8.286
5.867
3.838
2.372
0

0
3.771
27

17

19

2

4

177

[ R o] oo o OO0 OLOO

OO0 QoONDO

Mobile

20.515

4547
4.405
3.252
104

0

0
3.201
21

11

16

1

2

44

oo o COO0OQOUNMOO

[ R e}

[ o I o o Y e Y

Total Minutes (MM)

Desktop
and
Mabile
366.954

70.057
32.841
7.489
36.528
24,989
3.613
3.832
22

10

9

1

3
1.447
1.315
1.061
946
911

151
472

18.645
268
43

371

395

134
60
81
1
38
31

Maobile

347.913

58.943
31.809
7.034
25976
24.989
3.613
3.389
17

18.645
288
43

371

395

134
52
81
11
38
31

BINDER COMUNICACAO LTDA.
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Anexo 37(continuacao)

= comscore

Key Measures

Ro Eniity Tagging Media

©2024 Comscore, Inc

Media

w Type Status Measure

[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
5]

[C]
[C]
[C]

[C]
[C]
[C]
[C]

[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[C]
[S]
[C]

[C]

OO0 OoODCOOoOO00O

oo o

oo o

Low S oor I on Y oo I o o I i I o K oo Y e Y o o Y e Y o s Y )

(=]

0 Google Play Movies & TV (Mobile App)
0 Personal Safety (Mobile App)

0 Google Slides (Mobile App)

0 Google One (Mobile App)

0 Google Translate (Mobile App)

0 Google Home (Mobile App)

{ Google Opinion Rewards (Mobile App)
0 Google Wallpapers (Mobile App)

0 WELLBEING.GOOGLE

0 Digital Wellbeing (Mobile App}

0 Android Accessibility Suite (Mobile App)
0 Google Play Games (Mobile App)
0 Google Lens (Mobile App)
Android Auto - Maps, Media, Messaging
0 & Voice (Mobile App)
0 Google Keep (Mobile App)
0 Android Device Manager {Mobile App)
0 Google Gallery (Mobile App)
Google Family Link for parents (Mobile
0 App)
0 Data Restore Tool (Mobile App)
0 Google Authenticator {Mobile App)
0 Google Play Music {Mobile App)
0 Google Fit (Mobile App)
0 Google Classroom {Mobile App)
0 Google Calendar
0 Google Play Books (Mobile App)
0 Google Assistant (Mobile App)
0 Google Gemini (Mobile App)
0 Google Chat (Mobile App)
0 Google Earth (Mobile App}
0 Google Meet (original) (Mobile App)
0 Googlet
0 Hangouts {(Mobile App)
0 Google Finance
PhotoScan by Google Photos (Mobile

0 App)

BINDER COMUNICACAO LTDA.

Data Source :
Geography :
Time Period :
Target :
Media :
Date :
Total Unique
Visitors/Viewers (000}
Desktop
and Mobile
Mobile
3.284 3.284
3.221 3.221
3.176 3.176
3.081 3.081
3.003 3.003
2.999 2.999
2973 2.973
2.897 2.897
2.116 2.116
2.116 2.116
1.883 1.893
1.847 1.847
1614 1.614
1612 1.612
1.561 1.561
1.464 1.464
1.354 1.354
1.348 1.346
1.290 1.280
1.130 1.130
378 878
872 872
766 766
763 464
368 368
357 357
301 301
284 284
275 275
271 271
217 217
165 165
168 137
157 157

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Multi-Platform

Brazil

August 2024
INCLUDE {Males - Age{Males: 18-24 OR25-44 OR
Streaming Video Entities [Undup.]

11/5/2024
% Reach
Desktop
and Maobile
Mobile
59 6,1
58 6,0
57 59
55 5,7
54 56
54 5,6
54 5,5
52 54
3.8 3,9
3,8 3.9
34 35
3.3 34
2,9 30
2,9 3,0
2.8 2.9
2,6 2,7
24 2,5
24 25
23 2,4
20 2.1
1,6 1.6
1,6 1,6
1,4 1.4
1,4 0,9
0,7 0,7
06 0,7
0,5 0,6
0,5 0,5
0,5 0,5
0.5 0,5
04 04
0.3 0,3
0,3 0,3
0,3 0,3
125

Av, Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Ric de Janeiro — RJ
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Total Views (MM)

Desktop .

and
Mobile
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o Qo
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Mobile

D000 OO0 0O0O

[aee I e o)

| I e I e e

CO00O0O0O0O0O0O0 000000

o

Total Minutes (M)

Desktop
and Maobile
Mobile

7 7

5 5

4 4
10 10
9 g

8 8

8 8

2 2

1 1

1 1

11 11
15 15
0 0
172 172
19 19
6 6
64 64
15 15

1 1

4 4

1 1

1 1
10 10
6 2

9 9

1 1

0 0
26 26

1 1

0 0

0 0

0 0

0 0

0 0

BINDER COMUNICAGAO LTDA.
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Anexo 37(continuagao)

Data Source :

e comscore Geography :
Time Period :
Key Measures Target :
W [ Media :
Date :

Ro Entity Tagging Media

[C]

[C]
[C]

©2024 Comscore, Inc

el

Total Unique

w Type Stalus Measure Lo Visitors/Viewers (000)
rmant
Desktop
and Mobile
Mobile
0 0 Google Earth (App) 122
0 0 Chrome Remote Desktop (Mobile App) 80 80
0 0 Google Groups 22
0 0 Google Product Search 15

IC]

BINDER COMUNICACAO LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro - RJ
Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Multi-Platform
Brazil
August 2024

binder
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INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25-44 OR
Streaming Video Enfities [Undup.]

117612024

% Reach

Desktop
and
Mobile
0,2

0.1
0.0
0,0

Mobile

0,1

and
Mobile

Total Views (MM) Total Minutes (MM)

Desktop Desktop
Mobile and Mobile
Mobile
0 0
0 0 0 0
0 0
0 0

BINDER COMUNICAGCAQ LTDA.
Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro — RJ
Tel.: (21} 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04
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Anexo 38 NUN.104901]
8t Geography : Brazil
comscore Time Period : August 2024
. INCLUDE {Males - Age(Males: 45+) OR Females - Age(Females:
Key Measures Target : 45+) } AND Region(Region: Southeast)
Media : Social Media [Undup.]
Date : 10/24/2024
©2024 Comscore, Inc
Ro Entity Tagging Social Media ' Total Unique o . !
w Type Status Measurement ) Media Visitors/Viewers {000) /0 Rsagh TetSIVISNe\ M) HGIENATEIES (MN_I)
Desktop Desktop Desktop Desktop
and Maobile and Mobile and Mobile and Mobile
Mobile Mobile Mobile Mobile
Total Internet : Custom Target 22.091 21.377 100,0 100,0 14.772 8.965 156.246 150.593
Social Media 21.256 19.029 96,2 89,0 679 500 64.748 64.530
1[P] 0 0 Facebook 20.712 18.707 93,8 87,5 446 339 49 286 49.145
2 [P} 0 0 Bytedance Inc. 13.146 12.801 59,5 59,9 43 19 4.724 4695
3[C] 0 0 Google Messages {(Mcbile App) 12.643 12.643 57,2 59,1 0 0 94 94
4 [P] 0 0 Kuaishou Technology 10.005 9914 453 46,4 ] 7 8.912 8911
5[P] 0 0 TELEGRAM.ORG 6.462 6.400 293 29,9 1 1 429 429
6 [P] 0 0 X (formerly Twitter) 6.193 5.981 28,0 28,0 27 25 271 269
7 [P] 0 0 Pinterest 6.182 5.665 28,0 26,5 23 17 122 115
B [P] 0 0 Linkedin 4.061 3.671 18,4 17,2 14 10 38 35
9 [C] 0 0 Google Meet (Google Duo) (Mobile 3.777 3.777 17,1 17,7 0 0 31 Kyl
10 [M] 0 0 Blogger 3.123 2.727 141 12,8 28 26 24 22
11 [C] 0 0 SOCIECADEMILITAR.COM.BR 1.366 1.365 6,2 6,4 53 5 7 7
12 [P] 0 0 UMTUDO.COM 1.133 1.050 5,1 4,9 5 4 3 3
13 [P] 0 0 MESEEMS.COM.BR 1.102 1.101 5,0 52 5 5 59 59
14 [P] 0 0 Snapchat, Inc 963 944 4.4 4.4 0 0 6 6
15 [P] 0 0 DISCORD.COM 943 340 4,3 39 15 1 33 6
16 [P] 0 0 CHANGE.ORG 705 683 3,2 32 4 4 5 5
17 [P] 0 0 Reddit 699 630 3,2 2,9 2 1 1 1
18 [P] 0 0 VAKINHA.COM.BR 582 577 2,6 2,7 1 1 2 2
19 {P] 0 0 BADOO.COM 526 525 2,4 2.5 3 3 155 155
20 [P] 0 0 DARADA.CO 524 524 24 2,5 1 1 1 1
21 [P] 0 0 THEINSIDERSNET.COM 472 472 2,1 2,2 4 4 1 1
22 [P] 0 0 LIFE360.COM 419 419 1,9 2,0 1 1 41 41
23 [M] 0 0 Skype 384 368 1,7 17 0 0 1 1
24 [P] 0 0 VIATROLEBUS.COM.BR 372 367 1,7 17 1 1 1 1
25 M] 0 0 STEALTHELOOK.COM.BR 369 367 1,7 1,7 1 1 1 1
26 [P] 0 0 Kwai Lite - mais simples (Mobile App) 367 367 1.7 1,7 0 0 82 82
27 [P] 0 0 RESEARCHGATE.NET 284 210 1,3 1.0 1 0 0 0
28 [P] 0 0 SKOOB.COM.BR 278 262 1,3 1.2 1 1 1 1
29 [P] 0 0 ONLYFANS.COM 273 263 1,2 1,2 1 1 1 1
30 [M] 1 0 TUMBLR.COM* 234 213 1.1 1,0 1 1 1 0
129 13
BINDER COMUNICACAO LTDA. BINDER COMUNICAGAQ LTDA.
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Key Measures

©2024 Comscore, Inc

LIl

Ro Entity Tagging Media

Media

w Type Status Measure

11P]
2 [P]
3 [P]
4 [P]
5 [P]
6 [F]
7 [P
8 [P]
9 [P]
10 [P]
11 [P]
12 [P]
13 [P]
14 [P]
15 [P]
16 [P]
17 [P]
18 [P]
19 M]
20 [P

O ON A AR aAWOANO D Db

Total Internet : Custom Target
Multi-Category
0 Googie Sites
7 Globo
7 UCL
7 Terra Networks
7 R7 Portal
7 Metropoles Sites
0 Microsoft Sites
7 Webedia Sites
0 IG Portal
0 SERPRO.GOV.BR Sites
7 Ziff Davis
0 Next Millennium
7 Yahoo
0 Grupo Abril
0 MTE.GOV.BR Sites
0 7Graus
7 SBT
0 Apple Inc.
7 WBD Entertainment And Lifestyle
0 Freestar

BINDER COMUNICAGCAO LTDA.

Geography :
Time Period :

Target :

Media :
Date :

Total Unique Visitors/Viewers

(000)

Desktop and
Mobile

22.091
22.091
21.889
18.861
18.481
18.396
13.805
13.546
13.506
10.816
6.792
6.186
5.778
4.992
4.924
4.225
3.192
2.926
2,332
1.807
1.706
1.651

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Rio de Janeiro - RJ

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Mobile

21.377
20.906
19.127
16.253
15.666
17.448
12.705
13.006
10.028
10.186
6.424
6.087
5.663
4524
3.409
3.885
3.147
2.446
1.956
1.731
1.572
1.427

|

binder
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INCLUDE {Males - Age(Males: 45+) OR Females - Age(Females: 45+) } AND Region(Region:

Brazil
August 2024
Southeast)
Multi-Category [Undup.]
10/24/2024
% Reach
Desktop and .
Mobile il
100,0 100,0
100,0 97,8
99.1 89.5
85,4 76,0
83,7 73,3
83,3 816
62,5 59.4
61,3 60,8
61,1 469
49,0 47,7
30,7 30,1
28,0 28,5
26,2 26,5
22,6 21,2
22,3 15,9
19,1 18,2
14,4 14,7
13,2 114
10,6 9,2
8,6 8.1
7.7 7.4
7.5 6,7

Total Views (MM)

Desktop and
Mobile

14.772
5414
2.981

526
467
316
148
113
517
80
44
4

4
25
73
12
4
13
9

4

9
16

Tel.: (21) 2536-2250 - CNPJ: 72.190.242/0001-04

Desktop

. and
Mobile Mobile

8.965 156.246
3.681 35.308
1.839 29 455
397 1.087
370 711
289 383
138 235
110 143
249 1.094
77 99
38 50
3 42
3 31
24 32
4 196
12 16
3 15
11 15
5 79
3 10
8 85
14 14

BINDER COMUNICAGCAQ LTDA.

Total Minutes (MM)

Mobile

150.593
31.525
26.445

1.674
547
368
221
142
874

96
46
42
30
31
130
16
14
13
49
9
83
13

Av. Armando Lombardi, 205, sala 203 - Barra da Tijuca - CEP: 22640-020 - Ric de Janeiro — RJ \ﬁ (
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Anexo 39 (continuacgao)
Data Source : Multi-Platform
= comscore Geography : Brazil
Time Period : August 2024
Key Measures Target : SI’NCLUDE {Males - Age(Males: 45+}) OR Females - Age(Females: 45+) } AND Region(Region:
outheast)
Media : Multi-Category [Undup.]
Date : 10/24/2024
©2024 Comscore, Inc
QU]
'3"0 ﬁ;ﬂg Tgtga%:‘;g Nl Media Total U"'q”‘?agg')t“s’v eWers % Reach  Total Views (MM) Total Minutes (MM)
rant
Desktop and . Deskfop and . Desktop and : Desktop and .
Mobile HIBnIS Mobile el Mobile Mobie Mobile M
21 [P] 1 7 Correio 24 Horas 1.396 1.382 6,3 6,5 2 2 2 2
22 [P] 1 0 Grupo RBS 1.382 1.307 6,3 6,1 4 4 4 3
23 [C] 1 0 Estadao - Cultura E Eniretenimento 1.223 1.198 55 586 4 4 4 4
24 [C] 1 0 Estadao - Economia E Financas 1.136 1.074 5,1 50 3 3 3 3
25 [P] 0 0 Adevinta Spain 1.106 1.016 5,0 48 20 18 15 15
26 [P] 0 0 PERNAMBUCANAS.COM.BR Sites 687 681 3.1 3,2 3 3 8 8
27 [P] 0 0 Outfit7 629 629 2,8 29 0 0 41 41
28 [P] 0 0 Flix Media sites 589 577 27 2,7 1 1 2 2
29 [P} 0 0 Test Achats - Test Aankoop 586 577 2,7 2,7 1 1 1 1
30 [P] 1 0 FANDOM Sites 564 413 26 1,9 2 2 2 2
31 [M] 0 0 Discord (Mobile App) 525 525 24 25 0 0 B 5
32 [P} 0 0 Learnings Al 525 525 24 25 0 o 289 289
33 [P] 0 0 GammaPlay Sites 472 472 2.1 2,2 0 0 0 0
34 [P} 0 0 Sony 443 420 20 2,0 2 1 3 3
35 [P} 0 0 Rede Supermarket Sites 425 420 1,9 2,0 0 0 2 2
36 [P] 0 0 GLANCE.COM 420 420 1.9 2,0 0 0 0 0
37 [P] 0 0 Evolve Media 411 367 1,9 1,7 2 1 1 1
38 [C] 1 0 AVENTURASNARISTORIA.COM.BR 410 376 1,9 1,8 1 1 2 2
39 [M] 0 7 Hearst Magazines International Digital 371 368 1.7 1,7 1 1 1 1
40 [M] 0 0 NAVER.COM 367 367 1,7 1,7 0 0 51 51
41 [P] 0 0 TENCENT Inc. 337 315 it 1,6 0 0 92 92
42 {P] 2 0 Vix Brasil 324 322 55 1,56 1 1 1 1
43 [C}] 0 0 RECREIO.COM.BR 318 315 1,4 1,5 0 0 0 0
44 [P] 0 0 Sumup Sites 316 315 1,4 1,6 0 0 3 3
45 [P] 0 0 ABISHKKING 315 315 1,4 1,5 0 0 1 1
46 [P} 0 0 Gefty Images, Inc 309 262 1,4 12 2 1 1 1
47 [P] 1 0 Mediavine 301 250 1.4 1,2 2 2 2 2
48 [P] 0 0 Bandsintown Amplified 269 262 1,2 1,2 1 1 4 4
49 [P] 0 0 Opera Software 265 53 1,2 0,2 1 0 5 4
50 [P] 0 0 BONDE.COM.BR 265 262 1,2 12 0 0 0 \ 4
BINDER COMUNICAGAO LTDA. ' BINDER COMUNICAGAO LTDA.
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S50 Paulo, 13 de novembro de 2024.

/ \BinderComurficagao Ltda.

CNPJ: 72.190.242/0001-04
Marcos Garcia Apostolo
Socio-Diretor
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