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AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2024 *

LICITACAO Ne @11/2824 *

PAULO
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via Identificada - Invdélucro n2 3

PROCESSO N2 10.49.011

Licitante: Agil Comunicacio e Marketing Total de Pontos: W ¢ v s
Membro da Subcomiss@o: RAUL LOPES PINHEIRO Assinatura: L £ e -
ESITOS 2 :
w 1 VALOR CRITERIOS PONTUAGAD NOTA | JUSTIFICATIVA

a) Consisténcia das relacdes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b} Evidéncia de planejamentec da
solugdo, bem como qualidade na
execucdo das solugdes;

¢) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenacdo légica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficacia de solucies e resultados
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulag¢do e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Mixima: @ a 1@
@8: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a B: atende bem;

9 a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 18
8: nao atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 1@: atende com
excelancia.

Nota Méxima: @ a 5

Nota Méxima: @ a 3
é: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

6,00

5,08

3,33

9,00

Algumas campanhas cumprem bem seu papel, mas outras falham na execucao
ou na clareza da mensagem, como a peca da vacinacdc infantil, que pode
ser mal interpretada, e & comunicacdo visual de algumas campanhas, que
ndo impacta de imediato. il o algumas ¢ F demonstram um
cuidado maior na producdc, como a da Prefeitura e "Para onde vocé
olhar...", outras apresentam problemas na captacac de imagem, narrativa
ou design, prejudicando a experiéncia, como no filme do governc do
Ceara, "MNovas Iracema”, e em "0 mar faz parte da nossa historia"”.
Algumas pecas criativas se destacam, como a do Dia da Consciéncia
Negra, mas outras carecem de impacto visual imediato ou adotam um tom
que pode ndo ser ideal para o tema, como o jingle da vacinacdoc e o
Caminhdo do Cidad3o.

0 material do Réveillon Fortaleza nao sintetiza bem o evento, focando
excessivamente em um Unico artista e omitindo informa¢fes relevantes,
enquanto a peca de onibus apresenta excesso de informacGes. No manifesto
do Governo do Ceard, a execucdo tem pontos positives, mas a falta de
padronizacdc no texto de apoio prejudica a clareza e concisdo. A abordagem
do Réveillon compromete & comunicacdo do propésito geral do evento, e, no
manifesto, apesar da boa execu¢do visual, a narracdo, trilha e diagramagdo
do texto enfraquecem a mensagem. O video do Réveillon deveria ter sido
mais estratégico para destacar o evento como um todo, comprometendo a
conexdo entre o desafio de atrair piblico para todas as noites e a solucao
criativa. J4& no manifesto, ha alinhamento entre desafio e solucdo visual,
mas a execucdo do dudio e texto poderia reforcar melhor essa logica. 0
Réveillon teve um erre estratégico ao destacar o artista menos assistido
do evento, enguanto, no manifesto, o KV impacta visualmente, mas falhas no
texto e na trilha sonora afetam a eficacia da comunicacdo emocional.

Célculo Aritmético

A agéncia menciona ferramentas tradicionais do mercado, como Easymediad
e Comscore, mas ndc fornece nenhuma comprovacdo, come contratos ou
comprovantes de assinatura, que atestem seu acesso a plataformas de
auditoria e controle de midia.
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LICITACAO N2 ©11/2024 *  PROCESSO Ne 19.49.911

Licitante: Area Comunicacio e Marketing Ltda.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

VALOR

QUESITOS
/

CRITERIOS

a) Consisténcia das relacdes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solugdo, bem come qualidade na
execucdo das solucdes;

¢) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

c) Concatenacdo logica entre desafio e
solugdo criativa;

d) Eficicia de solucdes € resultados
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndoc comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sende 1 de auditoria
de circulagdc e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUACAD

Nota Maxima: @ a 1@
©: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 & &: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 1@: atende com
excelénecia.

Nota Maxima: @& a 1@
©: ndo atende

1 & 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 & 8: atende bem;

9 a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a S

Nota Maxima: & a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com

exceléncia.

NOTA

7,00

6,00

3532

3,00

JUSTIFICATIVA

Algumas pecas, como "Obras em Bertioga" e "Santa Barbara, tempo de
inovagde”, cumprem bem o que se propSem, enquanto outras, como “"Por
Vocé, Atibaia" e "Praia do Sossego, Bandeira Azul", carecem de
informagdes mais detalhadas para atingir seu objetivo. Ha boas
execugbes, come o "Conselho de Arguitetura” e a campanha da “Economia
de Agua em Ttu", que explora bem a conex3o do esporte com o tema, mas
algumas pegas apresentam problemas visuais, excesso de informagdes ou
escolhas que prejudicam a experiéncia, como o lettering discreto no
video de Atibaia ou o livreto de Ric Claro, que perde seriedade e se
torna um pouco confuso. Algumas campanhas, come o "Carnaval de Itu",
s3o visualmente bonitas, mas falham ac ndo destacar o nome da cidade, e
a "Semana da Enfermagem” pode gerar gatilhos negativos. O "Conselho de
Arguitetura” se destaca por sua criatividade ac fugir do padrao

0 "Manifesto da Assisténcia Técnica para Habitacdo" e o contedde do
criador sdo mondtonos e nado aproveitam bem o tempe de tela. O filme
"Experiéncia” faz isso melhor, mas hé desconexdo entre os materiais. No
“Coren - Enfermagem”, o video poderia ser mais enxuto e reforcar a
conexdo humana ao longo da pega, em vez de concentra-la no inicic. As
pecas da "Lei da Assisténcia Técnica" ndo se conectam visualmente,
gerando ruido na comunicag¢do, e no "Coren - Enfermagem", a campanha é
visualmente forte, mas n3o explica bem o propésite da "Semanaz da
Enfermagem”, o que pode confundir o piblico-alvo. Algumas campanhas
acertam no conceito, mas pecam na execucdo, como o filme "Experiéncia”
da Lei da Assisténcia Técnica, que faz um bom trabalho em mostrar a
importancia do tema, mas o manifesto e o conteudo do criador perdem
forga. No "Coren”, a ideia da unido da enfermagem é boa, mas mais cenas
de conexao seriam necessarias para sustentar a mensagem. No geral, os
materials cumprem a funcaoc de informar, mas de forma morna. A estética
e a finalizacao sao bem trabalhadas, mas as campanhas ndo exploram todo
o potencial de impacto e engajamento que poderiam ter.

Célculo Aritmético

A agéncia apresentou trés declaracdes de vinculo com ferramentas de
auditoria: IVC, Kantar Ibope e SPOT.
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Licitante: Binder Comunicacdo Ltda.

Total de Pontos:

Assinatura:

M P S

Membro da Subcomiss&o: RAUL LOPES PINHEIRO
QBES/ITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA

a) Consisténcia das relacdes de causa
¢ efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solu¢do proposta;

b} Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como qualidade na
execucdo das solucdes;

c) Relevancia dos resultados obtidos
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

c) Concatenacao logica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficacia de solucdes e resultados
apontados.

Calcule aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacZe e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Méxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 & 8: atende bem;

9 a l@: atende com
exceléncia.

Nota Méxima: © a 1@
#: nio atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 & B: atende bem;

9 a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 5

Nota Maxima: @ a 3
8: ndo atende;
1 & 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

8,00

8,00

3,00

A maioria das pecas cumpre bem seu papel de comunicac3o, com "Poupanca
Caixa", "Prefeitura Rio" e "Canais da Caixa" se destacando como
solugdes criativas e bem conectadas ao problema proposto. No entanto,
pecas como "SENAC" e “Peca de vandalismo" falham um pouco nessa
relacdo, seja pela falta de clareza ou pela execucdo técnica abaixo do
esperado. A maioria das pecas apresenta bom planejamento, com roteiros
bem estruturados e solucBes bem produzidas, como em “Prefeitura Rio" e
“Poupan¢a Caixa”. O “SENAC" tem um conceito interessante, mas a
execucdo visual pederia ser mais refinada, enquanto a "Peca de
vandalismo” decepciona na parte técnica do 3D. Algumas campanhas, como
“Poupan¢a Caixa”, “Energia de Verao" e "Canais da Caixa", se destacam
pela criatividade e forma dinamica de transmitir a mensagem, mas pecas
como “"Lubrificante Havoline" e "Spot Hortifruti" cumprem sua fungao,
sem trazer uma abordagem inovadora.

Ambas as campanhas s3o diretas e objetivas, com "Faca planos, mas viva
hoje" se destacando por focar em valores e condicdes de forma clara.
"Servicos Caixa" também se sai bem ao transmitir informacdes de maneira
didatica e leve. As pecas deixam clara a mensagem e cumprem sua fung3o.
A campanha da Unimed evita leads desqualificados ao ser mais comercial
e direta, enquanto a da Caixa transforma informacdes densas em algo
fluido e acessivel. As solucBes séo coerentes com os desafios
propostos, mas a Unimed segue um caminho mais comercial e menos
criativo, o que pode reduzir o impacto da comunicacdo. Ambas as
campanhas cumprem seu papel de forma eficiente, sem grande inovacao. A
Unimed acerta na assertividade da captacdo de leads, enguanto a Caixa
transmite sua mensagem no digital de maneira eficaz, sem ser cansativa.

Calculo Aritmético

A agéncia apresentou uma declaracdo da Kantar Ibope, um print de tela
do cadastro financeiro na ferramenta SemRush e uma declaracdo de
vinculo como cliente da ferramenta Comscore.
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AVALIAGCAD DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2024 * LICITACAO Ne ©11/2024 *  PROCESSO Ne 10.49.011
Licitante: Calia|Y2 Propaganda e Marketing Ltda. Total de Pontos: ‘%? z p L
e ——
Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO Assinatura: "‘/

QUESITOS
/

VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA JUSTIFICATIVA

A maioria das campanhas apresenta uma relacdo clara entre o problema e

a) Consisténcia das relacbes de causa a solucdo proposta. "Caixa - acredita e vem" se destaca por criar uma
e efeito entre o desafio ou problema a conex3o emocional forte, e "Vacina COVID" cumpre bem seu papel ac
ser resolvido e a solugdo proposta; combater a desinformagdo. "Registre-se” também usa um tom sério que

Nota Méxima: @ a 10

5 ras atende combina bem com a proposta. A execucdo € bem-feita na maioria dos
1 a 3: atende pouco; filmes, com destaque para "Caixa - acredita e vem" e "Its Espetacular -
b) Evidencia de planejamento da 4 a 6: ztende 3,08 Embratur”, que mostram uma escolha criativa interessante. "Latinos -
solucdo, bem como qualidade na medianamente; 2 Embratur” & um pouco mais arrastada, o que pode afetar a retengio, e
execucdo das solucdes; 7 a 8: atende bem; “Banco do Brasil - PIX" cumpre sua fun¢do, mas o uso de trocadilhos

9 2 18: atende com

pode nao agradar a todos. As campanhas sdo claras e objetivas, com

léncia. % 5
Reeentye algumas trazendo um diferencial criative, como "Its Espetacular -
c) Relevancia dos resultades obtidos, Embratur” e “Caixa - desenrola Brasil". No entante, algumas campanhas
com criatividade e clareza. sdo mais tradicionais e diretas, sem grande destaque criative, como

“SECOM - portas abertas” e "Pare e Separe”.

0 filme nacional do Novo PAC se alonga sem aprofundar muito, o que
a) Capacidade de sintese; prejudica sua eficacia. Os desdobramentos regionais corrigem isso, mas
ainda afetam a comunicac3o geral. "Tudo em dia - Caixa” sintetiza bem a
proposta, mas o excesso de humor pode desviar a aten¢do da mensagem
principal. "Tudo em dia - Caixa" usa um tom humorado, mas pode distrair

Nota Maxima: @ a 1@

b) Clareza e objetividade; e do conteido essencial. No filme nacional do Novo PAC - SECOM BR, falta
4 & 6: atende 7.80 objetividade, mas os regionais melhoram a comunicacido. Ambas as
medianamente; 2 campanhas tém uma conexdo clarz entre o desafio e a solucdo proposta. O
c) Concatenacdo légica entre desafic e| 7 @ 81 atende bem; Novo PAC busca comunicar entregas institucionais, e "Tudo em dia -

9 a 1@: atende com

solucdo criativa; exceléncia

Caixa" trata um tema sério de forma leve. No entanto, ambas poderiam
melhorar na execucdo para garantir uma melhor absorc@oe da mensagem.
"Tude em dia - Caixa" tem um bom conceito, mas o humor pode comprometer
a absor¢do da informacdo. O Novo PAC, no filme nacional, n3o traz tanta

clareza, mas os desdobramentos regionais melhoram a entrega.

d) Eficacia de solucdes e resultados
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras

dos itens 6.5 a 6.9 Mota Maxima: 0 a5 | 4,38 calculo Aritmético

@: ndc comprovar; X
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2| MNota Mixima: 8 a 3

e i s A agénclia apresenta uma declaracdo de vinculo como cliente do Kantar
das ferramentas, sendo 1 de auditoria U: i atends; £ P « 2
g8 irtiilacas & de santrals He 1 a 2: atende; 3,00 Ibope, da ferramenta Comscore e da ferramenta de monitoramento
e 6 3: atende com 4 BuzzMonitor, além de um comprovante de contratacdc da ferramenta
’ exceléncia. SuperMetrics.

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.




CDHU) s eSS 22 @B SAO PAULO

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2024 *  LICITACAO Ne @11/2024 *  PROCESSO N2 10.49.011

Licitante: cia de Comunicacio e Publicidade Ltda. (CC&P) Total de Pontos: 26_,'@? ? -
«
Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRD Assinatura: et “%’7‘*’“ e

UESITOS - ¥
Q / VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA

As campanhas, comc "Vacine-se, deixa a gripe para 13" e "Entre Linhas -
Metrd SP", conectam bem o problema & solugdo criativa, mas “Leite

a) Consisténcia das relacdes de causa
e efeite entre o desafio ou problema a| otz Maxima: € a 18

ser resolvide e a solugdo proposta; 8 ride atende Maternc” e "Conselho Federal de Quimica” falham nesse aspecto.
3 3
12 3: atende pouco; Campanhas como "Vacine-se” e "Ciclista - Detran” tém bom planejamento,
4 a 6: atende 7.00 usando misicas conhecidas, mas “"Universidade CEUMA" e "Obesidade
b) Evidéncia de planejamento da medianamente; 2 Infantil” sdo genéricas, e "Conselho Federal de Quimica" tem excesso de
solugao, bem como qualidade na 7 2 & atende bem; informacdes. O uso de jingles e figuras carismaticas aumenta a

9 a 18: atende com

execucde das solucoes; axciitick

retencdo, mas algumas campanhas, como "Ta em Todo Lugar - ALESP" e
"Espirro - Ministério da Sadde", ndc geram impacto ou engajamento real,

e materiais antigos podem afetar a relevancia para o publice atual.

¢) Relevancia dos resultados cbtidoes,
com criatividade e clareza.

As campanhas apresentam boas ideias, mas a execugdo poderia ser mais
concisa. "Foca na Vida" tem um conceito interessante, mas o excesso de
informagdes e elementos visuais sobrecarrega o espectador, enquanto

“Luta Contra a AIDS" tem um inicio arrastade, comprometendo a retencao

a) Capacidade de sintese;

Nota Maxima: @ a 18

b) Clareza e objetividade; b1 nSecatende da mensagem. A clareza & prejudicada em "Foca na Vida" pelo excesso de
12 3: atende pouce; informages e trocadilho dificil de entender, e "Luta Contra a AIDS",
4 & 6: atende 6,00 apesar de objetiva nas redes socials, demora a engatar no video case.
medianamente; - Ambas as campanhas tém uma légica coerente, com "Foca na Vida" fazendo
¢) Concatenacdo lbgica entre desafio e| 7 2 81 atende bem; sentido para o Carnaval e “Luta Contra a AIDS" usando uma estratégia
solucdo criativa; 9 a 10: atende com

criativa de resgate histérico, mas a execucdo visual de uma e o ritmo

EXEELEAsar do video da outra comprometem a fluidez da comunicagde. "Foca na Vida"”

pode chamar a atencdo, mas o excesso de informacdes dilui a mensagem

d) Eficdcia de solucdes e resultados principal, enquanto “Luta Contra a AIDS" tem uma abordagem nostalgica
apontados. relevante, mas o reaproveitamento de uma ideia antiga reduz o impacto.

Calculo aritmético com base nas regras

dos itens 6.5 a 6.9 Nota Méxina: @ a5 | 4,46 Calculo Aritmético

@: ndc comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2| Mete Méxima: @ a 3

das ferramentas, sendo 1 de auditoria :: "i‘_’ a:en:ef A agéncia apresentou declaracdo de vinculo com a ferramenta de
de circulacdo e 1 de controle de ki 3,00 monitoramento de TV SPOT, o adserver SPACE e as ferramentas de
midia; SkeaTAR D, auditoria Fiska News e IVC.

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.
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LICITACAD PUBLICIDADE

Licitante: De Brito Brasil Comunicacdo Ltda.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

* Via Identificada - Invélucro ne 3

CDHU 2024 *

Total de Pontos:

Assinatura:

LICITACAO No @11/2024 *

PROCESSO Ne 10.49.011

232‘1? > Z c_? 2 i

VALOR

QUESITOS
i

CRITERIOS

a) Consisténcia das relacGes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvide e & solucado proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solu¢do, bem como qualidade na
execucdo das solucdes;

c) Relevancia dos resultados obtidoes,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e chjetividade;

¢} Concatenacdo logica entre desafio e
solugdo criativa;

d) Eficdcia de solugdes e resultados
zpontados.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulagdo e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUACAO

Nota Mdxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Méxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 2 1@: atende com
exceléncia.

Nota Méxima: 8 a 5

Nota Mixima: @ a 3
8: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com

exceléncia.

NOTA

9,00

3,00

JUSTIFICATIVA

0 jingle de "Sest Senat - 30 anos" é bonito, mas pouco claro, exigindo
mais de uma audicdo para entender a mensagem. As campanhas do Sebrae
sao eficazes, mas algumas, como "Sebrae - Goids", sao superficiais, e
"Sebrae - 58 anos" falha no alinhamento com o publico. Campanhas como
"Contra a Dengue" e "Sest Senat - 3@ anos” nao trazem inovacdo.
"Expedicao” tem bom planejamento, mas "Fiscalizacdc Segura - Confea” e
"Sebrae - Apoioc ao Micro" falham na execugdo. "Combate & AIDS" e “Taiff
- Produtos de Beleza" sao eficazes, mas pouco criativas. “Sebrae -
Expedicdo” se destaca emocionalmente, enquanto outras campanhas exigem
mais do piblico.

A campanha do Sebrae é direta e eficiente ao incentivar o comércio
local, enquanto a de vacinagao reforca a importancia da imunizacao.
Ambas s&o claras e acessiveis, com o uso de figuras publicas e misicas
conhecidas. A campanha de vacinacdo se conecta bem com o publico
através do icone Zé Gotinha, tornando a mensagem ainda mais clara. 0
Sebrae usa um apelo emocional e cultural, enquanto a vacinacao utiliza
referéncias reconheciveis para aumentar a ades&o. Ambas tém uma logica
clara entre desafio e solucdo. A execucdo é boa, com destaque para a
misica envolvente do Sebrae e o engajamento gerado pelas figuras
piblicas na campanha de vacinacdo. L

Calculo Aritmético

A agéncia trouxe documentos que comprovam vinculo com a Kantar Ibope,
Comscore, Spot, Fiska News e Connect Mix, incluindo notas fiscais,
prints de tela de acesso, entre outros.
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LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2024 * LICITACAO N2 @11/2024 * PROCESSO N2 1@.49.011

Licitante: Fazenda Comunicacdo & Marketing EIRELI Total de Pontos: 11,65

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO Assinatura:

 QESTI0S CRITERIOS

VALOR
A

a) Consisténcia das relagdes de causa
e efeite entre o desafio ou problema a
ser reselvido e a solucdo proposta;

b} Evidéncia de planejamento da
solugdo, bem como gqualidade na
execucso das solugdes;

¢} Relevancia dos resultades obtidos,
com criatividade e clareza

a) Capacidade de sintese;

b} Clareza e objetividade;

c) Concatenacdo légica entre desafio e
solugde criativa;

d) Eficdcia de solucdes e resultados
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar; 2
1 2 2: comprovar utilizar pele menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUAGAO

Mota Maxima: & a 1@
@: n&o atende

1 a 2: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9% a 18: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a &: atende
medianamente;

7 & 8: atende bem;

9 a 18: atende com
exceléncia,

Nota Maxima: @ a §

Nota Maxima: ¢ a 3
@: n3o atende;
1 a 2: atende;
3: atende com

exceléncia,

NOTA

5,00

9,65

9,00

JUSTIFICATIVA

As campanhas analisadas mostram variagdc em eficacia. Algumas, como
"Camara de BH - dia a dia da Camara", s3o claras e bem estruturadas,
enquanto outras, como "Prefeitura de Congonhas - chuva € coisa séria”,
falham por n3o oferecer comandes de ag¢3o claros, o que diminui seu
impacto. O uso inadequado de meios, como backbus para pedestres e
usuarios de dnibus, compromete ainda mais a efetividade. A execucdo de
muitas campanhas é objetiva, mas peca na criatividade e refinamento,
come em “Camara municipal de BH - 3@ milh@es”, que carece de fluidez
visual, e "Prefeitura de Alfenas - agosto dourado”, que apresenta
falhas técnicas de diagramacdo. Algumas campanhas, como a "Camara
municipal de BH - dia a dia da Camara”, conseguem se comunicar bem,
enquanto outras, como “Camara municipal de BH - informacdo de
qualidade”, falham em transmitir a mensagem de forma consistente.

Algumas campanhas, como "C&mara municipal BH - Nao disfarce sua dor",
apresentam mensagens importantes, mas a execucao confusa prejudica a
absor¢3c do conteddo, embora o spot consiga erganizar melhor a
mensagem. No entanto, o filme apresenta um conflite de informacdes que
dificulta a assimilacdo. A campanha "restaurante estd de volta" &
informativa, mas sem criatividade, o que reduz a retenc¢do da mensagem.
A veiculag3o em backbus também n3o parece ser o meio ideal para pecas
com muita informac3o, tornando a comunicagdo menos eficiente. O roteiro
de “Nao disfarce sua dor” tem potencial, mas a confusdo de informacdes
dificulta a conexdc clara entre o problema e a solucdo criativa. O
spot, apesar de aprofundar melhor a mensagem, ainda deixa a desejar na
construcac da narrativa. As pecas visuais cumprem seu papel, mas a
agéncia parece ter uma abordagem limitada e pouca inovacdo, refletindo
na eficdcia geral.

Calcule Aritmético

A agéncia menciona ferramentas tradicionais do mercado, como Easymediad
e Comscore, mas nao fornece nenhuma comprovacdo, como contratos ou
comprovantes de assinatura, que atestem seu acesso a plataformas de
auditoria e controle de midia.
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Licitante: Hold Comunicagdo e Servicos Ribeirdo Preto Ltd:

Urbane e H

AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2824 *

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

Secretaria de "
s

Total de Pontes:

Assinatura:

LICITACAO N2 911/2024 *

SAO PAULO

‘GOVERNO DO ESTADO

* Via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO Ne 10.49.0611

ESITH
QUSI e VALOR

CRITERIOS

8) Consisténcia das relagdes de causa e
efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e 2 solugdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como qualidade na execugdo
das solugdes;

¢} Relevancia dos resultados obtidos,
com cristividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenagdo ldgica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficdcia de solucdes e resultados
apontados.

Céleculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de midia;
3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUAGAO

Nota Mdxima: @ a 1@
@: ndo atende
13 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a &: atende bem;
9 a 108: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a3 6: atende
medianamente;

7 a B: atende bem;

$ a 10: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 5

Nota Méxima: @ a 3
#: nao atende;
12 2: atende;
3: atende com

exceléncia.

6,00

4,09

3,00

JUSTIFICATIVA

Muitas campanhas apresentam ideias promissoras, mas falham na
execucdo, prejudicando a transmissdo da mensagem. 0 exemplo da
"Prefeitura de Guarulhos - saia das filas" ilustra bem isso: a peca
tenta comunicar algo positivo, mas a forma visual escolhida gera uma
percepcdc oposta, comprometendo o objetivo. O mesmo ocorre com a
campanha "rodizie de 4gua", onde o conceito ndo é facilmente
compreendido. A maioria das campanhas analisadas apresenta problemas
de execu¢do, come diagramagdo deficiente em "Prefeitura de Barretos
- educac3o” e "revista prestacdo de contas", identidade visual
inconsistente em "Guarulhos - 463 anos" e falta de roteiro bem
estruturado em "Vita Residencial - 1@ anos". A auséncia de
planejamento aprofundado é evidente, e muitas pecas parecem ndo ter
sido testadas antes da veiculacdo. Algumas campanhas apresentam
solugdes minimas, mas a criatividade e clareza s3o frageis.
“Prefeitura de Sertaozinho - 124 anos” e "Prefeitura de Barretos -
168 anos” tém execucdes mais bem estruturadas, embora simples. O
jingle regional & um acerto, mas as entregas institucionais se
excesso de imagens.

As campanhas falham pelo excesso de informacdo, dificultando a
absorcdo da mensagem central. No caso do “Programa Incluir”, a falta
de hierarquia nos elementos visuais prejudica a leitura rapida e
objetiva. A clareza também é comprometida, especialmente na campanha
“Vacina Covid”, que apresenta inconsisténcias visuais, como fotos de
criancas em pe¢as destinadas a adultos, causando confusdo. Embora
ambas as campanhas tenham boas intencdes, a execu¢do nio responde
adequadamente aos desafios. A campanha da vacina tenta criar uma
conexdo emocional, mas o uso de fotos de banco de imagem quebra essa
emogdo. 0 "Programa Incluir” deveria focar em incentivar os
empresarios, mas nao apresenta os argumentos certos para convencé-
los. Apesar de alguns momentos criativos na diagramac3o, o excesso
de informagdes e escolha inadequada de imagens prejudicam a mensagem
final, resultando em comunicagdo ineficaz que pode gerar
desinteresse ou confusdo no piblico.

Calculo Aritmétice

A agéncia apresentou nota fiscal de pagamento para a ferramenta de
pesquisa Kantar IBOPE, IVC e para a ferramenta de agendamento de
redes sociais, MLABS.




Secretaria de

Desenvolvimento Urbano e Habitagae

AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITAGAO PUBLICIDADE CDHU

Licitante: IDEM Identidade de Marcas e Propagandas Ltda.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

2024 *

via Identificada -

LICITACAO Ne @11/2024  *

) SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

Invélucro n2 3

PROCESSO N2 1@.49.e11

Total de Pontos: 9,41 7 <

Assinatura:

QUESITOS
/

VALOR

CRITERIOS

PONTUACAD

NOTA

JUSTIFICATIVA

da 'Em:gm’_é'sa: .

9 a2

 Repertério

a) Consisténcia das relagdes de causa
e efeito entre o desafioc ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como qualidade na
execu¢do das solucdes;

c) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

Nota Ma
@: nao atende

1 a 3: atende pouco;
4 2 6: atende
medianamente;

7 & B8: atende bem;

g a 1e: atende com
exceléncia.

4,00

Algumas campanhas apresentam ideias minimamente criativas, como "Aguas
de Itu - Namoro de Novela" e "Cutrale - Moeda Laranja", mas falham em
estabelecer uma relacdo clara entre problema e solucdo. A comunicagio
da campanha “"Move Mais - Faz pelo seu carro” é confusa e desconexa,
enquante materiais da Embraer e SECOM Federal nao deixam claro seu
proposito. Embora a agéncia tenha bom dominio de diagramacdo,
especialmente em materiais impressos, a execucdo de alguns projetos,
como “Santa Helena - Embalagem”, levanta dividas quante a aplicacdo
pratica. A falta de cases recentes, pds-2020, sugere uma defasagem na
adaptacao as novas tendéncias. A criatividade é pontual, mas a maioria
das campanhas carece de profundidade e conexdo com seus objetivos.
Pecas como “"Move Mais” e "AB Concessdes - Ponto de Partida" s3o bem
trabalhadas visualmente, mas n3o entregam uma mensagem clara. No geral,
a agéncia parece priorizar a producdo visual em detrimento do conceito

.ﬁéﬁaﬁ&gc}‘q: :

Valor dos pontos

i o criativo.
o =2 : : - —— i
‘g. Suaie - SUBQUESITO 2: Relato de Solucdo de Problemas de Comunicacdo
o 8
e |
iine = a) Capacidade de sintese; | Ambas as campanhas enfrentam problemas de fluidez e excesso de tempo. O
o e % video da Hidrelétrica Santo Anténio, com 2 minutos, torna-se monétono e
dificil de manter o interesse do piblico até o fim. O CREA - Engenheiro
Gt N e para Valer, apesar de come¢ar com um conceito interessante, sofre com
. SRS R a a fusa, mi s de banco de imagem com gravagdes
b) Clareza e objetividade; 8: nio stende Hife Execacan con » misturando cena gem com g ¢
1 a 3: atende pouce; desconexas, o que prejudica a clareza da mensagem. O desdobramento de
4 & 6: stende 3,00 3@ segundos melhora um pouco com a presenca do presidente, ajudando na
medianamente; * conexdo institucicnal. No entanto, tanto a Hidrelétrica quanto o CREA
c) Concatenacao légica entre desafio e ; a ﬁé_at::::ebim; apresentam ideias que fazem sentido, mas a falta de fluidez no roteiro
solugdo criativa; | @ exgeizncia om e a escolha inadequada das cenas prejudicam a retencio da mensagem. A
. campanha da Hidrelétrica, pela sua duragdo e falta de ritmo, teria
B dificuldade em gerar bons resultados. A tentativa de criar conexdo com
d) Eficacia de solucdes e resultados a audigncia, como no caso da presenca do presidente, € insuficiente
apontados. para superar os problemas de execucdo e concepgdo visual.
SUBQUESTTO 1: Qualificacdo Técnica da Equipe de Profissionais.
@ Cal(ljllo aritmético com base nas regras R S 2.41 Calculo Aritmético
o dos itens 6.5 a 6.9 B
©

SUBQUESITO 2: Discriminacdo das informacoes de marketing, ;qdifdrié-dé circulacio, boﬁt&ele.ﬂé midia e outras ferramentas

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulagao e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

|
@: nao comprovar; i
i
|

Nota Maxima: @ a 3
2: nio atende;
1 a 2: atende;
3: atende com

exceléncia.

A agéncia menciona ferramentas tradicionais do mercado, como Easymedia4
e Comscore, mas nao fornece nenhuma comprovagdo, como contratos ou
comprovantes de assinatura, que atestem seu acesso a plataformas de
auditoria e contrele de midia.
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AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2824 *

Licitante: Jotacom Comunicacdo e Publicidade Ltda.

Membro de Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRC

DO ESTADO

Secretaria de " SAO PAULO

Total de Pontos:

Assinatura:

LICITACAO Ne @11/2024 *

Via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO N2 10.49.011

zgjﬂéz&/‘-g-ﬂﬁw— ?E._e.,_.\

VALOR

QUESITOS
74

CRITERIOS

a) Consisténcia das relacdes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solugdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solu¢do, bem como qualidade na
execucdo das solugdes;

¢) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

PONTUACAO

Nota Maxima: & a 18
@: ndo atende

1 a 3: atende pouce;
4 a 6: atende
medianamente;

7 2 8: atende bem;

9 a 18: atende com
exceléncia.

NOTA JUSTIFICATIVA

estabelecer uma boa conexao entre desafio e soluc3o, entregando a
mensagem de forma clara e funcional. No entanto, campanhas como

termos de execugdo, as campanhas geralmente sao bem feitas
8,00
EnglishLive, ClickBus e Beigo apresentam um bom planejamento, mas o
Duolingo deixa brechas quanto & organizac&o da acdo, e o Buscapé €

Algumas campanhas, como EnglishlLive, ClickBus e Leiturinha, conseguem

Duclingo levantam dividas sobre autenticidade e questdes relacionadas a
LGPD, e o Sicredi n3o gera engajamento, enquanto a campanha do Hospital
Albert Einstein falha em escolher um tom adequado ac seu publico. Em

tecnicamente, mas falham no planejamento estratégico em alguns casos.

funcional, mas simples. Sicredi e Albert Einstein falham na abordagem

Mota Méxima: @ a 1@

b) Clareza e objetividade;

: ndo atende
1 a 3: atende pouco;
4 a &: atende

¢) Concatenacdo ldgica entre desafio e
solugao criativa;

mediznamente;
7 & 8: atende bem;
9 a 1@: atende com

d) Eficaciz de solucdes e resultados
apontados.

Célculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

exceléneia.

Nota Méxima: @ a 5

Nota Maxima: @ a 3
: ndoc atende;
1a 2: atende;

exceléncia.

5,00

3,08

atende com

do piblico. Quanto & relevancia dos resultados, algumas campanhas como
ClickBus, EnglishLive e Beigo trazem boas ideias, enquanto outras, como
Aguas do Rio, Sicredi e Hospital Albert Einstein, sio menos inovadoras
ou nao comunicam de forma eficaz.

Ambas as campanhas transmitem suas mensagens de forma direta, com o
iFood utilizando humor e um personagem conhecido, e a Unica destacando
os beneficios do etancl de maneira clara, embora caricata. O iFood tem
um CTA bem definido, facilitando a compreensdo do piblico, enquanto a
Unica, apesar de comunicar seu ponto central, exagera no tom, o que
pode prejudicar a conex3o com o piblico. A solucdo criativa do iFood é
eficaz, com um tom humoristico que gera uma conexao forte, enquanto a
Unica poderia adotar uma abordagem menos forcada para aumentar a
confianga. O ifood apresenta uma estratégia eficaz com um CTA
funcional, enquanto a Unica cumpre seu objetive, mas o tom caricato
pode prejudicar o engajamento.

e

Célculo Aritmético

A égéncia apresentou o contrato com a Kantar Ibope, Easy Media e GWI,
uma declaracdo de contrato com a Comscore e a SimilarWeb, além de
documentos que comprovam o reconhecimento e o selc Google Partner e
Meta.
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AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2824 *

Licitante: Lew Lara/TBWA Publicidade Propaganda Ltda.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

ek 3 ll'll' SJiC)

Total de Pontos: 24,23

Assinatura:

LICITACAO N2 @11/2024 *

*

PAULO

DO ESTADO

Via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO Ne 10.49.011

VALOR CRITERIOS

QUESITOS
/

a) Consisténcia das relagfes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solugcdo proposta

b} Evidéncia de planejamente da
solucdo, bem como qualidade na
execucdo das solugdes;

€) Relevancia dos resultados obtides,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

c) Concatenacdo légica entre desafio e
solugac criativa;

d) Eficécia de solucgdes e resultados
apentados.

Calcule aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pele mencs 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacido e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUAGAO

Nota Maxima: @ a 18
e: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

% a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 18
e: nado atende

1 4 3: atende pouco;
4 & 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 10: atende com
exceléncia.

Notz Méxima: @ a 5

Nota Maxima: @ a 3
@: ndo atende;
1a 2: atende;
3: atende com

exceléncia.

NOTA

8,08

9,00

4,23

3,00

JUSTIFICATIVA

As campanhas apresentam uma boa conexao entre desafic e solug3o, com
destaque para Adria, Banco do Brasil (BB Cash e Ourocard), e acdes de
PR como Pague Menos, Camil Alimentos e Swift Loves Travis. Embora
algumas campanhas, como Nissan (Frontier e Sentra)}, sejam bem
executadas, elas seguem um formato tradicional do segmento, sem grandes
diferenciais. O planejamento e execucdo sao sélides, com a Adria se
destacando pela trilha, cortes e roteiro bem trabalhades, enquanto
Piraqué apresenta um conceito forte, mas um video case raso. O Swift
Loves Travis aproveita bem o contexto, mas pode ter alcance limitado no
Brasil. As campanhas de PR geram engajamento, mas deixam
questionamentos sobre resultados e alcance real. A Camil, por exemplo,
levanta incertezas sobre o aumento das vendas de feijio, se foi da
marca ou do setor. J& a Nissan apresenta um padric bem-feito, mas sem
inovagao criativa

A Nissan se destaca ao comunicar a importancia dos detalhes de forma
objetiva, sem exageros. J& & Piraqué, embora bem executada, peca pela
dinamica acelerada, que pode dificultar a absorcao da mensagem
principal. A clareza da Nissan é evidente em seu filme bem roteirizado,
enquanto a Piraqué, apesar de ter uma execucdo de qualidade, pode ser
confusa devido & alta quantidade de estimulos e informacbes. Ambas as
campanhas fazem uma boa conex3o entre desafio e solugdo criativa: a
Nissan reforca a atencdo aos detalhes com uma construcdo visual e
narrativa eficaz, enquanto a Piraqué se conecta ao piblico jovem por
meio de influenciadores e um estilo dinamico. Ambas as campanhas
atingem seus objetivos, com a Nissan evitando clichés e trazendo um
diferencial sutil. A Piraqué, embora envelvente e bem produzida, pode
ter um alcance limitado, sendo mais eficaz para o piblico digital e
ovem.

Calcule Aritmético

A agéncia apresentou o contrato com a empresa de pesquisa Nielsen, a
empresa Geofusion, a Comscore e a Kantar Ibope, além de uma declaracio
de contrato com a IVC.
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AVALTACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITAGAO PUBLICIDADE CDHU

2024 *

LICITACAO Ne @11/2824 +*

*

PAULO

DO ESTADO

Via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO N2 1@.49.011

Licitante: Lua Propaganda Ltda. . Total de Pontos: 21,53
&
,,ﬁ >
Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO Assinatura: /W e Pt
UESITOS >
0 / VALOR CRITERIOS PQNTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA

a) Consisténcia das relacfes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvide e a solucdo proposta;

b} Evidéncia de planejamento da
solucde, bem como qualidade na
execucao das solugdes;

¢) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatena¢do logica entre desafic e
solucdo criativa;

d) Eficacia de solucdes e resultados
apontados.

Calcule aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sende 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

Nota Méxima: @ a 1@
8: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 & B: atende bem;

9 a 18: atende com
exceléncia.

Nota Méxima: @ a2 1@
8: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 & 8: atende bem;

9 a 18: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 5

Nota Méxima: @ 2 3
8! ndo atende;
1a 2: atende;
3: atende com

exceléncia.

7,00

7,08

3,00

As campanhas analisadas apresentam boas ideias, mas algumas falham na
execucdo. O caso da Cohapar - Lego & um exemplo claro, onde a metéfora
ndo se traduz de maneira eficaz na pritica. O Detran PR - Operacdes
Verdo também sofre por ndc definir um tom clarc, misturando humor e
seriedade de forma desequilibrada. Algumas campanhas, como a Prefeitura
de SP - Virada Cultural, se destacam pelo uso criativo de ilustragdes,
e o Portos do Parana segue um padrdo sélido para campanhas
institucionais, mostrando boa execucdo. No entanto, campanhas como a
Copel - Acreditar deixam a desejar na clareza da mensagem, parecendo
desconexas ou incompletas. Em termos de resultados, criatividade e
clareza, a campanha Governo Parana - For¢a Maxima aposta na estética de
filmes de ac@o, mas o tom intimidante pode ndo ser o mais adequado. J3
a Prefeitura de SP - Nao seja frio tem uma mensagem forte, mas a
execucdo pode se tornar desconfortavel devido a pequenos detalhes. Por
fim, algumas campanhas institucionais, como a Sementes da
Responsabilidade, cumprem sua funcao sem trazer grandes inovacdes.

A campanha do Governo do Parana - IPVA 2024 consegue equilibrar bem a
leveza com as informacdes institucionais, proporcionando uma
comunicacao eficaz. A escolha de um personagem facilita a conexdo com o
publico-alvo e torna a mensagem clara. Ja a Prefeitura de SP - Educacao
no Transito, embora tenha um objetivo claro, poderia ser mais enxuta em
sua abordagem, evitando excessos que podem afastar uma parte do
piblico. A campanha de transito, apesar de sua intencdc de causar
impacto, pode gerar desconexdoc com o publico devido a carga emocional
excessiva, tornando a mensagem menos acessivel para algumas pessoas. 0
IPVA, por sua vez, € bem estruturado e eficiente, enquanto a campanha
de transito pode ser menos eficaz se gerar desconforto no publico,
prejudicando sua aceitacdo.

Calcule Aritmético

A agéncia apresentou um contrato que confirma o vinculo com as
ferramentas JOVE, SPOT, Connect Mix e Kantar Ibope. Além disso, trouxe
um print de tela da ferramenta SimilarWeb.
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g SAO PAULO

CDHU

AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU

Licitante: Mene e Portella Publicidade Ltda

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

2024 *

Total de Pontos: 19,77

TER it .4:? = TRk

Assinatura:

LICITACRO Ne @11/2024 *

*

DO ESTADO

via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESS0 N2 18.49.@11

VALOR | CRITERIOS

QUESITOS
/

a) Censisténcia das relacbes de causa
e efeito entre o desafic ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como gqualidade na
execucdo das solucGes;

c) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenacdo légica entre desafio e
solucdo criativa;

d) Eficacia de solugdes e resultados
apentades.

Célculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: nao comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUAGAQ

Nota Maxima: @ a 1@
©: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 @ 6: atende
medianamente;

7 & B: atende bem;

9 2 18: atende com
exceléncia.

Nota Méxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a3 6: atende
mediznamente;

7 & B: atende bem;

9 a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a §

Mota Méxima: @ a 3
@: ndoc atende;
1 & 2: atende;
31 atende com

exceléncia.

NOTA

ey

9,00

JUSTIFICATIVA

As campanhas "Eu Existo” e "Caminhos” sdo bem executadas, com forte
conex3c entre desafio e solug3o. A do Detran Goids e Governo do
Amazonas - Prevencdo Epidemia se destacam pela criatividade e clareza.
No entanto, a campanha da Prefeitura de SP - 478 anos falha na
execucdo, prejudicando o impacto. “Saldde Dengue" arrisca uma abordagem
incomum, o que pode gerar desconexdo. O "Brasil Sem Fome" tem uma boa
estrutura e aproveita a presenga de Bela Gil, enquantc a projecao
mapeada da campanha de Combate a Fome falta profundidade. O Conselho
Federal de Quimica - "Acontece uma Quimica" é visualmente bem
executado, mas confuso na mensagem final. O jingle da Prefeitura de
Manaus - Multivacinacdo Infantil é funcional, porém sem diferenciais.
As campanhas mais impactantes sdo "Eu Existo” e "Caminhos", seguidas
pelas do Detran Goids e Governo do Amazonas. As demais pecam na
execucdo ou abordagem.

92
As campanhas sdo claras e objetivas, com boa capacidade de sintetizar
mensagens. A APAE DF se destaca por abordar a inclus3oc de forma natural
e sem esterectipos, enguanto o Cadastro Unico, embora eficaz, poderia
ser mais focado e assertivo, especialmente na execucdo para o publico
jovem. Ambas se destacam em clareza, com a APAE DF transmitindo sua
mensagem de forma simples e poderosa. O Cadastro Unico, embora claro,
poderia explorar melhor o TikTok para uma comunicagdo mais eficiente
com o publico jovem. As duas campanhas tém boa conexdo entre desafio e
solugdo criativa. O Cadastro Unico usa plataformas digitais para
alcancar o publico jovem, enguanto a APAE DF quebra estigmas de
inclusdo de forma criativa e bem executada. A APAE DF tem maior
potencial de impacto direto, com uma abordagem criativa, enquanto o
Cadastro Unico tem boa intencac digital, mas poderia ser mais refinado
para garantir resultados mais eficazes

Calculo Aritmético

A agéncia apresenta algumas ferramentas, descreve suas funcionalidades
e se compromete a utilizd-las na administracao da conta, mas ndo ha
nenhum documento que comprove que ja possui acesso a elas no momento.
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AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA * Via Identificada - Invélucro ne 3

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2024 *  LICITAGAO Ne @11/2024 * PROCESSO N2 10.49.e11

Licitante: Nico / Mworks Comunicacdo Ltda. Total de Pontos: 22,50 a-/
= 7 a red ZD ~
Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO Assinatura: é i 72" —

QUESII'TOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA

A maioria das campanhas transmite a mensagem principal, mas algumas
a) Consisténcia das relacdes de causa nao aproveitam bem o tempo de tela ou o formato para ser mais
e efeito entre o desafio ou problema a objetiva. A Prefeitura de S3o Bernardo - Eco Oleo se destaca, mas o
ser resolvide e a solugdo proposta; tom infantilizado pode diminuir a profundidade da comunicacdo. A Sky
- 25 anos falha em se adaptar ac formato mebile, prejudicando a

Nota Maxima: @ a 1@ mensagem. Embora as campanhas tentem ser claras, algumas apresentam
&: ndo atende falhas, como a Prefeitura de SP - Aniversario SP e o programa
b) Evidéncia de planej?mentu da 1 a 3: atende pouco; Prefeitura SP - Pai, que dificultam a compreensao. Algumas
solucao, bem como qualidade na 3 :.6: ate:d? 8,00 campanhas, como Prefeitura de SP - Carnaval 2023, sdo objetivas, mas
execucdo das solucdes; 3 ;"Es:ua,;:aen:\ed“e E::'ew a diccdo do jingle poderia ser melhor. A conexdo entre o desafio e a
9 a 1@: atende cu:n solucdo criativa é razodvel, mas algumas campanhas, como Sky - 25
exceléncia. anos e Oracle Sistemas - Transform Your Tomorrow, falham ao nac

aprofundar a mensagem, tornando a conexde superficial. A maioria das
campanhas cumpre o objetivo de informar e sensibilizar, mas poucas
geram o impacto desejado. A Mondelez - BIS no Lolla tem hoa
aplicacao, mas a ideia ndo & inovadora. A Prefeitura de SP - Guia
Virada Cultural tem boa execucdo, mas falta inovacdo nas acdes.

¢} Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese; A campanha de S3o Bernardo & objetiva, mas falta inovacdo e

profundidade visual. A de S3o Paulo tem um bom conceito, mas a falta de

Nota Maxima: @ a 16 : . 2 :
sl enfoque regional limita seu impacto. A campanha de So Bernardo é

@: ndo atende

b) Clareza e objetividade; 1 3 3: atende pouco; clara, mas poderia ser mais aprofundada. A de Sdo Paulo & objetiva, mas
4 a &: atende 7.00 n3o explora totalmente o potencial local. A de S3o Bernardo é logica,
nedianamente; N mas pouco criativa. A de Sao Paulo poderia integrar melhor formadores

c) Concatenacdo légica entre desafio e 5 4 o % 3 L
) = E 7 & B: atende henj de opinido e veiculos regionais. Ambas tém resultados positivos, mas a

solucdo criativa; . 7
‘ e 7 i::c'efétnec"id: com de S3o Bernardo precisa de uma mensurac3o mais clara, e a de Sio Paulo
¥ poderia ter mais engajamento local com uma abordagem regional mais
d) Eficacia de solugbes e resultados Fopte .
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras

dos itens 6.5 a 6.9 Nota Mixime: 0 a5 | 4,50 ' calculo Aritmético

@: ndo comprovar;

; 14 . Nota Mixima: 8 a 3 — izacal 1di
1 a 2: comprovar utilizar pe 2 A agéncia apresentou contrate com a ferramenta de organizacdo de midia

i @: ndo atende;
g:scifi::i:igzaz’f::dzuitgzlzu::tor‘ia 1 & 2: atende; 3,00 Publi Manager. Além disso, trouxe contrato e comprovacdes de pagamento
widis: 3: atende com 4 com a empresa de pesquisa Kantar Ibope, bem como contrato com a empresa
: exceléncia. de consultoria de custo de tabelas do meio TV, JOVE.

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.
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AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA *

LICITACAO PUBLICIDADE CDHU 2024 *

Licitante: Propeg Comunicacdo Ltda.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

Total de Pontos:

Assinatura:

LICITACAO N¢ 011/2024 *

Secretaria de SAO PAULO
Urbane e Habitasa '. DO ESTADO

via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO N2 18.49.@11

Pt pp TR

CRITERIOS

QUESITOS
/

VALOR

a) Consistencia das relacdes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamentc da
solucdo, bem como qualidade na
execucdo das solucbes;

c) Relevancia dos resultados obtides,
com criatividade e clareza

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenacdo légica entre desafio e
solugao criativa;

d) Eficacia de solugdes e resultados
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

@: ndo comprovar;
1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacdo e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUACAQ

Nota Maxima: @ & 1@
@: ndc atende

1 a 2: atende pouco;
4 & 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

% a 18: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a 1@
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a &: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

% a 18: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: @ a2 5

Nota Maxima: @ a 3
@: ndo atende;
1 a 2: stende;
3: atende com

exceléncia.

NOTA

8,00

8,00

4,75

JUSTIFICATIVA

A maioria das campanhas informa ou posiciona a marca, mas a conexdo
entre problema e solugdo nem sempre € clara. “"Caixa - Habitacdo" pode
causar desconforto pela desconexdo com & realidade, e "Petrobras -
Podium” € previsivel. As campanhas sdc bem executadas, mas a falta de
inovac&o reduz o impacto. "Embratur - Visit Brazil" evolui bem apds um
come¢o cliché, enquanto "0i R] - Abrigo de Onibus Gamer” tem um bom
conceito visual, mas ndo aprofunda a imersdc prometida. Os resultados
sdo relevantes, mas a falta de mensuragdo enfraquece algumas analises.
"Governo do R] - Combate ao Fumo" traz criatividade, enguanto
"Petrobras - Diesel” segue um caminho seguroc e sem surpresas.

As campanhas sintetizam bem as mensagens, mas falta consisténcia.
"Zeferinas" emociona, mas os materiais complementares perdem
intensidade. "Caixa - Auxilio Emergencial" é clara, mas sem mensuracaoc
direta dos resultados. Ambas sdc objetivas. A Caixa explica bem, mas
poderia aprofundar os impactos. Salvador conecta emocionalmente, mas as
pecas visuais ndo mantém a mesma forca da campanha principal. A relacao
entre desafioc e solugcdo é coerente, mas falta coesdo. "Zeferinas" gera
conexdo, mas as pecas complementares enfraquecem a proposta. Na Caixa,
a narrativa é clara, mas a ligacado com resultades poderia ser mais
evidente. As campanhas cumprem seu papel, mas a falta de mensuracao
prejudica o impacto. "Zeferinas" emociona, mas perde for¢a nas pecas
adicionais. A Caixa entrega bem a mensagem, mas os resultados citados
530 genericos.

Célculo Aritmético

A agéncia apresentou notas fiscais referentes ao pagamento das
ferramentas de pesquisa Kantar Ibope, Comscore e IVC.
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AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITAGAO PUBLICIDADE CDHU 2824 *

Licitante: Rino Comunicacdo S.A.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

Total de Pentos: 15,65
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& sio

LICITACAO N° @011/2024 *

*

PAULO

DO ESTADO

via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO Ne 10.49.011

l‘.ﬁ LA
e

VALOR

QUESITOS
/

CRITERIOS

a) Consisténcia das relacdes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvide e & solugdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como qualidade na
execucdo das solugdes;

¢) Relevancia dos resultados obtidos,
com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

c) Concatenacdo légica entre desafio e
solu¢do criativa;

d) Eficacia de solucdes e resultados
apontados.

Calculo aritmético com base nas regras
dos itens 6.5 a 6.9

8: n3o comprovar;

1 a 2: comprovar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulacao e 1 de controle de
midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUACAO

Nota Maxima: & a 19
8: ndo atende

1 a 3: atende pouce;
4 & 6: atends
medianamente;

7 a 8: atende bem;

9 a 10: atende com
exceléncia.

Nota Mixima: @ a 1@
©: ndc atende

1 2 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 & 8: atende bem;

9 & 18: atende com
exceléncia.

Mota Maxima: @ 2 §

Nota Mixima: € a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

NOTA

5,00

3,00

JUSTIFICATIVA

Multas campanhas nao conectam claramente problema e sclucao. A Zoetis
usa um tom emocional mal estruturado, a Associacdo Café perde
autenticidade com imagens de banco, e a Matchserv n3o aprofunda o
produto, tornando a soluc3o desconexa. A execucao carece de
planejamento. O Xandd e o Desenvolve SP apresentam videos fracos e sem
criatividade. O SAAE e a ABRALE falham em agregar valor visual,
enquanto o Online Gaming - Brilhai se alinha a marca, mas falta
profundidade nas informacdes. Os resultados sao pouco expressivos. A
Associagao Café cumpre sua proposta sem inovacao, enquanto Zoetis,
Matchserv e Xandd falham em clareza e criatividade. A Albaugh Agro -
Afiado se destaca negativamente pela falta de qualidade e impacto.

As campanhas entregam a mensagem sem excessos, mas a 279 Bienal
simplifica demais um tema que poderia ter mais profundidade. A clareza
€ um ponto positivo, mas a campanha SP pra Todos nao foi criada apenas
pela agéncia Rino, prejudicando a avaliacao nesse critério.

Calcule Aritmético

A agéncia apresentou nota fiscal referente a trés ferramentas: duas de
pesquisa de mercado, Kantar Ibope e IPC, e uma de auditoria, IVC. 0 IPC
& uma ferramenta voltada para o entendimento do poder de consumo de uma
determinada regido.
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AVALTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITAGAO PUBLICIDADE CDHU 2024 *

Licitante: Versdo BR Comunicacdoc e Marketing Ltda.

Membro da Subcomissdo: RAUL LOPES PINHEIRO

Total de Pontos: 21,16

Assinatura:
#

LICITACAO Ne 11/2024 *

SAC PAULO

‘GOVERNO DO ESTADO

* Via Identificada - Invélucro n2 3

PROCESSO N2 108.49.011

QUESITOS / VALOR CRITERIOS

a) Consisténcia das relacbes de
causa e efeito entre o desafio ou
problema a ser rasolvide e a sclucdo
proposta;

b) Evidéncia de planejamento da
solucdo, bem como qualidade na
execucdo das solugdes;

) Relevancia dos resultados
obtidos, com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

¢) Concatenag¢3e logica entre desafio
e solugdo criativa;

d) Eficécia de solucdes e resultados
apontados.

Cdlculo aritmético com base nas
regras dos itens 6.5 a 6.9

#8: nao comprovar;
1 2 2: comprovar utilizar pelo menos
2 das ferramentas, sendo 1 de
auditoria de circulacdo ¢ 1 de
controle de midia;

3: comprovar utilizar mais de 2
ferramentas.

PONTUACAO

Wota Mixima: 0 2 10
@: nio atende
1a 3: atende pouco;
42 6: atende
nedianamente;

7 3 B: atende ben;
9 3 18: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: 0 3 18
a: ndo atende
12 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianasente;

7 s B: atende ben;
9 a2 1@: atends com
exceléncla.

Nota Mixima: @ a §

Nota Mixima: @ a 3
8: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

7,00

7,0@

4,16

JUSTIFICATIVA

As campanhas entregam o bdsico, com "Parlamento Mulher" e “Junho Violeta" sendo
diretas e eficazes, enquanto "Onibus Errade” e o "Video Institucional da ALESP"
falham na conexdo entre desafio e solucdo, tornando a mensagem mencs impactante. A
qualidade de execucdo varia. "Prestacdo de Contas de Ribeirdo Preto" e “"Invista
Ribeirdo” tém planejamento sélido, mas "Campedes de Varginha" e o video institucional
da ALESP apresentam falhas visuals que comprometem a clareza da mensagem. Muitas
pecas informam, mas sem diferencial criativo. Algumas seguem padrdes previsiveis,
enguanto o “"Video Institucional da ALESP" usa imagens de banco desconectadas do
contexto, prejudicando a identificacdo do piblice. Hé espaco para tornar as campanhas
mais envolventes sem perder a funcionalidade.

=5

As campanhas transmitem suas mensagens sem excessos, mas "Preserva” poderia ser mais
dinémica, e “"Orgulho de Ser” tem lacunas nos resultades, compremetende a completude
da mensagem. A ALESP € objetiva na conscientizagdo, mas sem criatividade. "Orgulho de
Ser” cria uma boa conexdc com o publico, mas os resultades poderiam ser mais claros
para reforcar seu impacto. A relagdo entre desafio e solu¢do € funcional, mas
burocratica em "Preserva”, "Orgulho de Ser" constréi bem a emocdo e o vinculo com a
cidade, mas ndo amarra totalmente objetivos e resultades. "Preserva” cumpre seu papel
institucional sem diferenciais. "Orgulho de Ser” tem 6timo conceite e execucdo, mas a
falta de clareza nos indicadores enfraquece a comprovacdo do impacto

Célculo Aritmético

A agéncia apresentou uma declaracdo da Preview News, empresz de auditoria e clipping
n3o reconhecida por quem avalia o documento. Além disso, trouxe uma declaracio de
vinculo com o Kantar Thope e outras empresas terceirizadas de pesquisa de mercado.
Também foram apresentados documentos que demonstram vinculo com as empresas Biggie.br
e Colagressi Comunicacdo




Se(e:r:e_teLr_ia de -’ SAO

AVALTACAQ DA PROPOSTA TECNICA E JUSTIFICATIVA

LICITACAO PUBLICIDADE

Licitante: WD Marketing Ltda.

Membro da Subcomiss&o: RAUL LOPES PINHEIRO

CDHU 2024 *

Total de Pontos: 17,63

Assinatura:

t'—'—-—"p

PAULO

DO ESTADO

via Identificada - Invélucro n2 3

LICITACAO Ne 011/2024 *  PROCESSO N2 16.49.011

CRITERIOS

a) Consisténcia das relacdes de causa
e efeito entre o desafio ou problema a
ser resolvido e a solucdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da

solucado, bem como qualidade na
execucdo das solucdes;

¢) Relevancia dos resultados obtidos,

com criatividade e clareza.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

) Concatenacao logica entre desafio e

solugdo criativa;

d) Eficdcia de solucdes e resultados

apentados.

Calculo aritmétice com base nas regras

dos itens 6.5 a 6.9

@8: nao comprovar;

1 a 2: comprevar utilizar pelo menos 2
das ferramentas, sendo 1 de auditoria
de circulagaeo e 1 de controle de

midia;

3: comprovar utilizar mais de 2

ferramentas.

PONTUAGAO

Nota Maxima: e a 18
@: ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: stende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

g a l@: atende com
exceléncia.

Nota Maxima: & a 1@
@: nao atende

1 a 3: atende pouce;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 8: atende bem;

% a 1@: atende com
exceléncia.

Nota Mdxima: @ a §

T

Nota Méxima: 8 a 3
@: ndo atende;
1 a 2: atende;
3: atende com
exceléncia.

JUSTIFICATIVA

Algumas campanhas perdem forca pela falta de clareza na relacdo entre
mensagem e objetivo. "Dr. Consulta" tem um propésito bem definido, mas
a direc3o de olhar no video pode comprometer o impacto. "Da Terrinha
Alimentos"” também enfrenta desafios na conexdo imediata da mensagem. A
execucdo varia. "Liffe - Brilhe Mais Que o Sol” tem um apelo visual bem
trabalhado, mas falta profundidade estratégica. “Lolla Express" e "The
Town Express" sdo visualmente fracas, com erros basicos. O humor da
Nova Futura Investimentos funciona bem, mas "Igual, Sé Que Diferente”
carece de uma conexdo mais clara. Muitas campanhas s3o funcionais, mas
sem grande destaque criativo. "Dr. Consulta” tem um bom conceito, mas a
execucdo compromete o engajamento. "Da Terrinha” e "Nova Futura -
Lampada" trazem boas ideias, mas a clareza da mensagem poderia ser
aprimorada. "Lolla Express" e "The Town Express” s3o os pontos mais
fracos, com falhas visuais e textuais evidentes.

As campanhas trazem conceitos interessantes, mas falham na sintese
eficiente. No Colégio Medianeira, a ideia de “reimaginar” a educacdo
perde impacto com uma abordagem visual genérica. No Approva Facil, a
repeticdo da estrutura "do nada" compromete a clareza da mensagem. A
comunicacdo visual das pecas estaticas do Medianeira & boa, mas nao
reforca o conceito central. J& o Approva Facil tenta um tom leve, mas
acaba gerando confusdo. A falta de detalhes nos resultados apresentados
dificulta a avaliacdo do impacto real.= 0 filme do Medianeira n3e
traduz bem o conceito de inovagdo, tornando-se apenas mais um no
segmento. O Approva Facil tem um direcionamento claro, mas a execucdo
enfraquece a conex3o entre o desafio do acesso ao crédito e a solucdo
proposta. Ambas as campanhas apresentam resultados vagos, sem
indicadores concretos que comprovem seu sucesso. A auséncia de dados
estruturados impede uma avaliac3oc objetiva do impacto real das acdes.

Célculo Aritmético

Nos documentos apresentados na pasta existe apenas duas comprovagdes de
vinculeo ou utilizacado de ferramentas de auditoria e controle da Spot.




