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cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante

11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende

21

podendo ser aprimorados
especialmente em termos de

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; © : n3o atende Entendimento, forma eficaz
1 a:'a ast.e”adteenpd"e“w’ de transimitir as
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; mediaﬁamente~ :L ;Z informagdes. Apresentacdo
7 a 9: atende gem; de dados aprofundando na
10 a 12: atende com analise do tema
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
. < - @: ndo atende; Equilibra bem as
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 a 3: atende muito informacdes institucionais
conceito proposto na solucdo apresentada; : . .
prop ¢ P ’ 4ae P:“CZ) e os beneficios do
- N N N a : atende pouco; A 3
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende programa, o que é essencial
demonstrados na estratégia de comunicagdo apresentada no medianamente; :L E; para garantir que o publico
< desafio; 10 a 13: atende compreenda ndo apenas os
o] relativamente bem; valore; emocionais mas
\né 14 a 17: atende bem; também as vantagens
- d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com praticas do programa
tj profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
:j N sobre o cliente, seu piblico alvo e a solugdo escolhida.
2 .
o ()
2 3 3. Ideia Criativa
:f "
1 g £
;; 8. a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
2
E; a b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Noi;'Ti;jﬁzgéz:'25 A proposta traz uma boa
(&) ': objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1a g. tende mu}to abordagem emocional e a
Eg S c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco; comunicacdo de beneficio do
o g pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco programa de forma clara,
=
<
-
a

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

conexdao com o publico-alvo
no KV, podendo ser mais
refinada para atingir os

idosos de forma mais eficaz

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
©: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

14

estudo aprofundado no
target buscando melhor
enentendimento do publico.
Midia OOH para pracas
delicadas é uma excelente
estragégia para atingir
diretamento o publico alvo.
Uso de carro de som
contribui para um alcance
local mais personalizado.
Canais variados, o que
ajuda a garantir que a
mensagem atinja diferentes
faixas da populacdo.
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c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

sdo visualmente bem

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 343; ast.e”adteenpd"e“w" Compreensdo do briefing mas
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; mediaﬁamente~ :l.Ea sem aprofundamento em dados
7 a 9: atende bem; complementares
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do e Fao atende{ Conceito 4? melhor 1Fade
X = N 1 a 3: atende muito pode ndo ser o mais
conceito proposto na solucdo apresentada; R 3
46 P:“CZ) apropriado para este
. ; ; a 6: atende pouco; N o .
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende publico especifico que esta
o demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 16 em S}tt.xacao de
*:E desafio; 18 a 13: atende vulnerabilidade. O uso
- relativamente bem; deste conceito pode criar
ﬂ ~ 14 a 17: atende bem; uma desconexdo com a
- ~ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com realidade do publico-alvo.
g © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
[-% ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
()
15% ©
(93
< S . e
1 = = 3. Ideia Criativa
£ 2
= "
E3 -8 a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
< P
g S b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 As pecas do KV e os
- 8 objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende; desdobramentos criativos
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

14

executados. Spot radio que
fala sobre quem ja
contribuiui ndo gera
conexdo com o publico.
Falta de impacto no filme.
Auséncia de dados
relevantes nas pecas

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Foco em meios de amplo
alcance, o que pode ser
positivo para aumentar a
visibilidade da campanha.
Analise do perfil
populacional traz dados
interessantes mas os
graficos ficaram apagados,
dificultando a leitura.
Foco em dados de penetracao
restitos a uma emissora
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Entendimento e compreensio
~ . ~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; nedianamente; :L ;Z com clareza e
7 a 9: atende gem; aprofundamento nos dados
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Noi;'fi;;21;:2:,ze A proposta menciona
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1a é. atende mu}to claramente os beneficos do
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco. programa e as entregas
H
4 a 6: atende pouco; institucionais, que sao
< c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende fundamentais para reforgar
E demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 26 a credibilidade e a
\:E desafio; 10 a 13: atende confianga no projeto.
tj lzelaz;vam:ntz bgmi Abordagem adequada a
a : atende bem; R ~
:j x d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com di s§n51?11;za?a$ e
m © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. 1sseminacac da intormacao
EE © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
=4 ©
O n
< ° dei . .
1 g 2 3. Ideia Criativa
£ _
= (7] ~ c s P :
E3 % a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
“ . Conexdo inicial com o
g o b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 Estado de Sdo Paulo,
E objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 0; na?:aifnde{t importante para situar o
a : atenae multo
5; c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco; publico no contexto da
fﬁ pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco campanha e criar uma
a cliente; 11 a 14: atende 19 identificacdo local.
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante medianamente; Desdobramentos visuais
15 a 18: atende

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

pesados, embora atraente,
carga de informagao
excessiva. Confusdo na
hierarquia de informacdes
nas pecas visuais.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Apresentacdo de estudo de
publico com segmentacao
prioritario e secundario.
Otima estratégia digital
com Kwai considerando que é
uma plataforma com forte
presenca no publico CDE
mais alinhado com o perfil
do publico 60+ em situacao
de vulnerabilidade
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

visualmente bem feitas e
conseguem captar a atencdo.
0 conceito de conexdo com o

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; 4 3.6: atend? :L ;Z Entend}mehto € compr?e?sao
medianamente; do briefing, boa analise
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20 A proposta tem bons
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 ::Bpiiéﬂg??iﬁto e}emehtos visuals e d
conceito proposto na solug¢do apresentada; : ouCo: emocionals, mas “a”?“e ¢
< 4as Pt d) uma abordagem mais
- N N N a : atende pouco; 3 L4
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende equilbrada e tatica para
= demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 16 alcancar os objetivos da
- desafio; 18 a 13: atende campanha de maneira ma}s
tj relativamente bem; eficaz. Enfoque excessivo
H N 14 a 17: atende bem; no tom emocional, entregas
E; Ly d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com institucionais pouco
EE © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. abordadas.
© sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 =] 5 3. Ideia Criativa
S a
= "]
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o P
o = b) Entendimento sobre o pablico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 As pecas criativas sdo
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

21

nome do programa traz um
alinhamento com a proposta
geral. Filme emocionalmente
forte, mas ndo entrega
informag¢des sobre os
beneficios do programa.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

A estratégia tem comeco,
meio e fim, mas ndo se
sustenta bem no nivel

tatico. Poucas opg¢des de

veiculos especialmente no
digital. Falta de

segmenta¢do demografica e

regional.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco; Forte conhecimento do
~ . ~ . 4 a 6: atend cliente, aprofundamento nas
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; a aten ? 11 . ’ ~p o s
medianamente; informag¢des do briefing e
7 a 9: atende bem; clareza nas colocagdes.
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
. ~ cas 0: ndo atende;
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 2, .
) P q = . P 1 a 3: atende muito Alto conhecimento do
conceito proposto na solucdo apresentada; ouco: L.
4as Pt d) objetivo apresentado,

N . ; ; a 6: atende pouco; = . ~
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende conexao com a comunicacao
o} demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 15 do governo,

\né desafio; 10 a 13: atende po.rten~c1a11zacao da
- relativamente bem; comunica¢ao fortalecendo o
U 14 a 17: atende bem; programa
] ~ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
E' IS profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
E © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
)
o )
<L ©
O n . . .
1 S 8 3. Ideia Criativa
— S
£ _
g g a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o © .
o 5 b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 A proposta é forte em
(=) o objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 0:6 naot atdende;.t termos de abordagem
= a : atenae multo i
o > c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco; engonfl,dco? umatboa
<Zt pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco comoinacao de (;r‘ma os e
= cliente; 11 a 14: atende canais para alcancar
o R P " : . 25 diferentes publicos. O
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante medianamente; X " <
: = . L. . 15 a 18: atende filme de 60" é o grande
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e X
- relativamente bem; destaque, criando uma
econdmico; > = N
- — 19 a 21: atende bem; conexao sélida com o estado
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com e apresentando as entregas
material; exceléncia. e beneficios do programa.
f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos L . .
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico; Estratégia de midia sélida,
Nota maxima: @ a 15 com uma boa combinagdo de
. . . 0: ndo atende;. meios e veiculos, o que
b) En1~:end1mento quanto.at‘) pL.Jbllco—alvo{ consisténcia da 1 a 3: atende muito garante uma complementar e
solucao.apontada, per‘tlnenFla e apr'c.)vgltamento das pouco; ampla.Diversidade de canais
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a 6: atende pouco; 15 aumentando o alcance da
7 a 9: atende
medianamente; Ca":'panha par‘a’ ?mbO? 95
10 a 13: atende bem; publicos.Estatégia digital
c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do 14 a 15: atende com bem ampla. Otima proposta
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo e exceléncia. com conteldos exclusivos
otimizacdo de seu aproveitamento. para Kwai.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o

1 a 6: atende muito

pouco;

escolha pode atrair a
atencdo do publico, criando

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 a::a ast.e”adteenpd"e“w" Alto conhecimento das
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; . , informagdes, objetividade
medianamente;
7 a 9: atende bem; e clareza
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 ::Bpiiéﬂg??iﬁto Falhg di.estabelecer uma
conceito proposto na solug¢do apresentada; : ouco: conexao clara com o governo
= 4as Pt d, e as entregas publicas.
. ; ; a 6: atende pouco; 5
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende _ Essa falta de conexdo
= demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; institucional prejudica o
t: desafio; 18 a 13: atende entendimento do publico
v relativamente bem; sobre o papel do programa
H N 14 a 17: atende bem; no contexto publico e
E; Ly d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com governamental
E L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
© sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 H 5 3. Ideia Criativa
= a
2
= "]
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente; . .
o 5 Musica famosa na trilha
a = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 sonora, o que gera uma
o > 0: ndo atende; emo¢do inicial. Essa
=
<
-
a

cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

uma conexao emocional no
inicio. No entanto, essa
emo¢do nao é suficiente
para sustentar a campanha.
KV fraco e sem informagdes
adicionais que ajudem a
aprofundar o entendimento
do programa

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

15

Estratégia bem estruturada,
abrangendo diversos meios e
veiculos, o que garante um
impacto estratégico mais
abrangente. 0 plano inclui
diversas formas de entrega,
visando atingir os publicos
alvos de maneira eficaz e
complementar.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

elementos criativos, gera

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; 9 : n3o atende Apesar de apresentar
1 a 3: atende pouco; compreensdo das informagdes
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; 4 3.6: atend? 16 do briefing nao.
medianamente; aprofundaram em pesquisas e
7 a9: atendz bem; maior conhecimento
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia. potencial do programa
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 :zshiiéﬂg?fiﬁto Conexdo emocional,
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco. transmitindo a mensagem de
5
< 4 a 6: atende pouco; forma sutil enquanto
:; c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende :L apresenta alguns dados
< demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 23 sobre a entrega do
t: desafio; 10 a 13: atende programa. Equilibrio entre
8] relativamente bem; emocdo e informagdo, ponto
: g 14 a 17: atende bem; ositivo
o d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com P .
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 H 5 3. Ideia Criativa
S a
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o P
(=] = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende; A proposta apresenta bons
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

22

emo¢do e o uso da palavra
"idade"para criar conexdo
emocional.Desdobramentos
bem executados, com design
simple e direto,
facilitando a compreensao
da mensagem.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

11

A estratégia de segmentacdo de
publico é interessante, mas a
execu¢do tatica ndo explora
suficientemente esses grupos,
especialmente os formadores de
opinido.Apenas um veiculos
para atingir o publico
formador de opinido é muito
limitado para atingir esta
audiéncia de forma eficaz.
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cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante

11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende

comunicagdo visual
impactante, os

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Clareza na avaliacdo do
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; 4 a6: atend? 12 'br'l.ef.lng, entendimento e
medianamente; ojetividade, aprofundamento
7 a 9: atende bem; das informa¢des
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I; Nots Méxina: 6 a 20 Comunicagdo confusa e
OZi o tendes desordenada. Informacdes
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1a é_ atende mJito apresentadas de forma
conceito proposto na solug¢do apresentada; 'pouco; desconexa, sem légica clara
i1 : . : : 4 a 6: atende pouco; de prioridade, o que
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende dificulta a absorc¢do da
demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; mensagem. Falta de énfase
= desafio; 10 a 13: atende nos beneficios e no
= 1zelai;vam:”tz b§m5 propésito do programa
a : atende bem; =
\:5 d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com enfraquece‘a zgzexgo C§m @
B profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. mensagi?'i?f 1 $c1ona. ;
:j ﬂ sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida. com o objetivo do projeto
= ©
o )
2 3 3. Ideia Criativa
tf 0
1 g £
E; s a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
2
% a b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 L. .
(@) © objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; . e; nai:aifnde{t Pecas criativas visualmente
a : atenae multo i i
g E c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequac&o, pouco; Er:broar'caasa eprtn;plc;csotaslrrrnnepnlceisc;ne
ertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o . ~ :
o s P prop 7 a 10: atende pouco a intencdo de criar uma
=
<
-
a

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solu¢do do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

desdobramentos das pecas
ndo entrega esse impacto de
maneira eficaz.

0 plano de midia, na
teoria, defende a
frequencia da mensagem,
mas na pratica, ha
falhas significativas.
As inserc¢bes de TV séao
limitadas e espagadas, o
que compromete a
consistencia da
comunicagdo. A cobertura
dos meios ndo esta bem
planejada e ndo consegue
alcangar de forma
efetiva o publico-alvo
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; 0 : ndo atende
1 a 3: atende pouco; Boa compreensdo, apresenta
~ . ~ . 4 a 6: atende . .
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; . . S; analses contidas no
medianamente; . .
7 a 9: atende bem; briefing
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20 Estratégia sem priorizacao
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do o Fao atende{ de 1nformac0§s. ?Wb°”a
X = ! 1 a 3: atende muito defenda a aplicagdo das
conceito proposto na solucdo apresentada; ouco: . J A
4as Pt d) informa¢des do briefing,
- N N N a : atende pouco; s 3
< c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a9: atende falha em priorizar
- demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 16 _ informacdes mais
~n<: desafio; 18 a 13: atende 1mpor"ta.ntes. .Fa.lta de uma
- relativamente bem; analise critica para
tj 14 a 17: atende bem; determinar o que é mais
— N d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com relevante deixa a
E; IS profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. comunica¢ao desequilibrada
=) © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o ()
o [}
=4 ©
O " . . .
1 g 8 3. Ideia Criativa
] 13
£ _
Eg 3 a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W] ©
o 5 b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
[=) = objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 egnai ande{t
a : atenae multo i
o = c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco; b ROtelPiquni?SO €
EE pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco sobrecarga de intormacoes,
= 1i . X transicdo de cores no filme
= cliente; 11 a 14: atende 16 para o preto, ideia de
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante medianamente; A
15 a 18: atende negatividade,

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

desdobramentos de pegas com
execesso de texto.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
©0: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Boa estratégia de midia,
com inclusdo de meios
complementares, carente de
dados solidos. Alguns
graficos sem informagdes
claras, o que compromete a
confian¢a na execuc¢do do
plano. Os meios
complementares ndo sao
integrados de maneira
eficaz ao impacto geral da
campanha.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Objetividade, visdo ampla e
~ . ~ . 4 a 6: atende J
b) Compreensdo das informag¢des contidas no Anexo I; : . :L ;Z estratégica do que se
medianamente; >
7 a 9: atende bem; deseja alcancar
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 :zshiiéﬂg?fiﬁto Otima elaboragdo
conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco; estragégica, oportunidade
. N . N N 4 a 6: atende pouco; de recomeco, esperanca,
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende renovacdo. Conexdo positiva
demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; ;Z(a com Governo do estado,
< desafio; 10 a 13: atende apresentacdo de entregas
= relativamente bem; institucionais de maneir
< 14 a 17: atende bem; sutil
[ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com :
tj profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
:j g sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
= ©
o ()
2 3 3. Ideia Criativa
:f n
1 g £
;; 8. a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
2
g 3 b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
O B objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 egnai ande{t
IS = a : atenae multo a3 i
g S c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco; Con.exato.temo.cmnlal e
© pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco insti uc1ona., .
o > 1i X desdobramentos criativos
= cliente; 11 a 14: atende 25 consistentes e bem pensados
< d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante medianamente; : N
E: 15 a 18: atende para os diferentes meios.

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

Sensacdo de continuidade
com campanhas anteriores.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
©: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Estratégia regional bem
realizada, considerac¢ao
das pracas de
interessecom base na
poupulacdo o que permite
direcionamento mais
eficiente dos recursos.
Planejamento bem
estruturado de radio,
baseado em dados
populacional regional.
Escolha de OOH bem
pensado para o publico.
Outras ideias criativas
que trazem inovacdo.
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objetivos, projetos, ag¢des e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o

1 a 6: atende muito

pouco;

Fragilidade na estratégia
de midia comprometendo o

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Analise superficial, rasa
~ . ~ . 4 a 6: atende N
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; nedianamente; ES abrangencia nos dados do
7 a 9: atende bem; briefing
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 ::B?iiéﬂzﬁfiﬁto
conceito proposto na solug¢do apresentada; 'pouco. A proposta apresenta
H
< — - — - - 4 a 6: atende pouco; ausencia de dados
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende relevantes que enfraquece a
.EE demon§trados na estratégia de comunicagdo apresentada no medianamente; capacidade de informar e
= desafio; 10 a 13: atende convencer o plblico sobre o
v relativamente bem; impacto do programa
H o~ 14 a 17: atende bem;
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
E © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
© sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i °
s 3
1 =] 5 3. Ideia Criativa
= a
2
= "]
o o
O = a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
a = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

impacto e a qualidade da
campanha. Ausencia de dados
solidos para defingdo dos
meios/veiculos. Péaginas
cortadas impossibilitando a
leitura.

Apesar de apresentar
conhecimento do consumo de
meios do publico-alvo a
tdtica ndo atende esta
audiéncia. utilizac¢do de
rede de radio ineficaz
restricdo em apenas duas
emissoras de TV.
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Entendimento e
~ . ~ . 4 a 6: atende PPN P
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; nedianamente; :L ;Z objetividade, boa avaliacgao
7 a 9: atende gem; das informagdes do briefing
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
. ~ i 0: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 a 3: atende muito Aprofundamento nos dados
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco. para elaboracgao da
H
4 a 6: atende pouco; estragégia de comunicacdo,
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende com muita pertinéncia e
5 demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 17 relevancia quanto aos
n<: desafio; 10 a 13: atende desafios da campanha.
. : .
o relativamente bem; Conceito emocional, mas
[= 14 a 17: atende bem; raso
tﬂ ~ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com .
| ~ profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
gg © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o ©
()
15% ©
(U3 . . .
-3 o 3. Ideia Criativa
1 = £
£ 2
g 3 a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o © P
< b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g S objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 0:6 naot atdende;.t
a : atenae multo
o S c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco;
Ei pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco Bom conceito, pecas
a cliente; 11 a 14: atende 18 oluidas r‘emete)a campanha
(= d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante medianamente; s h . P
15 a 18: atende e varejo.

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

14

Estratégia bem coerente,
entendimmento do publico.
Centralizacao de apenas uma
emissora de radio no
interior que ndo parece ser
a principal no publico 60+.
Apesar da credibilidade do
meio jornal, ineficiente e
sem defesa das pracas
selecionadas.
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pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

pouco;
7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

Necessidade de ajustes
referente a mais dados do

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Bem aprofundado na analise
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; 4 a 6: atende :L ;Z do programa, interpretacdo
P ¢ 2 medianamente; prog N P
7 a 9: atende bem; e objetividade.
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fiﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco. A proposta apresenta 6tima
5
4 a 6: atende pouco; estratégia e conhecimento
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende dos desafios de
5 demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 26 comunica¢do. Conceito
> desafio; 10 a 13: atende emocional e de féacil
‘:E relativamente bem; entendimento.
[= 14 a 17: atende bem;
tﬂ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
il N profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
gg © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o ©
()
15% ©
(U3 . . .
b= & 3. Ideia Criativa
1 P £
£ 2
g " a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
o © P
@ b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g S objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 0:6 naot atdende;.t
a : atenae multo
o ; c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,
=
<
-
a

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

21

projeto, mas a ideia bem
aplicada e de forte impacto
emocional e institucional.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Plano esratégico
consistente com analise de
publico, pertinencia na
utilizacdo de merchanbreak.
Incorencia na utilizac¢do de
PayTV e algumas redes
sociais como Linkedin, X.
Divida em rela¢do ao target
das pesquisas AS 16+, nao
sdo exatamente o publico-
alvo da campanha
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito
pouco;

A proposta apresenta bom
conceito, emotivo,

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco; Bem objetivo, sem
~ . - . . 4 a 6: atende aprofundamento em dados,
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente; S) tanto do projeto quanto do
7 a 9: atende bem; publico
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fiﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco
5
< 4 a 6: atende pouco; Estratégia bem elaborada,
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende objetiva e pertinente ao
\n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 18 proposta no desafio da
t: desafio; 10 a 13: atende comunicacgdo
(§) relativamente bem;
H o~ 14 a 17: atende bem;
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 =] 5 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

21

desdobramentos simples mas
com eficiencia, é preciso
explorar mais as entregas
do programa, e diminuir
quantidade de textos

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Apesar da estratégia
apresentar solu¢des
regionais, faltou melhor
defesa em rela¢do a alguns
meios/veiculos. Estragégia
digital fraca, carente de
pesquisas que melhor
definam meios
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c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o

pouco;
7 a 10: atende pouco

desdobramentos, alguns
ajustes necessarios como

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
~ . - . . 4 a 6: atende Objetividade, clareza e
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente; :L ;Z compreensio do briefing
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco
5
4 a 6: atende pouco; Conceito bem alinhado com o
< c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende objetivo de comunicagdo,
E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 26 aproximando o publico-alvo
<< desafio; 10 a 13: atende dos beneficios.
| ol relativamente bem;
t} 14 a 17: atende bem;
=1 ~ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
u_:\l = profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
Ea © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
©
()
15% ©
o n . . .
g 8 3. Ideia Criativa
1 g 2
= a
g 3 a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o °
w S b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
a =] objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: ndo atende;
° g J , proj > ac prog 5 1 a6: atende muito A proposta aprenseta bons
=
<
-
a

cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

22

mostrar mais os beneficios

entregues para o idoso, Kv

tentar mais objetividade

para diminuir um pouco os
textos.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Estratégia bem elaborada,

apresentacdo de estudos de
meios/publico com pesquisa.
Propostas relevetantes como
carro de som, inovag¢do como

Casas Lotéricas. Pontos

negativos: restricdo

somente uma emissora de TV,
alto investimentos em OOH
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pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

pouco;
7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

emocional com positividade
do programa, Lar, ja traz

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco; aprofundamento nas
~ . ~ . 4 a 6: atende . ~
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; nedianamente; :L ;Z informagdes, clareza e
7 a 9: atende P;em; compreensdo dos desafios
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco. a apresenta boa defesa
5
4 a 6: atende pouco; tecnica no conheimento da
¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende estratégia, com detalhes
5 demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 26 pertinentes e relevantes na
[ desafio; 10 a 13: atende argumentacdo sobre
. i .
:E relativamente bem; cliente/programa/publico
[ 14 a 17: atende bem;
(8] d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
:j @ profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
gg © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o ©
()
15% ©
= i 3. Ideia Criativa
1 P £
£ 2
= w0 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o o
° -
& A b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g S objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; . 0:6 naot atdende;.t
a : atenae multo i i i
o g c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, a ideia apresenta conceito
=
<
-
a

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

clareza do principal foco
do beneficio.
Desdobramentos basicos, sem
muita inovagdo.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
©0: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Apesar de apresentar bom
conhecimento do publico e
clareza do consumos dos
meios, a estratégia deveria
abranger mais redes de TV,
buscano complementar a
adiéncia. Boa tatica de
testemunhal de radio, assim
como minidoor em
comunideades. Pensamento
reginalizado também se
destaca.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

0: ndo atende;

1 a 6: atende muito

Filme entrega emogdo e

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende Precisio e clareza na
1 a 3: atende pouco; proposta apresentada,
~ . ~ . 4 a 6: atende ~ A .
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; nedianamente; :L ;Z adequac¢do e relevancia dos
7 a2 9: atende gem; dados em relagdo ao
10 a 12: atende com contexto analisado
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Conexdo de ideias de forma
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do . clara e coerente,
: ~ Nota Maxima: © a 20 <73
conceito proposto na solu¢do apresentada; 0: ndo atende: detalhamento e andlise dos
1a é, atende mu}to argumentos, mostrando que
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional pouco; foram explorados de maneira
demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no | 4 a 6: atende pouco; suficiente para sustentar a
< desafio; 7 a 9: atende 26 solugdo escolhida,
P medianamente; importancia dos argumentos
= 10 a 13: atende em relagdo as necessidades
t: lzela:;vam:”tz bgmi do cliente e do publico-
a : atende bem;
tj ~ d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com éﬁvoj assegu:?ndo ?Fe i
o N profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. sotuczo propos atri? mente
gg © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida. atenda as gxpeg % ivas e
o - demandas identificadas.
o [}
a:i ©
< w
1 3] 2
= £ . § g
S g 3. Ideia Criativa
5 8
(W] ©
- ' a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
(=] ~ P
- s b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

24

principais beneficios do
programa. Otima opgdo de
jingle com ritmo sertanejo,
conversa bem com o publico-
alvo prioritario. Minidoc
6tima ideia, custo alto
para execucdo e viabilidade

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Entendimento do publico-
alvo, dados de pesquisa
solidos, uso de carro de
som e comunidades comunica
bem com o publico
prioritario. custo
despendioso em jornal para
atingir uma audiéncia que
falamos em outros meios.
Concentra¢do em apenas uma
emissora de TV
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sua insercdo nos contextos social, administrativo e

divulgar o programa. Boa

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdasico
a) Afulqade, abréngenc1a, p?rtlnenc1a, profundidade e Nota Maxima: © a 12 ) ~
relevancia das andlises realizadas; ® : ndo atende Clareza das informagde
1 a 3: atende pouco; apresentadas; cobertura dos
. . ~ . 4 a 6: atende temas abordados na andlise;
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; . ) « N
medianamente; adequacdo e a relevancia dos
703 912 ate”ded bem; dados em relagdo ao contexto
10 a 12: atende com s
AT analisado
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto no
Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 e;ﬁai ande{t 50 das ideias de f
conceito proposto na solu¢do apresentada; a 3: aten F muito conexao das ldelas de torma
P°“Cg: clara e coerente,
. - P ; - 4 a 6: atende pouco; $14 =
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende facilitando a compreensdo
demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 17 dos argumentos;
desafio; 10 a 13: atende argumentacdo sélida e
relativamente bem; convincente; conceito forte
5 14 a 17: atende bem; e emocional
4 d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
~'<_t profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados sobre exceléncia.
tj o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
H N
o ]
e )
° 3. Ideia Criativa
(=] °
T "
= o
1 tﬁ b= a) Adequac¢do da ideia criativa ofertada ao cliente;
= 8_ Desdobramento das pecas
g @ b) E.ntendimerjto sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, Notea' Ma’~ximat: ada' 25 fraco com um conceito t3o
EB .g projetos, a¢des e programas do Governo; 1a Eﬁiigzéﬁrﬁﬁto forte. Materia de 60" para
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacéo, 'pouco; digital ndo tem boa
E; g pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o 7 a 10: atende pouco performance, o filme leva
o S cliente; 11 a 14: atende 19 muito tempo até chegar no
= d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e medianamente; ponto principal que é
j 15 a 18: atende
o

econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

estratégia de utilizar
jingle e geolocalizacao
postos de saude. KV muito
texto, peca poluida

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solug¢do do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.
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Solidez no entendimento do
publico-alvo prioritario
assim como profundidade no
consumo dos meios,
pertintente e aproveitamento
das oportunidades.
Utilizacdo de TV religiosas
e geolocalizacdo em postos
de saude, boa solugdo
apresentada. Netflix e
TikTok, pouca adequacdo para
o publico. Frequencia de
radio da forma apresnetada
ndo é eficiente.




