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QUESITOS - VALOR CRITERIOS

PONTUACAO

NOTA

JUSTIFICATIVA

1. Raciocinio Bdasico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I;

c) Clareza e objetividade.

Nota Maxima: @ a 12
@ : ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

10 a 12: atende com

exceléncia.

10

Estudos realizados com
muita pertinencia,
aprofundamento sobre o
tema e clareza no
raciocinio.

2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do
conceito proposto na solu¢do apresentada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional
demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no
desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados
sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.

Nota Maxima: @ a 20
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende
relativamente bem;
14 a 17: atende bem;
18 a 20: atende com
exceléncia.

14

Houve entendimento do
briefing e adequa¢do na
estratégia proposta.
Mostraram entendimento e
souberam argumentar bem
o0 que estdo propondo

3. Ideia Criativa

a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

Valor dos pontos de © a 72

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

Nota Maxima: @ a 25
0: ndo atende;
1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

Porque sonhos nao
envelhecem foi muito
original para o contexto
do briefing. Quantidade
de material importante
para o periodo da
campanha. Clareza nas
pecas e na defesa. Nao
vi desdobramentos das
pecas, apenas listados
no texto descritivo

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Demonstraram bom conhecimento
tecnico dos meios, utilizacao
correta de ferramentas, mas
ndo trouxeram nenhuma surpresa
para uma campanha como essa.
Outro ponto, otimizar a
programacdo da tv aberta pode
gerar saving para mais folego
e conseguir mais um flight de
tv pés langcamento da campanha.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

©: nao atende;

1 a 6: atende muito

demonstrac¢do do spot de

Licitante: 02 Total de Pontos: 52,00
.
.
. ~ Py . . 4“* 1
Membro da Subcomissdo: Andréa Weiss Assinatura: h"’fﬁ W’ i
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Clareza e objetividade
relevancia das analises realizadas; Nota Maxima: @ a 12 fundamentais para o dsenrolar
0@ : ndo atende do trabalho, as proje¢des
1 a 3: atende pouco; importantes para tornar
b) Compreensdo das informag¢des contidas no Anexo I; 4 a 6: atende 23 concreto o volume de idosos. O
medianamente; quadro resumo de beneficios
7 a 9: atende bem; para o idoso importante as
L 10 a 12: atende com analises realizadas.
c) Clareza e objetividade. exceléncia. Compreenderam bem o contexto do
briefing.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I; . Muito bem escrita a
Nota Maxima: © a 20 P
. ~ P ©: nao atende; estratégia de
b) Am?iltude e 2dequaca§ d?s desdobrimanos positivos do 1 a 3: atende muito comunicacdo,
< conceito proposto na solucdo apresentada; pouco; exemplificando o
- . - - 4 a 6: atende pouco;
oc c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende desenrolar da defesa da
\ P : <
'<_t demonstrados na estratégia de comunicagdo apresentada no medianamente; 14 Fampanha. I?emonstr‘r?\ uma
H desafio; 10 a 13: atende linha de a¢do/comunicacéo
3 ~ relativamente bem; abrangente, pertinente e
= ~ . . - A o 14 a 17: atende bem; importante para colher
> © d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com bons resultados pés
o ) profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. ampanha
o .g sobre o cliente, seu publico alvo e a soluc¢do escolhida. camp :
g
O wn
<
1 S 2
= = . . .
Z 2 3. Ideia Criativa
5 8
(W] ©
o 3 a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(=] —
© i ibli i Nota Maxima: @ a 25 .
o S b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, ota Maxima a Senti falta de uma
=
<
-
o

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

17

TV seja como peg¢a ou como
roteiro. Quantidade de
pecas ok quando se 1é

"enxoval"”, mas nao foram

descritas todas as pecas

que seriam utilizadas em
campanha.

4. Estratégia de Midia e Nao

Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
©: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Muito abrangente a midia
desempenhada para
campanha. Definicdo dos
meios e selecdo dos
veiculos bem rigorosa,
evidenciando a estratégia
definida. A comunicacao
permanece por longo
périodo dentro dos 3
meses.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12 .
relevancia das anadlises realizadas; ® : nio atende Escrita clara, de forma
1 a 3: atende pouco; singela, compreensivel
4 a 6: atende com muitos dados
b) Compreensao das informag¢des contidas no Anexo I; : Ea
) P ¢ ’ medianamente; 1 aprofundados. Clareza no
7 @ 9: atende bem; desenvolvimento do
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia. texto.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20 .
ota feximne e Estratégia bem
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 6: nao atende; s
Pt : qua¢ Tes e P 1 a 3: atende muito elaborada, com otimo
conceito proposto na solucdo apresentada; pouco; discernimento na escolha
< - 4 a 6: atende pouco;
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende dos m9195{ e’de que
\n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 16 forma l_ltlllza'los; a
5 desafio; 10 a 13: atende solucdo encontrada
o relativamente bem; compreende uma boa
: x . . - . . 14 a 17: atende bem; abrangencia para a
o d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com comunicacdo
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. :
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o [}
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
S Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o s
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

22

clareza e objetividade
fazem parte desta
campanha.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10

Na estratégia de midia foram
elencados meios através da
ferramenta TGI e na tatica o
volume de investimento nédo
acompanhou tal ordem. Se
houvessem dando as devidas
prioridades, talvez a verba
poderia gerar maior folego
financeiro para ter mais
flights dos meios tradicionais
até o final do periodo de 3
meses.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das anadlises realizadas; ® : nio atende Muita C}areza e
1 a 3: atende pouco; pr‘ofundldade no
: desenrolar deste texto
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; 4 a.s atend? 16 o < eqs ’
medianamente; o que ird facilitar para
7 a 9: atende benm; as areas envolvidas, a
10 a 12: atende com ~ . .
c) Clareza e objetividade. exceléncia. compreensdo do briefing.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 ::Bpiiéﬂg??iﬁto -
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco‘ Total adequacgdo da
5 P
< —— - — —— 4 a 6: atende pouco; estratégia com o
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende briefing. Mencdes
.°<= demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 14 importantes da clareza
5 desafio; relleataivlaz‘m:enatt:“bd:m de entendimento no
o 5
— - 14 a 17: atende bem; desenrolar do conteudo.
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
E L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
S -
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "]
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
a = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

1aé: pa:uec"od‘e muito Cuidado, adequagdo e
H RS . .

7 a 10: atende pouco per‘tJ..nenCJ..a foi muito
11 a 14: atende 26 evidenciado neste
medianamente; estudo. Claramente se
15 a 18: atende

enxerga aspectos

relativamente bem; .
emoclionals na campanha.

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Total adequag¢do ao
briefing, boa
abrangéncia geografica,

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito
pouco; apresentou dashborad

4 a 6: atende pouco; para acompanhamento de
7 a 9: atende resultados de campanha,
medianamente; acho que faltou mais

10 a 13: atende bem; £ t d idi

14 a 15: atende com o.r‘ma 0s de midia
exceléncia. exterior para corroborar

com demais meios.
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d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante

pouco;
7 a 10: atende pouco

remetem a conotag¢des
focadas no briefing =

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12 L. 3
relevancia das anadlises realizadas; ® : nio atende Raciocinio muito bem
1 a 3: atende pouco; desenvolvido, com
: rofundidade e clareza
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; 4 a.s atend? 16 P ~
medianamente; nas colocag¢des. Souberam
176 : 91:2.ataet”ednedebecm;m entender e detalhar as
c) Clareza e objetividade. exceléncia. necessidades do briefing
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto Racchinio muito bem
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco, escrito, com todas as
4 a2 6: atende pouco; etapas estratégicas da
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende campanha, utilizando a
demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 17 pré-comjnica¢do para
desafio; 10 a 13: atende inserir as pessoas
<< relativamente bem;
E 14 a 17: atende bem; dentro do contexto da
'L d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com campanha.
t: profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
tj ~ sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
- N
2 .
o ©
o o 3. Ideia Criativa
a:i ©
s 8
1 ] g a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
Z g 0 mote da campanha
g 3 b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, representado por 3
o E-] objetivos, projetos, acbes e programas do Governo; Nota Méxima: 0 a 25 importantes pilares, é
w 3 c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, 0: nio aténde- formado por 3
(=] = pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| ; . 5. atende muito importantes palavras que
o > cliente;
=
<
-
a

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das soluc¢des apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

20

simples e muito
coerente. O enxoval de
pecas também adequado ao
periodo da campanha.
Outro ponto importante,
a peca testemunhal é de
imensa riqueza para uma
campanha.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Entendimento tecnico de
midia perfeito, porém
acredito que um estudo com
distribui¢do de TV mais
espagada, e mais um flight
de radio para a
sustentac¢do, seriam de
muita importancia para
colherem resultados sobre
memorabilidade como escrito
na estratégia de
comunica¢do e de midia
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o

1 a 6: atende muito
pouco;

Muita adequac¢do da
misica com os desafios

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
: Texto pertinente ao
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; 4 a.s atend? P .
medianamente; contexto e muito claro.
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do e Pao atende{
A - 1 a 3: atende muito s
conceito proposto na solug¢do apresentada; pouco; Muito bacana
< — : — — 4 a6: atende pouco; (interessante?) o link
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende com a Musica "Dias
.E demon§tr‘ados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; melhores". Conteldo
5 desafio; 16 a 13: atende esclarecedor e bem
(§) relativamente bem; tad
H o~ 14 a 17: atende bem; argumentado.
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
E L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
© sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i °
s 3
1 H 5 3. Ideia Criativa
= a
2
= "]
o o
O = a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
a = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

20

propostos no briefing.
Os formatos de pecas
estdo pertinentes ao
contexto estratégico da
campanha.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13

Otimo entendimento
tecnico de midia,
abrangéncia geografica
bem posicionada, contudo
ndo foi apresentada uma
matriz de resultados
(dash)
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pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

20

de pecas adequadas as
necessidades colocadas no

Licitante: o7 Total de Pontos: 60,00
.
Membro da Subcomissdo: Andréa Weiss Assinatura: / ’h/}’(ﬁ W"”
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdasico
a) Afuiqade, abréngéncia, p?rtinéncia, profundidade e Nota Maxima: © a 12
relevancia das andlises realizadas; ® : ndo atende
1 a 3: atende pouco; 0 texto foi bem escrito,
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; 4 aAGZ atend? 9 . tem c1~ar'eza_ de ~
medlanamednteb, informag¢do, nao tao
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com aprofundado
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto no
Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do @: ndo atende;
. = . 1 a 3: atende muito id s
conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco; Conteudo rico em
4a6: atend; pouco; informa¢do, cumpriram o
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende objetivo com clareza e
demon§tr‘ados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 17 adequacgdo. Argumentacgdo
E desafio; 10 a 13: atende muito bem colocada sobre
o relativamente bem;
' 14 a 17: atende bem; o slogan da campanha
t: d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
tﬁ ~ profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados sobre exceléncia.
E; = o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
©
a ©
(]
(=] ° . . .
= " 3. Ideia Criativa
<< o
1 9 £
= 8
% = a) Adequac¢do da ideia criativa ofertada ao cliente;
s w
[]
Ea © b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos,| Nota Maxima: @ a 25
< i o . 0: ndo atende; . .
g g pr‘OJe‘.to?, a?oes c pr‘t.Jgr‘r?lmrfls do GOYer‘n?). = 1 a 6: atende muito Campanha criativa bem
° g c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacéo, pouco; posicionada com a selecdo
=
<
-
o

sua insercdo nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

briefing. Relevante o
video/conteldo da
blogueira (idosa)

4. Estratégia de Midia e Nao Mi

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solug¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequa¢do e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

14

Otimo entendimento de
midia, bem explorada a
utilizacdo dos meios e
veiculos de comunicacao.
E possivel enxergar
através do estudo, que
permanecem mais tempo no
ar dentro do periodo de 3
meses. Além de darem
maior enfase a estratégia
regional e complementando
com a midia estadual.
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We iy

objetivos, projetos, ag¢des e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

conformidade com o
briefing e com as

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a)1 AEU1Qad3, abr?;genc1a, E§rt;ne?c1a, profundidade e Nota Mé%}ma: 0a12 Belo aprofundamento de
relevancia das andlises realizadas; ° : ndo atende . conteldo, trouxe a vivéncia
1 a 3: atende pouco; através do depoimento de
~ . ~ . 4 a 6: atende . . .
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; . , 11 uma idosa escritora, isso
medianamente; | B
7 a 9: atende bem; da um entendimento
10 a 12: atende com expressivo ao lidar com o
c) Clareza e objetividade. exceléncia. desafio proposto
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20 Conceito amplo,
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do e:?ao atende; pertinente ao briefing,
A - 1 a 3: atende muito = s
conceito proposto na solug¢do apresentada; pouco; mas tdo simples e
H s
< 4 a 6: atende pouco; fantdstico que pode-se
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende brincar com diversos
.EE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; adjetivos emocionais e
5 desafio; 16 a 13: atende que tendem a enriquecer
(§) relativamente bem; h Link
H N 14 a 17: atende bem; a ca.mpan a. 1n_ com a
5' ~ d) Capacidade de articula¢do, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com musica do Martinho da
E L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. Vila encaixou super bem!
© sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i °
s 3
1 = 5 3. Ideia Criativa
S Q
= "]
o o
O = a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
g E b p b o1 1 1 Nota Mixima: 6 a 25 Ideia criativa, pecas e
Entendimento sobre o publico alvo, linguagem :
o s ) guagem, 0: nio atende; formatos totalmente em
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

estratégia de
comunicac¢do. Embora nao
enviaram o "mostro" do
filme, mas através do
roteiro impresso foi
possivel visualizar a
campanha em video.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

Gosto do estudo
apresentado, permanece
por maior tempo na
sustenta¢do da campanha,
ndo encontrei as
simula¢des dos meios e
nenhum recurso para
acompanhamento de
resultados.
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Andrea ey

objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

o texto do video esta

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Asui?ade, abréngéncia, p§rtinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; 0 : ndo atende Embora tenha buscado uma
1 a 3: atende pouco; fonte de informacio,
~ . ~ . 4 a 6: atende .
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; . . S; poderiam ter se
medianamente; .
7 a 9: atende bem; aprofundado mais no
10 a 12: atende com texto.
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto .
conceito proposto na solugdo apresentada; 'pouco, Teve entendimento do
5 : s
< — - — —— 4 a 6: atende pouco; briefing, buscou ser
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende abrangente, demosntrou
\n<: demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 14 pertinencia do contexto,
5 desafio; 10 a 13: atende mas poderiam ter trazido
v relativamente bem; . t
L] o~ 14 a 17: atende bem; mals argumentos.
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 =] 5 3. Ideia Criativa
S Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

muito "duro" ndo reporta
emo¢do e ndo acolhe o
expectador. As pecas
atendem ao briefing.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Entendimento tecnico de
midia tem, mas poderiam
ter evoluido em mais
estudos para melhor
empregar 0s recursos
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito
pouco;

da abertura para muitos
caminhos criativos,

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco; Clareza e objetividade e
~ . ~ . 4 a 6: atende <
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; : . 16 compreensdo do texto para um
medianamente;
bom desenrolar de campanha.
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I; . Contexto estratégico bem
Nota Maxima: © a 20
b) Amplitude e adequacio dos desdobrament itivos d 0: ndo atende; elaborado,
) Amgtl ude e i equacai os desdo rzmzn.os positivos do | . " . muito exemplificando o
conceito proposto na solucdo apresentada; pouco; desenrolar da defesa da
< - 4 a 6: atende pouco;
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende campanha..Demonstra uma
\n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 17 B linha ‘f‘e B
5 desafio; 10 a 13: atende acdo/comunicacao
o relativamente bem; abrangente, pertinente e
= IN . . . - N 14 a 17: atende bem; importante para colher
o d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com bons resultados pés
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. h
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida. campanha.
o )
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o s
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende; 0 conceito da campanha
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

21

escolha boa. Quantidade

de material importante
para o periodo da

campanha. Clareza nas
pecas e na defesa.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10

Conhecedor de midia, bem
explorada a utilizacao
dos meios e veiculos de
comunicacdo. Nao usaria
a TV Paga e aproveitaria
esse investimento para
fortalecer o periodo de
sustentag¢do da campanha.
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objetivos, projetos, ag¢des e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo,
pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o

1 a 6: atende muito

pouco;

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Méaxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 343: ast.endte Pd°“°°5 Houve entendimento porém
b) Compreensdo das informa¢bes contidas no Anexo I; a 6: aten ? E; sem aprofundamento do
medianamente; .
7 a 9: atende bem; conteudo.
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 ::B?iiéﬂzﬁfiﬁto
conceito proposto na solug¢do apresentada; 'pouco
H
< 4 a 6: atende pouco; 5
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende ’ houve Fntendlmento sem
= demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; mu1'ta' defesa 'da
= desafio; 10 a 13: atende estratégia selecionada
t: relativamente bem;
H o~ 14 a 17: atende bem;
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
E L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia.
© sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i °
s 3
1 H 5 3. Ideia Criativa
= a
2
= "]
o o
O = a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
a = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

Conceito bom, formatos
das pe¢as adequados.

Domina a &rea de midia, propos
um mix de meios bom para a
campanha, enti falta de
simuladores.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

Total adequag¢do do

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12 .
relevancia das anadlises realizadas; ® : nio atende Otimo entendlme?to do
1 a 3: atende pouco; contexto, 6timo
: desenrolar do conteudo.
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; 4 a.s atend? 16 . ~
medianamente; Depoimentos sdo sempre
7 a 9: atende benm; importantes para
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia. campanhas como essa.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto . .
conceito proposto na solucdo apresentada; 'pouco, Muito bom esse conteudo
< — . — — 4 a6: atende pouco; estratégico, o estudo
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende realizado para definir o
\n<: demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 19 conceito e também o
: desafio; 10 a 13: atende conceito como solucio,
(§) relativamente bem; £i . b
H o~ 14 a 17: atende bem; icou muito bom.
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
o > 0: ndo atende;
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

conceito, da selecao de
formatos/pecas e

quantidades para uma boa
cobertura de midia

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

15

Excelente selecdo dos
meios e apresentacdo dos
estudos, muito coerente,

muito organizado e com
resumos importantes para
entender o todo. Mantem

TV aberta por maior
tempo no ar dando um bom
suporte para os demais
meios.
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13

Andréa Weiss

Desenvolvimento Urbano e Habitacdo

Secretaria de

LICITACAO N2 011/2024

Total de Pontos:

Assinatura:

* PROCESSO N¢

60,00

SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

Via NAO Identificada - Invélucro n2 1

10.49.011

Andrea ey

objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

quando diz: vocé que
esta na caso do 60+. Uma

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12 L. 3
relevancia das anadlises realizadas; ® : nio atende Raciocinio muito bem
1 a 3: atende pouco; desenvolvido, com
: rofundidade e clareza
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; 4 a.s atend? 16 P ~
medianamente; nas colocag¢des. Souberam
7 @ 9: atende bem; entender e detalhar as
10 a 12: atende com . .
c) Clareza e objetividade. exceléncia. necessidades do briefing
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I; . Eestratégia de
Nota Maxima: @ a 20 . ~
0: nio atende; comunica¢ao clara,
i 3 iti . s s
b) Ampiltude e idequacai d?s desdobrzmzn?os positivos do 1 a3: atende muito exemplificando o
conceito proposto na solucdo apresentada; pouco; desenrolar da defesa da
< - 4 a 6: atende pouco;
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende campanha..Demonstra uma
\n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 19 - linha f‘e ~
5 desafio; 10 a 13: atende acdo/comunicacao
o relativamente bem; abrangente, pertinente e
= IN . . . - N 14 a 17: atende bem; importante para colher
o d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com bons resultados pés
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia. h
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida. campanha.
o )
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o s = . .
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 Nao sei se o conceito
o > @: ndo atende; prejudica a campanha
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

afirmag¢do que nem sempre
as pessoas gostam de
mencionar de si - a
idade. Formato e pecas
estao dentro do
esperado.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Acredito que o
investimento da TV Paga
poderia ser utilizado em
canais populares, e que

o publico desse meio

pode ser atingido por

outros meios que estdo
no plano enviado.




Secretaria de
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Licitante: 14

Membro da Subcomissdo: Andréa Weiss Assinatura:

Total de Pontos:

*

SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

Via NAO Identificada - Invélucro n2 1

PROCESSO N¢

62,00

Andrea ey

10.49.011

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 343: ast.e”dte Pd°uc°3 Texto claro e objetivo,
b) Compreensdo das informag¢des contidas no Anexo I; a b: aten ? S; houve compreensdo do
medianamente; i
7 a 9: atende bem; conteudo
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
Entendi t b bjeti d i a t
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco
< — - — —— 4 a2 6: atende pouco; Gosto muito da forma que
E c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 1 foi escrita a
< demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; estratégia, as
g desafio; 10 a 13: atende articulagdes e defesas.
(§) relativamente bem;
H o~ 14 a 17: atende bem;
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS . . s s
g S - — - Nota Maxima: 8 a 25 Conceito criativo muito
o b)'EnFendlmentg sobre o~pub11co alvo, linguagem, o a0 aténde' bom, simples. A proposta
o = objetivos, projetos, ag¢des e programas do Governo; : 5 . . .
= — 5 — - — = 1 a 6: atende muito da identidade visual
55 c) Orlglnélldade, cr}at1v1dade, simplicidade, adequacdo, pouco; fugiu do habitual, esta
o pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e 0| 7 3 10: atende pouco

cliente; 11 a 14: atende
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante medianamente;
15 a 18: atende

e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

relativamente bem;

19 a 21: atende bem;

22 a 25: atende com
exceléncia.

22

diferente das demais
propostas, ndo da para
saber como se
comportaria em video
tanto na TV, como no
DOOH e na internet, mas
me parece sutil.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das 1as: iﬁi;?? muito
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 42 6: Ztendé pouco
7 a 9: atende
c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo e| 1@ a 13: atende bem
14 a 15: atende com

otimizacdo de seu aproveitamento.

exceléncia.

13

Poderiam ter proposto
flights mais longos dos
meios TV aberta, radio e

OOH para permanecerem

mais tempo em contato

com o publico
prioritario
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pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

formatos e a quantidade

Licitante: 15 Total de Pontos: 66,00
.
Membro da Subcomissdo: Andréa Weiss Assinatura: / ’h/}’(ﬁ W"”
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Bdasico
a) Afuiqade, abréngéncia, p?rtinéncia, profundidade e Nota Maxima: © a 12
relevancia das andlises realizadas; ® : ndo atende
1 a 3: atende pouco; Boa compreenséo e
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; :ezi;a;::zgsf 1@ entendimento do texto,
H
7 a 9: atende bem; clareza no contexto.
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto no
Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos do 1 e:zﬁai:aifnde{t
conceito proposto na solugdo apresentada; a ';LJZ;F muito Profundidade e excelentes
.. N . N N 4 a 6: atende pouco; ar‘gumentac,oe.s para a
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende estratégia de
demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 19 comunicacdo. Cuidado,
= desafio; rellztaivlain:enatteenbd:m; abr‘angénci.a e pertinencia
é‘:: 14 a 17: atende bem; no conceito explorado.
t: d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
ti ~ profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados sobre exceléncia.
i (= o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o ©
a ©
(]
(=] ° . . .
S - 3. Ideia Criativa
<< o
1 9 £
= 8
% = a) Adequac¢do da ideia criativa ofertada ao cliente;
s w
[]
Ea © b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos,| Nota Maxima: @ a 25
o s projetos, a¢des e programas do Governo; @: ndo atende;
=) — Originalidad iatividad implicidad d = 1 a 6: atende muito
o S c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacéo, pouco; Muito bem explorado os
=
<
-
o

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e
sua insercdo nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

22

de pecas para a campanha.
Conceito original e
criativo.

4. Estratégia de Midia e Nao Mid

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solug¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequa¢do e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

15

Midia bem elaborada,
conhecedor dos conceitos e
empregabilidade da midia,
boa utilizag¢do dos meios

selecionados e dos
veiculos/formatos. Excelente
desenvolvimento para o OOH,
uma midia que esta o tempo

todo conectada com o
publico. Senti falta de ter
mais flights de radio que é
outra midia importante para

o target primdrio.




SAO PAULO
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Licitante: 16 Total de Pontos: 59,00

Andrea ey

Membro da Subcomissdo: Andréa Weiss Assinatura:

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12 Rico em informagdes,
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende traz um aprofundamento
1 a 3: atende pouco; da questdo tematica e
~ . ~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; . . 16 escreve com clareza o
medianamente; .
7 a 9: atende bem; que da a entender
10 a 12: atende com perfeito entendimento do
c) Clareza e objetividade. exceléncia. contexto.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco
5 .
<< . ; . ; ; 4 a 6: atende pouco; Amplitude nas
:; c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende articula¢des, etapas da
=3 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 18 campanha bem definidas,
g desafio; 10 a 13: atende estratégia bem descrita.
(§) relativamente bem;
:j o~ 14 a 17: atende bem;
o > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 =] 5 3. Ideia Criativa
S a
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o -
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 1 0:6 naot atdende;.t
a : atenae multo s =
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo, pouco; muita adequacdo do tema
= pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o| 7 5 10: atende pouco com a campanha, visao

cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

ampla do conceito com a
realidade dos idosos,
formatos bem
selecionados.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12

Trouxeram solugdes para o
desafio do briefing, com um
bom critério na selec¢do dos

meios e dos veiculos. Me

preocupa nao estender mais os
flights, e a participacdo de
investimento em TV ser muito
maior que demais meios que
poderiam estar mais no dia a
dia do plblico primdrio.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito

pouco;

awareness de campanha,
excelente peca.

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende Formato de relatar o
1 a 3: atende pouco; texto muito bom, com
~ . ~ . 4 a 6: atende N
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; . . 16 clareza e entendimento.
medianamente; . .
7 a 9: atende bem; Organizagao no
10 a 12: atende com raciocinio.
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos do 1 ::Bhiigﬂg?fﬁﬁto
conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco
< — - — —— 4 a2 6: atende pouco; estratégia muito redonda
= c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende com os desafios
\n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada no medianamente; 17 apresentados no
5 desafio; 10 a 13: atende briefing. Muito bom.
(§) relativamente bem;
H o~ 14 a 17: atende bem;
E; > d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
g E b) p ) o1 1 1 Nota Mixima: 6 a 25 Jingles sdo sempre muito
Entendimento sobre o publico alvo inguagem : :
- g ’ ’ @: nio atende; importantes para
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

25

Depoimentos traz uma
riqueza importante para
a comunicagao,
excelente. Gostei muito
do conceito com total
adequag¢do nas pecas e
objetividade.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

14

planejamento bem

realizado, com selec¢ao

de pecas e meios bem
organizadas e analisadas
através das ferramentas

de midia; Muito bem
organizada as fases da

campanha.
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagdo,

1 a 6: atende muito
pouco;

solicitado, a estensao
da letra D foi incrivel

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA JUSTIFICATIVA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Mixima: @ a 12 3 . N
relevancia das anadlises realizadas; ® : nio atende Rico em informaces, bom
1 a 3: atende pouco; aprofundamento nas
< . - . 4 a 6: atende questdo tematica, bem
b) Compreensao das informag¢des contidas no Anexo I; : .
) P ¢ ’ medianamente; 12 escrito e com clareza de
7 a 9: atende bem; entendimento do
10 a 12: atende com . o s
c) Clareza e objetividade. exceléncia. que foi solicitado
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
. ~ cas 0: na tende;
b) Amplltude e adequagao d?s desdobramentos positivos do 1a 3?11;25?'ﬁﬁt0 Detalhamento no
conceito proposto na solucdo apresentada; pouco; raciocinio e na defesa
< - 4 a 6: atende pouco; 5 5 3
= ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende do con€e1to, organizacao
\n<: demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada no medianamente; 18 também nas etapa% E’a
: desafio; 10 a 13: atende campanha. Estratégia
o relativamente bem; muito adequada com
= IN . . . - N 14 a 17: atende bem; solugdo para o briefing
o d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 18 a 20: atende com
EE L profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo escolhida.
o )
a:i ©
s 3
1 = S 3. Ideia Criativa
s Q
= "
o o
O B a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
IS
w o - .
=] = b) Entendimento sobre o piublico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25 Visualmente a campanha
o > 0: ndo atende; estd muito adequada ao
=
<
-
a

pertinéncia e entendimento entre a proposta elaborada e o
cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante
e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.
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para dar movimento a
campanha. Os idosos
falando de suas
realidades no video traz
a realidade de quem
busca por moradia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucao apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e
otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
0: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.
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Estudo bem elaborado,
divisdo de verba poderia
dar mais vasdo a fights
mais longos, selecdo de

meios e veiculos bem

pautados em estudos
através das ferramentas
de midia.




