CDHU

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/18 - Licitagao Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 01

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico
Critérios Graduagao Notas Justificativa
Acuidadg abrangéngia, pertinénci'a., Nola de 0 a 10, sendo:
profundldgde e relevancia das analises 0 — ndo atende Excelente acuidade, abrangéncia,
realizadas, 1 a3 ~atende pouco; pertinéncia, profundidade e relevancia
4a6-atende nas analises, além de excelente
medianamente; 9,33

Compreensao das informagdes contidas no
Anexo |,

Clareza e objetividade

7 a 8 — atende bem;
9 a 10 — atende com
exceléncia

compreensao das informagdes contidas
no Anexo |, com clareza e objetividade
excelentes

SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagédo Publicitaria

Critérios Graduacgao Notas Justificativa
Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo Excelente entendimento sobre o objetivo
exposto no Anexo |, Nota de 0 a 20, sendo: de comunicagdo exposto no Anexo |,
0 — n&o atende; com excelente amplitude e adequagao

Amplitude e adeguagéo dos desdobramentos 1 a 3 — atende muito dos desdobramentos positivos do
positivos do conceito proposto na solugéo pOUCO; conceito proposto na solugéo
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; apresentada. Excelente exequibilidade e

=— ] . 7 a9 - atende conhecimento técnico comunicacional
Exequibilidade e conhecimento técnico 18,33

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagéo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugdo escolhida.

medianamente;

10 a 13 — atende
relativamente bem;
14 a 17 — atende bem:;
18 a 20 - atende com
excelénc a,

apresentado na estratégia de
comunicagao, excelente capacidade de
articulag&o, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o
cliente, publico alvo e a solugdo
apresentada

SUBQUESITQ 3:

ldeia Criativa

Critérios Graduacgéo Notas Justificativa
Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;

. — _ lota de (_) a 25, sepdo: Excelente adequagao da idéia criativa e
Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, 0~néo atende,l 6timo entendimento sobre o dliente. seu
objetivos, projetos, agbes e programas do 1 a6 —atende muito publico alvo, linguagem, objetivos '
Go"emcl" — — 7210 potucc()j, projetos, agdes e programas de
Originalidade, criatividade, simplicidade, @ 10U = atende pouco Governo, Excelente originalidade,
adequagao, pertinéncia e entendimento entre a 11214 —atende criativadade, simplicidade, adequagdo e

medianamente; 24,33 . '

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nos contextos
social, administrativo & econdmico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e
do material;

Clareza e objetividade das solugdes
apresentadas

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 — atende com
exceléncia,

otima pertinéncia entre a proposta e o
cliente e sua insergéo nos contextos
social, adminstrativo e econdémico, Otima
exequibilidade e economicidade das
pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade.

SUBQUSITO 4: Estratégia de Midia e Ndo

Midia

Critérios Graduagido Notas Justificativa
Conhecimento técnico demonstrado, Excelente conhecimento téchico e
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de 0 a 15. sendo: entendimento sobre os habitos de
clareza quanto a este topico; 1 0 - ndo atende; consumo, demonstrados com clareza

a 3 — atende muito . ) .
Entendimento quanto ao publico-alvo, pouCo; Elxcelerj:fe entendclmt?ntq sobre ? publico
consisténcia da solugéo apontada, pertinéncia _ . alvo e olima consisteéncia na solugao
4 @6 —atende pouco; 14,33 apresentada de forma pertinente e com

e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugao do desafio, na aplicacéo da verba,
conjugada com adequagéo e otimizagéo de seu
aproveitamento

7 a 9 — atende
medianamente;
10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com
excel-?%rqcia,

otimo aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e
eficiente, Otima demonstragdo da
economicidade com aproveitamento dos
recursos disponibilizados,
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CDHU

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43,150/18 - Licitagao Publicldade - 150/2018

LICITANTE: 02

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1:

Raciocinio Basico

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Acuidade, abrangénqia, lpertinéncial, Nota de 0 a 10, sendo:
profundidade e relevancia das analises 0 - néo atende
realizadas, 1 a 3 - alende pouco; Otima acuidade, abrangéncia,
4 a6 - atende pertinéncia, profundidade e relevancia
medianamente; 7,66 nas analises, além de boa compreensao

Compreenséo das informagbes contidas no
Anexo [;

Clareza e objetividade

7 a 8 — alende bem;
9 a 10 — atende com
excelénc a.

das informagdes contidas no Anexo |,
com clareza e objetividade dtimas

SUBQUESITO 2: Estratégia de C

omunicagédo P

ublicitaria

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Enten(tiimen;\o sobr;a 0 objetivo de comunicagéo Nota de 0.a 20. sendo Otimo entendimento sobre o objetivo de
€Xposto no Anexo | 0 - n&o ate}wde‘ ' comunicagao exposto no Anexo |, com
Amplitude e adequagdo dos desdobramentos 1 a 3 — atends muito zzzdirgPa:ﬁj:ri:sad;s?ﬁjgszgiznceito
positivos do conceito proposto na solugio pouco P
. . proposto na solugéo apresentada.
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; L :
Regular exequibilidade e conhecimento
7 a9 — atende e o
15,33 técnico comunicacional apresentado na

Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagéo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagéo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugéo escolhida.

medianameante;

10 a 13 — azende
relativamente bem,;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - atende com
exceléncia,

estratégia de comunicagéo, com
demonstragéo de capacidade de
articulagao, abrangéncia e relevancia
dos argumentos demonstrados sobre o
cliente, publico alvo e a solugdo
apresentada

SUBQUESITO 3: Ideia Criativa

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;
Nota de 0 a 25, sendo: )

Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, 0 — n&o atende; Otima adequagéo da idéia criativa e
objetivos, projetos, agdes e programas do 1 a 6 — atende muito otimo entendimento sobre o cliente, seu
Governo; pouco; publico alvo, linguagem, objetivos,
Originalidade, criatividade, simplicidade, 7 a 10 - atende pouco projetos, agbes e programas de
adequacao, pertinéncia e entendimento entre a 112 14 ~ atende Governo, Boa originalidade, criativadade

medianamente; 19,66 e pertinéncia entre a proposta e o cliente

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ao nos contextos
social, administrativo e econdémico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

Clareza e objetividade das solugdes
anresentadas

15 a 18 — alende
refativamente bem;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 — aterde com
exceléncia

e sua insergao nos contextos social,
adminstrativo e econdmico.Boa
exequibilidade e economicidade das
pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade

SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Ndo

Midia

Critérios Graduagao Notas Justificativa

Conhecimento técnico demonstrado,
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de 0 a 15, sendo: Otimo conhecimento técnico e
clareza quanto a este topico; 0 - n&o atende; entendimento sobre os habitos de

- — 1 a 3 - atende muito consumo. Bom entendimento sobre o
Entendimento quanto ao publico-alvo, pouco; publico alvo e relativa consisténcia na
consisténcia da solugéo apontada, pertinéncia e | 4 5 6 — atende pouco; solugdo apresentada de forma
aproveitamento das oportunidades, de forma 7 a9 -atende 11,66 pertinente, com razoavel aproveitamento
eficaz e eficiente; medianamente: das oportunidades, de forma eficaz e
Demonstracéo efetiva de economicidade da 10 a 13 — atende bem; eficiente. Demonstrou boa
solugéo do desafio, na aplicagéo da verba, 14 a 15 - atende com economicidade com aproveitamento
conjugada com adequagéo e otimizag¢&o de seu excelénc a. dos recursos disponibilizados.
aproveitamento.
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CDHU

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/18 - Licitagdo Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 03

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico

Critérios Graduagio Notas Justificativa
Acuidade, abrangénciia, 'pertinénci’a', Nota de 0 a 10, sendo:
profundidade e relevancia das analises 0 - ndo atende
realizadas; 1 a3 - atende pouco; Boa acuidade, abrangéncia, pertinéncia
4 a6 —atende e relevancia nas analises, além de 6tima
medianamente; 7

Compreensao das informagoes contidas no
Anexo [;

Clareza e objetividade

7 a 8 ~ alende bem;
9 a 10 — atende com
exceléncia

compreensao das informagdes contidas
no Anexo |, com clareza e objetividade,

SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Critérios Graduagio Notas Justificativa
Entenct:ilmen;\o sobrl.e © objetivo de comunicagéo Nota de 0 a 2C. sendo: Otimo entendimento sobre o objetivo de
€xposio no Anexo [ - | comunicagao exposto no Anexo |, com
0 - nao atence; boa amplitude e adequagéo dos
Amplitude e adequagao dos desdobramentos 1 a3 - atendz muito P quag .
- A - ; desdobramentos positivos do conceito
positivos do conceito proposto na solugéo pouco: =
. | proposto na solugéo apresentada,
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; .
Demonstrou exequibilidade e
. = 7 a9 -atence : o .
Exequibilidade e conhecimento técnico 14,33 conhecimento técnico comunicacional

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicag&o apresentada no desafio;

Capacidade de articulagéo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugéo escolhida.

medianamenie;
10a 13 — aterde
relativamente bem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - atende com
exceléncia.

apresentado na estratégia de
comunicagao, com boa capacidade de
articulag&o, abrangéncia, além da
relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, publico
alvo e a solugdo apresentada.

SUBQUESITO 3: Ideia Criativa

Critérios Graduagdo Notas Justificativa
Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;
Nota de 0 a 25, sendo:
Entendimento scobre o publico alvo, linguagem, 0 - n&o atende;, Boa adequagéo da idéia criativa e
objetivos, projetos, agdes e programas do 1 a 6 — atende muito entendimento sobre o cliente, seu
Governo: pouco; publico alvo, linguagem, objetivos,
Originalidade, criatividade, simplicidade, 7 2 10 — atende pouco projetos, agdes e programas de
adequago, pertinéncia e entendimento entre a 11 a 14 — atende Governo. Otima originalidade,
medianamente; 18,33 criativadade, com boa pertinéncia entre

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos
social, administrativo e econdmico;

15 a 18 ~ atende
relativamente bem;
18 a 21 — atende bem;
22 a 25 —~ aterde com

a proposta e o cliente e sua insergao
nos contextos social, adminstrativo e
econdmico.Boa exequibilidade e
economicidade das pegas e materiais

Exequibilidade e economicidade das pegas e do exceléncia propostos.
material;
Clareza e objetividade das solugdes
apresentadas
SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Nao Midia

Critérios Graduagido Notas Justificativa
Conhecimento técnico demonstrado,
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de 0 a 15, sendo: Bom conhecimento técnico e
clareza quanto a este topico; 0 - nZo atende; entendimento sobre os habitos de
1 a 3 — atende muito consumo, Bom entendimento sobre o
Entendimento quanto ao publico-alvo, pouco; publico alvo e 6tima consisténcia na
consisténcia da solugéo apontada, pertinéncia e | 4 3 6 — atende pouCo; 966 solugdo apresentada de forma pertinente

aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugdo do desafio, na aplicagao da verba,
conjugada com adequagao e otimizagéo de seu
aproveitamento.

7 a9 - atende
medianamente;
10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com
excelénca.

e com aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz. Boa
demonstragdo da economicidade, com
aproveitamento dos recursos
disponibilizados.
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CDHU

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON?® 10.43.150/18 - Licitagdo Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 04

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Acuidade, abrangéncia, lpertinéncial, Nota de 0 a 10, sendo:
profundidade e relevancia das analises 0 — ndo atende
realizadas; 1 a 3 ~ alende pouco; Excelente acuidade, abrangéncia,
4.a6—alende pertinéncia e relevancia nas analises,
Compreens&o das informagdes contidas no medianamente; 8,66 além de excelente compreens&o das

Anexo

Clareza e objetividade

7 a8 — atendz bem;
9 a 10 — atende com
excelénc a,

informagdes contidas no Anexo I, com
clareza e objetividade 6timas

SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagédo Publicitaria
Critérios Graduagao Notas Justificativa
Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo Excelente entendimento sobre o objetivo
exposto no Anexo | Nota de 0 a 2(, sendo: de comunicagao exposto no Anexo |,
0 - ndo atende; com amplitude e adequagdo dos

Amplitude e adequagao dos desdobramentos 1 a3 - atendz muito desdobramentos positivos do conceito
positivos do conceito proposto na solugéo pouco proposto na solugéo apresentada. Otima
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; exequibilidade e conhecimento técnico

L A . 7 a 9 — atende comunicacional apresentado na
Exequibilidade e conhecimento técnico 18,33

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugéo escolhida.

medianamente;

10 a 13 — asende
relativamente bem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - atende com
exceléncia.

estratégia de comunicag&o, com
demonstragdo de capacidade de
articulagao, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o
cliente, publico alvo e a solugéo
apresentada

~ SUBQUESITO 3: Ideia Criativa

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
a .

’ . : Neta e 9 428 ser\do. Boa adequagao da idéia criativa e
Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, 0 ~né&o atende; entendimento sobre o cliente. seu
objetivos, projetos, agdes e programas do 1 a6 — atend= muito publico alvo, linguagem objeytivos
Governo: — - 741 poucc;j. projetos, agdes e programas de
Originalidade, criatividade, simplicidade, 2 10 - atende pouco Governo, Boa originalidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a 112 14 - alende criativadade, adequacao e 6tima

medianamente; 17 '

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserg&o nos contextos
social, administrativo e econémico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

Clareza e objetividade das solugbes
apresentadas

15 a 18 — alende
relativamente bem;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 - aterde com
exceléncia,

pertinéncia entre a proposta e o cliente e
sua insergao nos contextos social,
adminstrativo e econdémico,Boa
exequibilidade e economicidade das
pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade.

SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Nio

Midia

Critérios

Graduagéo

Notas

Justificativa

Conhecimento técnico demonstrado,
notadamente dos habitos de consumo, e
clareza quanto a este tdpico;

Entendimento quanto ao publico-alvo,
consisténcia da solugao apontada, pertinéncia e
aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugéo do desafio, na aplicagio da verba,
conjugada com adequagao e otimizagio de seu
aproveitamento.

Nota de 0 a 15, sendo:
0 - ndo atende;

1 a 3 — atende muito

pouco;

4 a 6 — atende pouco;
7 a 9 — atende
medianamente;

10 a 13 — atende bem;

14 a 15 - atende com

excelénc a.

N

Otimo conhecimento técnico e dtimo
entendimento sobre os habitos de
consumo, demonstrados com clareza,
Otimo entendimento sobre o publico alvo
e consisténcia na solugéo apresentada
de forma pertinente, além de bom
aproveitamento das oportunidades, de
forma eficaz e eficiente, Otima
demonstragdo da economicidade e
aproveitamento dos recursos
disponibilizados.

(el No N
Caroline Santos de Queiroz

|

| b
J.f Sandra Zaneti

1

Z ﬁ )

w

%jég Sl Bt
p




CDHU

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/18 - _icitagao Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 05

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: :Raciocinio Basico

Critérios Graduagio Notas Justificativa
Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, Nola de 0 a 10, sendo:
profundidade e relevancia das analises 0 — ndo atende ) o
realizadas; 1 a3 — atende pcuco; Otima acuidade, abrangéncia,
4 a6 - atende pertinéncia, profundidade e relevancia
Compreenséo das informagdes contidas no medianamente; 7,33 nas andlises, além de boa compreensao

Anexo [;

Clareza e objetividade

7 a8 - atend= bam;
9 a 10 — alende com
exceléncia,

das informagdes contidas no Anexo |,
com clareza e objetividade

SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagio Publicitaria _
Critérios Graduagio Notas Justificativa
Entendimento sobre o objetivo de comunicagao
exposto no Anexo |, Nota de 0 a 20, sendo: Otimo entendimento sobre o objetivo de
0 - ndo atende; comunicagéo exposto no Anexo |, com

Amplitude e adequagéo dos desdobramentos 1 a 3 — atende muito boa amplitude e adequagéo dos
positivos do conceito proposto na solugéo pouco desdobramentos positivos do conceito
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; proposto na solugéo apresentada, Otima

— - . . 7 a9 - atende exequibilidade e conhecimento técnico
Exequibilidade e conhecimento técnico 14,33

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagéo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagéo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugao escolhida.

medianamzan-e;

10 a 13 — atende
relativamente tem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - aterde com
exceléncia.

comunicacional apresentado na
estratégia de comunicagéo, com
capacidade de articulagéo, abrangéncia,
e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, publico
alvo e a solugéo apresentada.

SUBQUESITO 3: lIdeia Criativa

Critérios

Graduacio Notas Justificativa
Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
£ !
= 3 = Notg Eengoa;;hzj’do' Otima adequag&o da idéia criativa e
Etr:ltepdlmentq sobre o_pubhco alvo, linguagem, a6 e mL;ito entendimento sobre o cliente, seu
ggsgxr/r?:l, projetos, agdes e programas do poucof puplico aIVOL linguagem, objetivos,
= - - - 7210 - at d projetos, agdes e programas de
Originalidade, criatividade, simplicidade, aﬂ _12 en te pguco Governo. Otima originalidade
adequacao, pertinéncia e entendimento entre a a4 —atenae iati g ArtinanG
quagcao, p medianamente: 19 criativadade, adequagéo e pertinéncia

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ao nos contextos
social, administrativo e econdémico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

Clareza e objetividade das solucdes
apresentadas

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 — aterde com
exceléncia

entre a proposta e o cliente e sua
insergao nos contextos social,
adminstrativo e econdémico.Boa
exequibilidade e economicidade das
pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade.

SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Nao

Midia

Critérios Graduagéo Notas Justificativa
Conhecimento técnif:q demonstrado, Nota de 0 a 15. sendol Bom conhecimento técnico e
notadamente dos habltc?s'de. consumo, e 0 nio atelnde‘ i entendimento sobre os habitos de
clareza quanto a este topico; 1273 atende mu'ito consumo, demonstrados com clareza,
Entendimento quanto ao publico-alvo, POUCO; Otimo Qnt?nd_lmento sob~re 0 publico alvo
consisténcia da solugéo apontada, pertinéncia € | 4 5 6 — atende pouco: & consisténcia na solugéo apresentada
aproveitamento das oportunidades, de forma 7 a9 - atende 11,33 de forma pertinente e com

eficaz e eficiente,

Demonstragao efetiva de economicidade da
solugdo do desafio, na aplicagéo da verba,
conjugada com adequagao e otimizagéo de seu
aproveitamento

medianamente;
10 a 13 — atende bem,;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

aproveitamento das oportunidades, de
forma eficaz e eficiente. Otima
demonstra¢do da economicidade com
aproveitamento dos recursos
disponibilizados,
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CDHU

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/18 - Licitagdo Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 06

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico

Critérios Graduagdo Notas Justificativa
Acuidade, abrangénc:ia, 'pertinéncira., Nota de 0 a 10, sendo:
profund|dade e relevancia das analises 0 - nao alende Excelente acuidade, abrangéncia,
realizadas; 1a 3 -atende pouco; pertinéncia, profundidade e relevancia
] 426 —atende nas analises, além de excelente
Compreens&o das informagdes contidas no medianamente; 10

compreenséao das informagdes contidas

. 7 a 8 —alends bam;
Anexo [; 9 :10 _aafgn:e Cg:n no Anexo |, com clareza e objetividade
excelénc a, excelentes.
Clareza e objetividade
SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagio Publicitaria

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagéo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagéo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos

medianamente;
10a 13 —aerde
relativamente tem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - atende com

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo Excelente entendimento sobre o objetivo
exposto no Anexo I; Nota de 0 a 2C, sendo: de comunicagdo exposto no Anexo |,
0 - ndo atence; com excelente amplitude e adequagao

Amplitude e adequagao dos desdobramentos 1 a3 - atend= muito dos desdobramentos positivos do
positivos do conceito proposto na solugao pouco conceito proposto na solugao
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; apresentada, Excelente exequibilidade e

e ; —-. 7 a9 -—atence conhecimento técnico comunicacional
Exequibilidade e conhecimento técnico 19,66

apresentado na estratégia de
comunicagéo, com demonstragao de
capacidade de articulag&o, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia
dos argumentos demonstrados sobre o

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos
social, administrativo e econémico;

Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

Clareza e objetividade das solucbes
aoresentadas

15 a 18 — alende
relativamente bem;
19 a 21 — atende hem;
22 a 25 — aterde com
exceléncia

argumentos demonstrados sobre o cliente, seu exceléncia, cliente, i)ucti)lico alvo e a solugéo
publico alvo e a solugéo escolhida. apreseniada.
SUBQUESITO 3: Ideia Criativa
Critérios Graduagao Notas Justificativa
Adequacgio da ideia criativa ofertada ao cliente;

y = = Neia ge 9 a 25, ser]do: Excelente adequagao da idéia criativa e
Entendimento sobre o publico alve, linguagem, 0 -néo atende,l entendimento sobre o cliente. seu
objetivos, projetos, agbes e programas do 1a6 — atende muito publico alvo, linguagem objeytivos
Governoy pouco, projetos, agdes e programas de

iqinali iativi nlic 7 a 10 — atend= pouco
Originalidade, criatividade, simplicidade, =p Governo. Excelente originalidade,
adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a 114 14 —alende criativadade, simplicidade, adequag&o e
medianamente; 24,66 : '

otima pertinéncia entre a proposta e o
cliente e sua insercao nos contextos
social, adminstrativo e
econdmico.Excelente e economicidade
das pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade.

SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Ndo

Midia

aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugéo do desafio, na aplicagéo da verba,
conjugada com adequagao e otimizagao de seu
aproveitamento

7 a 9 — atende
medianaments:
10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com
excelénc a.

-

Critérios Graduagio Notas Justificativa
Conhecimento técnico demonstrado, Excelente conhecimento técnico e
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de 0 a 15, sando entendimento sobre os habitos de
clareza quanto a este topico; 0 - nao atence; consumo, demonstrados com clareza

- . 1 a 3 — atende muito ' di b oy
Entendimento quanto ao publico-alvo, pouco:; Excelente entendimento sobre o publico
consisténcia da solugao apontada, pertinéncia € | 4 4 6 - atende pouco; alvo e étima consisténcia na solugéo

' 14,66 apresentada de forma pertinente e com

excepcional aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e
eficiente. Otima demonstragéo da
economicidade com aproveitamento dos
recursos disponibilizados,
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JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/18 - _icitagao Publicidade -150/2018

LICITANTE: 07

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Acuidade, abrangéncia, -pertinénci‘a_, Nota de 0 a 10, sendo:
profundidade e relevancia das analises 0 — nao atende ) ) o
realizadas; 1 a3 - atende pcuco; Otima acuidade, abrangéncia,
4 a6 - alende pertinéncia, profundidade e relevancia
medianamenle; 8,33 nas andlises, além de excelente

Compreenséo das informagdes contidas no
Anexo [;

Clareza e objetividade.

7 a 8 — atend= bam;
9 a 10 — atende com
exceléncia,

compreenséo das informagdes contidas
no Anexo |, com clareza e objetividade.

SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Critérios Graduagéo Notas Justificativa
Enten(tjimen;\o sobr;a 0 objetivo de comunicagéo Nota de 0.4 26 sondo. Otimo entendimento sobre o objetivo de
€Xposto no Anexo |, 0 - ndo ate'nae' ’ comunicagao exposto no Anexo |, com
Amplitude e adequagio dos desdobramentos 1 a 3 — atends muito boa amplitude e adeqL_Ja(;ao dos )

" . M desdobramentos positivos do conceito
positivos do conceito proposto na solugdo pouco ~ ot
apresentada: 4 a6 - atende pauco; proposto na solugdo apresentada, Otima

: 729 - atence ' exequibilidade e conhecimento técnico
Exequibilidade e conhecimento técnico 16,33 comunicacional apresentado na

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagéo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos

medianamente;
10a 13 —aerde
relativamente tem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - atende com

estratégia de comunicacdo, com
capacidade de articulag&o, abrangéncia,
pertinéncia, e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o
cliente, publico alvo e a solugéo

argumentos demonstrados sobre o cliente, seu exceléncia apresentada
publico alvo e a solugdo escolhida.
SUBQUESITO 3: Ideia Criativa
Critérios Graduagao Notas Justificativa
Adeqguagao da ideia criativa ofertada ao cliente;

] . Nota de 0 a 25, ser\do: Otima adequagao da idéia criativa e
Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, 0 - n&o atende; Stimo entendimento sobre o cliente. seu
objetivos, projetos, agbes e programas do 1 a 6 — atende muito publico alvo, linguagem, objetivos '
GOV?"”F’: 7810 poucod, projetos, agdes e programas de
Originalidade, criatividade, simplicidade, a 10 — atende pouco Governo. Otima originalidade,
adequag&o, pertinéncia e entendimento entre a 112 14 — alende criativadade, simplicidade, adequagao e

medianamente; 19,33 ' '

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserg&o nos contextos
social, administrativo e econémico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

Clareza e objetividade das solucdes
apresentadas

15 a 18 — atende
relativamente bem:;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 — atende com
exceléncia.

pertinéncia entre a proposta e o cliente e
sua insergao nos contextos social,
adminstrativo e econdémico,Boa
exequibilidade e economicidade das
pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade

SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Nio

Midia

Critérios Graduagéo Notas Justificativa
Conhecimento técnico demonstrado, Nota de 0 a 15, sando: Otimo conhecimento técnico e 6timo
notadamente dos habitos de consumo, e D nEa aténc:a' : entendimento sobre os habitos de
clareza quanto a este topico; 123 atende muito consumo, demonstrados com clareza.
Entendimento quanto ao publico-alvo, POUCO: Otimo grtlgencjimento 'soE)re o pUb”CtO :lVO
consisténcia da solugao apontada, pertinéncia e _ : . € consistencia ha solugao apresentada
4 a6 - atende pouco; 13,33 de forma pertinente, além de bom

aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugéo do desafio, na aplicagéo da verba,

7 a 9 — atende
medianamentz:
10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com

aproveitamento das oportunidades, de
forma eficaz e eficiente. Demonstrou
economicidade com étimo
aproveitamento dos recursos

/

conjugada com adequag&o e otimizagéo de seu exceléncia, disponibilizados
aproveitamento. ) i -
i |
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JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

CDHU

- VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/1¢€ - Licitagdo Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 08

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico
Critérios Graduagido Notas Justificativa
Acuidadg, abrangénc‘:ia, lpertinénci’a_, Nota de 0 a 10 sendo:
profundidade e relevancia das andlises 0 — ndo atends
realizadas; 1a 3 - atende pouco; Regular demonstragéo de acuidade,
4 a6 - atende abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
medianamente; 5,66 relevancia nas analises, além de relativa

Compreenséo das informagdes contidas no
Anexo [

Clareza e objetividade,

7 a 8 — atende bem;
9a 10 - alence com
exceléncia.

compreensao das informagdes contidas
no Anexo |..

 SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagéo P

ublicitaria

Critérios Graduacao Notas Justificativa

Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo
exposto no Anexo |; Nota de 0 a 20, sendo:

0 - n&o atende; Regular entendimento sobre o objetivo
Amplitude e adequagado dos desdobramentos 1 a 3 - atende muito de comunicagéo exposto no Anexo |.
positivos do conceito proposto na solugdo pouco; Relativa demonstragao de
apresentada; 4 a 6 — atende pouco; exequibilidade e conhecimento técnico

e . — 7 a 9 — atende comunicacional apresentado na

Exequibilidade e conhecimento técnico 10,66

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagéo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugdo escolhida

medianamente;

10 a 13 — atende
relativamente bem;
14 a 17 — atende bem;
18 a 20 - atende com
exceléncia

estratégia de comunicagao, com regular
capacidade de articulagéo, abrangéncia,
e relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o cliente, publico
alvo e a solugéo apresentada

SUBQUESITO 3: Ideia Criativa

Critérios Graduagéo Notas Justificativa
Adequagéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
Nota de 0 a 25, sando:
Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, 0 - n&o atende; Regular adequagéo da idéia criativa e
objetivos, projetos, agdes e programas do 1 a 6 — atende muito endimento sobre o cliente, seu publico
Governo: pouco, alvo, linguagem, objetivos, agdes e
Originalidade, criatividade, simplicidade, 7210 - atend= pouco programas de Governo. Relativa
adequagao, pertinéncia e entendimento entre a 11 a 14 — atende originalidade, simplicidade, adequag&o
medianamente; 15 entre a proposta e o cliente e sua

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos
social, administrativo e econémico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

Clareza e objetividade das solugbes
apresentadas

15 a 18 — atende
relativamente bam;
19 a 21 - atende bem;
22 a 25 — atende com
excelénc a

inser¢éo nos contextos social,
adminstrativo e econdémico Regular
exequibilidade e economicidade das
pegas e materiais propostos, com
clareza e objetividade relativos,

SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Nao

Midia

Critérios Graduagio Notas Justificativa
Conhecimento técnico demonstrado,
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de 0 a 15, sendo:
clareza quanto a este topico; 0 - néo atende; Regular conhecimento técnico e

1 a3 — atende muito entendimento sobre os habitos de

Entendimento quanto ao publico-alvo, pOUCO; consumo. Bom entendimento sobre o
consisténcia da solugao apontada, pertinéncia € | 4 3 6 - atende pouco; publico alvo, e relativa consisténcia na
aproveitamento das oportunidades, de forma 7 a 9 — atend= 9 solugao apresentada de forma

eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugdo do desafio, na aplicagéo da verba,
conjugada com adequagao e otimizag&o de seu
aproveitamento.

medianaments;

10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

(\

pertinente. Regular demonstragéo da
economicidade com aproveitamento dos
recursos disponibilizados,
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JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA

PROCESSON® 10.43.150/18 - Licitagdo Publicidade - 150/2018

LICITANTE: 09

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1: Raciocinio Basico

Critérios Graduagao Notas Justificativa
AcuidaQe, abrangénoAia, ‘pertinénci'al, Nota de 0 a 10, sendo:
profundldade e relevancia das analises 0 - n3o alende Otima acuidade, abrangéncia,
realizadas; 123 - atende pouco; pertinéncia, profundidade e relevancia
, i ) 426 -alende nas andlises, além de otima
Compreensio das informagdes contidas no medianamente; 8,33

Anexo |

7 a 8 — atende bem;
9 a 10 - atende com

compreensao das informagdes contidas
no Anexo |, com clareza e objetividade

exceléncia. excelentes,
Clareza e objetividade.
SUBQUESITO 2: Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Critérios Graduacgao Notas Justificativa

Enten?imen;\o sobrﬁ o objetivo de comunicagéo Nota d 0.3 20. sando, Otimo entendimento sabre o objetivo de
€xposia no Anexo k 0 - ndo atehd;‘ | comunicagdo exposto no Anexo |, com
Amplitude e adequagdo dos desdobramentos 1 a 3 - atende muito (tj)oadartr;piltudete adeql?a(;a% dos it
positivos do conceito proposto na solugéo pouco; esdobramentos posiiivos do concg ©
apresentada 4 26— atende pouco: proposto na solugao apresentada. Otima

! 7 29— atende ' exequibilidade e conhecimento técnico
Exequibilidade e conhecimento técnico 16,66 comunicacional apresentado na

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico alvo e a solugdo escolhida

medianamente;

10 a 13 — atende
relativamente bam;
14 a 17 - atende bem;
18 a 20 - atende com
excelénc a,

estratégia de comunicacéo, excelente
capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia
dos argumentos demonstrados sobre o
cliente, publico alvo e a solugéo
apresentada

SUBQUESITO 3: Ideia Criativa

Critérios Graduagao Notas Justificativa
Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

i e i Nota de (.) a2s, se?do: Otima adequagao da idéia criativa e
Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, 0 —nZo atende; 5timo entendimento sobre o cliente. seu
objetivos, projetos, agdes e programas do 1 a 6 - atende muito plblico alvo, linguagem, objetivos '
Governo: ‘ ' a0 pOUC(;, projetos, agdes e programas de
Originalidade, criatividade, simplicidade, a 10 - atende pouco Governo. Demonstracéo de boa
adequagao, pertinéncia e entendimento entre a 11a 14 —atende originalidade, criativadade, simplicidade

medianaments; 20,66 ' ! !

proposta elaborada e o cliente;

Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nos contextos
social, administrativo e econémico;

Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

Clareza e objetividade das solugdes

15 a 18 — atende
relativamente bam;
19 a 21 — atende bem;
22 a 25 - atende com
excelénc a,

adequagao e 6tima pertinéncia entre a
proposta e o cliente e sua inser¢ao nos
contextos social, adminstrativo e
econdmico.Boa exequibilidade e
economicidade das pegas e materiais
propostos, com clareza e objetividade

anresentadas
SUBQUSITO 4 : Estratégia de Midia e Ndo Midia
Critérios Graduacio Notas Justificativa
Conhecimento técnico demonstrado, Otimo conhecimento técnico e étimo
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de 0 a 15. sendo: entendimento sobre os habitos de
clareza quanto a este topico; 03_ nao actjende; consumo, demonstrados com clareza
1a 3 - atende muito ) L T
Entendimento quanto ao publico-alvo, pOUCO; Gtimo entendimento sobre o publico alvo
consisténcia da solugéo apontada, pertinéncia e | 4 3 6 — atende pouco; e consisténcia na solugdo apresentada
' 13 de forma pertinente, com

aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

Demonstragéo efetiva de economicidade da
solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
conjugada com adequagao e otimizag&o de seu
aproveitamento.

7 a9 — atends
medianamentz;
10 a 13 — atende hem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

aproveitamento das oportunidades, de
forma eficaz e eficiente. Otima
demonstragao da economicidade com
aproveitamento dos recursos
disponibilizados.
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