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Assinatura.: 2 i((
( ]

b) Entendimento sobre o pUblico alvo, inguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacio, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

1a 6 —atende muito
pouco;
7 310 - atende pouco
11814 —atende

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—nio atende ROta sliazoado
analises realizadas; 123 -atende pouco;
4a6-—atende
b) Compreens&o das informag8es contidas no Anexo I; medianamente;
7 @ 8 —atende bem; q
9 a10-atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0—ndo atende;
1a3-—atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos descobramentos positivos do conceito pouco;
- . 4 a 6—atende pouco;
< proposto na solugdo apresentada;
© 7 ag-atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
(o} na estratégia de comunicagao apresentada no desafio; 10a13-atende ig
3 relativamente bem; G
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 @17 —atende bem;
o, o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18az0- aEenfje com
O > e a solugo escolhida. exceléncia,
°
EReEs
| s g
= s 3. Ideia Criativa
=) ]
= 2 . Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(U] 4>v 0—ndo atende;
w
[a]
(@]
4
<
|
a

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercio
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solu¢Bes apresentadas.

medianamente;
15a18 —atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a25-atende com
exceléncia.

25

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este t6pico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstrag3o efetiva de econorricidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagio e otimizacio de seu
aproveitamento.

0-ndo atende;
1a 3 -atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7ag-atende
medianamente;
10 a 13— atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

44

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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Avaliagdo de Proposta Técnica  *  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Licitante: Oa}-’
Membro da Comissio:_ (Oudnitme. CGUIW

Total de Pontos: 5@

4

Assinatura.:
/ =
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0-ndo atende Nota Mdximas 0'a'10
andlises realizadas; 13- atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente; g
7 a 8 —atende bem; )
9 a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo |; 0 -nao atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequag3o dos desdobramentos positivos do conceito 6 pouzo;
< proposto na solugdo apresentada; 4a6—atende pouco;
o ] 7 a9 -atende
]S ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; .
o] na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 -atende J- Q:\/
= | relativamente bem;
g 2 d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e [14317~ atende bem;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18az20- afe"‘?e com
2 3 e a solugdo escolhida, exceléncia.
°
(v ]
g | ¢
1 = g 3. Ideia Criativa
= 8
= o _ o . Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(V] ; 0 —~ndo atende;
g b} Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a6-atende muito
[o) agdes e programas do Governo; pouco;
E ©) Originalidade, criatividade, simpl cidade, adequagao, pertinéncia e 7310 -atende p;)uco
o entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 1 ad.u, B atent €
o medianamente;
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do 15218 - atendel )2 S,
nos contextos social, administrativc e econdmico; relativamente bem; o/
i - ) a 21—atende bem;
e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do material; 19@a2i-a !
22 a25-atende com
exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
Nota maxima: o0 a 1.
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de 5
consumo, e clareza quanto a este tdpico; 0-n&o atende;
1a 3 -atende muito
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo pouco;
ap‘ontada,‘p‘ertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma 486— atendel pouco; )
eficaz e eficiente; 7a9—atende ﬁ ')2/
¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solucio do desafio, na medlantamsr;tbe; |
aplicacdo da verba, conjugada com adequagio e otimizagdo de seu teaij-aten e
aproveitamento 14215 - atende com
) exceléncia.

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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Licitante: (\.a :5

Avaliacdo de Proposta Técnica

Membro da Comissdo:_ (LAl e, g’:culvv

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Total de Pontos: 50

Assinatura.: th
( \~

QUESITOS -

VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) fo\.cuidadel, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o0—ndo atende NBts MaXimar o e/
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4a6-atende
b) Compreensdo das informagbes contidas no Anexo I; medianamente; ;
7 a8 —atende bem; qf
9 a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicag3o exposto no Anexo |; 0-nao atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito pouco;
= 4 a 6 —atende pouco;
< proposto na solugdo apresentada;
o’ 7ag-—atende
,‘S ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o] na estratégia de comunicag3o apresentada no desafio; 10a13-atende A q
o ] relativamente bem; —
& ° d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 217 - atende bem;
=) 14 P S g9 P P 8 - atend
o. © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo | 1° 3 2° aIAen_ € com
!2 > e a solugdo escolhida, SRESIERES
°
(W) wn
SL- 8
1 = g 3. Ideia Criativa
5 2
= o _ Nota Maxima: 0 a 25
O & a) Adequagdo da ideia criativa ofer-ada ao cliente;
(V] ; | o-ndo atende;
g b} Entendimento sobre o piblico a vo, linguagem, objetivos, projetos, 1a6 - atende muito
(o) a¢des e programas do Governo; pouco;
<Z( ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagio, pertinéncia e 7a10-atende p‘;)uco
| entendimento entre a proposta elzborada e o cliente; 11a '14 —atende
o medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercio
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do material;

f) Clareza e objetividade das solugEes apresentadas.

15318 — atende
relativamente bem;
19 a 21 -atende bem;
22 a 25— atende com
exceléncia,

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonst-ado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este t3pico;

b) Entendimento quanto ao pUblico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

) Demonstra¢do efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicag@o da verba, conjugada com adequagio e otimizacdo de seu
aproveitamento.

0 —ndo atende;
1a 3 -atende muito

pouco;
4 a 6 —atende pouco;
7 ag-—atende

medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com

exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

Y
.

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3e 4
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Avaliagdo de Proposta Técnica

Licitante: Q‘-I

* VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Total de Pontos:

Membro da Comissdo:_Cachratvrme. (ol o~ Assinatura.:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) :A'cuidade., abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 —n3o atende Nota Méxima: 0 a 10
analises realizadas; 123 ~atende pouco;
4 a6 -atende
b) Compreens3o das informagtes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a8-atende bem; q
g a 10— atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢o exposto no Anexo |; 0-ndo atende;
1a 3 - atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 poucdo;
< proposto na solugao apresentada; 4a6-atende pouco;
o 7ag—atende
'ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; )
o na estratégia de comunicacdo apresentada no desafio; 10 a 13 —atende JC/'
= | relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee |4 377 —atende bem;
[N o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18azo0- aEem_je com
3 % e a solugo escolhida. exceléncia.
°
U n
e
= 3 3- Ideia Criativa
2 8
= > _ . . Nota Maxima: o a 25
(o] o a) Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W) ; 0—ndo atende;
g b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
lo) agdes e programas do Governo; pouco;
‘Z( ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacao, pertinéncia e 7a10-atende pdouco
) entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 1a :,u' - atende
a medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢io
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas.

15a18 —atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 3 25— atende com
exceléncia.

41t

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢} Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagao e otimizagio de seu
aproveitamento.

0—nao atende;
1a 3-atende muito

pouco;
4 a 6 —atende pouco;
7 ag—atende

medianamente;
10 a 13— atende berm;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

43

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4

5%
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*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacdo, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elasorada e o cliente;

1a 6 - atende muito
pouco;
7 a 10 —atende pouco
11a 14 —atende

e By ) ) ¥
Membro da Comissao: o Assinatura.: £\ | W
\
QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) ’Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o0—nio atende ot MdAia:0'a 10
analises realizadas; 123 - atende pouco;
4 a6 —atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8 —atende bem; q*
9 a 10— atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo ce comunicagdo exposto no Anexo |; o -ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito poucdo; )
< proposto na solug3o apresentada; 486 —atende pouco;
o 7ag-atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento t2cnico comunicacional demonstrados medianamente; .
o na estratégia de comunicago apresentada no desafio; 10213 -atende j_L‘
= — | relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e [43%7~ atende bem;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18az20- atAenfie com
O S e a solugdo escolhida, exceléncia.
¢ ©
Un wn
1 [ as Elpe
= S 3. Ideia Criativa
2 8
= Fe Nota Maxima: o a 25
(@] K= a) Adequac3o da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W] o 0 —ndo atende;
N >
(o]
O
4
<
|
o

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercdo
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugd=s apresentadas.

medianamente;
15318 — atende
relativamente bem;
19 a 21-atende bem;
22 a 25— atende com
exceléncia,

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publicc-alvo, consisténcia da solugao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequag3o e otimizag3o de seu
aproveitamento,

0 -ndo atende;
1 a3—atende muito
pouco;

4 a6 —atende pouco;
7ag-atende
medianamente;
10 a 13 —atende bemn;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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Licitante:

Avalia¢do de Proposta Técnica

(010}

Membro da Comissao: Cl(ﬂ.wm,m C(t.iuu*

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Total de Pontps:

|

Assinatura.:
T i
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—nio atende Nota Maxima: o a 10
analises realizadas; 1a3—atende pouco;
4 a 6—atende
b) Compreensao das informagoes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a8-atende bem; ~
9 a 10— atende com _J,(J
) Clareza e objetividade, exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0 —nao atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 6 DOUCdO;
s proposto na solugdo apresentada; 436 —atende pouco;
o 7 ag-atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; e
o] na estratégia de comunicago apresentada no desafio; 10 @13 - atende _)Z @
S relativamente bem;
g 2 d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 17 - atende bem;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 1Bazo- aEenge com
O o e asolugdo escolhida, exceléncia.
s
2 [s
= 3 3. Ideia Criativa
2 ]
= o N ) Nota Méxima: 0 a 25
(@] o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(U] g o —ndo atende;
"'Q" b) Entendimento sobre o pUblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a6 - atende muito
o agbes e programas do Governo; pouco;
<z( ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7a10-atende p;)uco
| entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 12a ,14 ~ stends
[ medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercio
nos contextos social, administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 a 25-atende com
exceléncia.

N

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solucao
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

<} Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequacao e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0—ndo atende;
1a 3-atende muito
pouco;

4 a6~ atende pouco;
7ag9-—atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

Nota méxima: 0 a 15

(R
Sl

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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Avaliacdo de Proposta Técnica
0¥
Membro da Comissso:_(Adeuirre.  Colvgr

CDHU

Concoréncia n°150/18 - Processo Geral n° 10.43.150
* VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Licitante: Total de Pontos: S s i

4N
Assinatura.:__ _’Jit-/

QUESITOS

- VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f‘\vcuidade', abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 —ndo atende Nota Méxima: 0 a 10
analises realizadas; 123 - atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 8 —atende bem; g
9 a 10 - atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0—ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito poucdo;
s proposto na solugao apresentada; 4 a6 -atende pouco;
3 7ag-atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
(o] na estratégia de comunicag3o apresentada no desafio; 10 213 —atende A' é
5 relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14217 -atende bem;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu pUblico alvo 18az20- a*Eenn.ie com
3 o e a solugdo escolhida, exceléncia.
°
(W) wn
i HEp i
= g 3. Ideia Criativa
= 2
= i2 _ . Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;
o ; 0 —ndo atende;
'S' b) Entendimento sobre o pUblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
fe) agbes e programas do Governo; pouco;
‘Z( c) Originalidade, criatividade, simpl cidade, adequacdo, pertinéncia e 7a10-atende pdouco
| entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; a ,14 —atende
o medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insergao
nos contextos social, administrativc e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

15 a18 - atende
relativamente bem;
1g a 21— atende bem;
22 a 25 - atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publicc-alvo, consisténcia da solugdo

0 —ndo atende;
1 a3—atende muito

fo quz ; ; pouco;
apAontada,ApAertlnenma e aproveitamento das oportunidades, de forma 4 a 6-atende pouco;
eficaz e eficiente; 7a9-—atende

<) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento,

medianamente;
10 a 13— atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4

5+
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Avaliacdo de Proposta Técnica

0f

Licitante:

* VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Total de Pontos: 4 L

172
Membro da Comiss&o: (’mm Ladaer Assinatura.: /‘/{g(/y{»
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) :A.cuidade., abrangéncia, pertinér cia, profundidade e relevéncia das o0—nio atende Nota Maxima: 0 a 10
analises realizadas; 1a3~atende pouco;
4 a6 —atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; -
7 a8—atende bem; Q)
g a10—atende com
c} Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo ce comunicagdo exposto no Anexo |; 0-ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito pOUZO;
S proposto na solugdo apresentada; 4a6—atende pouco;
> 7ag-—atende
TE ) Exequibilidade e conhecimento t2cnico comunicacional demonstrados medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13-atende i L
5 — relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrar géncia, pertinéncia, profundidade e 14217 - atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu pUblico alvo 18azo- aEe”fje com
'9( < e asolugdo escolhida. exceléncia.
°
(W w
il S £ iz I
= s 3. Ideia Criativa
= 3
= i Nota Maxima: o a 25
(@) o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W] ; 0—ndo atende;
g b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
o agdes e programas do Governo; pouco;
E c) Originalidade, criatividade, simpl cidade, adequagdo, pertinéncia e 7a10-atende p;)uco
g} entendimento entre a proposta elajorada e o cliente; 11a ,14 ~atende
o medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solu¢d2s apresentadas.

15 a 18— atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a25-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publicc-alvo, consisténcia da solugio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

c) Demonstracio efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagio de seu
aproveitamento.

0 —ndo atende;
1a3-atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7a9—atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: o a 15

G

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4

44
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*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Licitante: Total de Pontos:
Membro da Comissdo:_ (At e (alver Assinatura.:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) :4\.cuidadef abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 —ndo atende Nota Méxima: 0 a 10
andlises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8 -atende bem; 8
9 a 10— atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag&o Publicitéria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo d= comunicagio exposto no Anexo I; 0-nao atende;
1a3-—atende muito
b) Amplitude e adequagso dos desdobramentos positivos do conceito 6 pOUCdO;
S proposto na solugdo apresentada; 42 6—atende pouco;
o 7ag-—atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento tecnico comunicacional demonstrados medianamente;
] na estratégia de comunicago apresentada no desafio; 10213 -atende
= relativamente bem; A 6
g =) d) Capacidade de articulag8o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 a17-atende bem;
o ™ relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18a20- a‘ienfie com
o} > e a solugdo escolhida. exceléncia.
Al
w
o § |
S g 3. Ideia Criativa
5 8
= {2 - o Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W) ; 0 -ndo atende;
la' b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 —atende muito
o) agoes e programas do Governo; pouco;
E ¢) Originalidade, criatividade, simplizidade, adequag3o, pertinéncia e 7310-atende pguco
- entendimento entre a proposta elatorada e o cliente; mais - atende
a ~ medianamente;
d) pertinéncia entre as atividades dz Unidade Contratante e sua insercdo 15 318 atende p
nos contextos social, administrativo e econdmico; relativamente bem; QZ,/’L
S - . 19 a 21 - atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material; N !
22 a 25~ atende com
exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
. L. . Nota maxima: 0 a 15
a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este t6pico; 0—néo atende;
; . - 14a3-—atende muito
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugio pouco;
a n N . ’
ap.ontada,_p_ertinemna e aproveitamanto das oportunidades, de forma 4 26— atende pouco;
eficaz e eficiente; 7ag-atende

) Demonstragdo efetiva de economricidade da solugdo do desafio, na
aplicaggo da verbs, conjugada com adequagao e otimizagdo de seu
aproveitamento.

medianamente;
10 @ 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

44

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4

59




