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PEçA 01 - F|LME

FICHA TECNICA:

Direção de Criação: Ailton Shigueo
Criação: Giba Bittencourt
Atendimento: Khristy Negrão Pereira
Planejamento: Fábio Elói
Produção Gráfica: Simone Herrera
Mídia: lnaiara Fiorillo
Aprovaçäo pelo cliente: Luiz Mognon

Peça: Filme
Título: 12a Feira de Móveis
Formato Original: 30"
Data de Produção: maio/2019
Período de Veiculação: 16 de maio à 26 maio de 2019
Distribuição: Meios Públicos da Prefeitura

Sobre a peça/Gampanha:
A Prefeitura solicitou uma campanha para divulgar a 12a Feira de Móveis da Rua
Jurubatuba, a Campanha contou com móveis dos próprios lojistas para pautar o layout e
trazer a referência dos móveis reais que possuem na Rua no período da Feira.
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PEçA 02 - SOBRECAPA DE JORNAL

FrcHA rÉcucR:

Octopus Comunicaçäo
Diretor de Criação: Fernando Reis
Criação: Marcelo Miccheleti
Planejamento: Liu Ferrari
Atendimento: Michel Haibi
Mídia: Emelin Pontes
Cliente: 99
Aprovação pelo cliente: Meliza Pedroso

Peça: Sobrecapa de jornal
Título: 99 Guarulhos
Formato: 52,8 x29,7
Data de Produção: novembrol20l7
Período de Veiculação: novembrol2017
Veículo: Jornal Guarulhos Hoje e Metro

Sobre a peça/Gampanha:
O cliente precisava aumentar o número de adesões no aplicativo e fazer com que mais
pessoas baixassem e utilizassem o 99 POP, que é o carro particular da 99 concorrente do
UBER. A campanha foi desenvolvida para divulgar a promoçäo do "POP Day" e feita para
atingir a maior abrangência possível.
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PEçA 03 - F|LMÉ

FrcHA rÉcucr:

Octopus Comunicação
Diretor de Criação: Ailton Shiguel
Criação: Ailton Shigueo
Planejamento: Liu Ferrari
Atendimento: Michel Haibi
Mídia: lnaiara Fiorilo
Cliente: Câmara de São Paulo
Aprovação: Gislaine H. Pinheiro

Peça: Filme
Formato Original: 30"
Título: Gâmara Diqital
Data de Produção: maiol2}16
Período de veiculação: De 12 a 20 de junho de 201 9
ExibiçãoA/eiculação: Globo, Sbt, Band, Record, Cultura, Redetv

Sobre a peça/Campanha:
A Câmara precisa de uma ampla divulgação às propostas, à evolução da tramitaçäo dos
projetos em discussão na Câmara Municipal de São Paulo, às leis de iniciativa da Câmara
e demais atividades do Legislativo Municipal, fortalecendo a interação entre a Câmara e a
população paulistana por meio dos Canais Digitais do Legislativo Municipal, que
favorecem a comunicação e o acesso às novidades da Câmara.
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CoNCORRÊNCn Ne 150/18
Repertório - peça 3 - F|LMI

Título: Câmala Digital
Cliente: CMSp
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PEçA 04 - FOLHETO

FrcHA rÉcru¡cl:

Direção de Criação: Fernando Reis
Criação: Fernando Reis
Atendimento: Caroline Ferrari
Planejamento: Fábio Elói
Produção Gráfica: Simone Herrera
Mídia: Emelin Pontes
Aprovação pelo cliente: Larissa Lins Cavalcanti

Peça: Folheto
Título: Revisão de Férias Tovota
Formato Original: 15x21
Data de Produção: janl2018
Período de Veiculação: 01 de janeiro à 28 de fevereiro de 2018
Veículo: Concessionárias Toyota e parceiros.

Sobre a peça/Campanha:
A peça mostra o que a Campanha de Revisäo de Férias oferece ao consumidor final,
indicando os prêmios e formas de participar. O layout utiliza elementos do Pantanal para
mostrar de forma direta o prêmio final e mais impoftante da Campanha. O folheto, por ser
uma peça de fácil acesso e leitura contém os valores dos serviços prestados pela Toyota,
deixando assim o material mais completo.
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OCTOPUS
PEçA 04 - FOLHETO

A cada RS 250,00 reais em serviços na oficina, você qira a roleta da sorte e

já fica sabendo na hora se foi premiado. E ainda recebe um número da sorte

para concorrer a uma viagem inesquecível pela Loteria Federal. Quer mais?

Aumente suas chances realizando a troca de óleo do motor ou se for um

cliente Banco Toyota. Não perca tempo e participe! Pensondo møís longe
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PEçA 05 - VÍDEO TNCENTTVO

FrcHA tÉcnrcl:

Octopus Comunicaçäo
Diretor de Criação: Fernando Feis
Criação: Desirree Vittoriano
Planejamento: Fábio Elói
Atendimento: Khristy Negrão Pereira
Mídia: lnaiara Fiorilo
Cliente: Herbalife Nutrition
Aprovação: Michelle Teixeira

Peça: Vídeo incentivo
Formato Original: Widescreen - 1'47"
Título: All Stars Express

I Data de Produçäo: Dezembro12018
Período de veiculação: Abril/2019
ExibiçãoA/eiculação: o vídeo será veiculado na intranet da Herbalife e apresentado em
evento corporativo de lançamento da campanha.

Sobre a peça/Gampanha:
A Herbalife possui um clima muito leve na empresa e busca manter seus colaboradores
sempre engajados e atentos. Em 2018 iniciou-se o planejamento da campanha interna
chamada ALL STARS que visa elogiar os companheiros de trabalho valorizando esforços
e melhorando o clima organizacional.
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OCTOPUS
PEçA 05 - VíDEO TNGENT|VO

a

CoNCORRÊNCIA Ne 150/18
RePertório

Peca 5 - Vídeo de lncentivo
Titulo: All Stars ExPress

Ciiãnte: Herbalife Nutrition
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PEçA 06 - OUTDOOR

FICHA TEGNIGA:

Octopus Comunicação
Diretor de Criação: Ailton Shigueo
Criaçäo: Marcelo Miccheleti
Planejamento: Fábio Eloi
Atendimento: Marcelle Bellati
Mídia: lnaiara Fiorilo
Cliente: DAE Americana
Aprovação: Francisco Carlos Rangel

Peça: Outdoor
Formato Original: 9x3
Título: Reforma Sistem abastecimento do DAE
Data de Produçäo: Fevereiro/2l19
Período de veiculação: Feve reirol2019
ExibiçãoA/eiculação: Pontos distribuídos na cidade de Americana

Sobre a peça/Gampanha:
O DAE precisava comunicar a população sobre o andamento da reforma do Sistema de
Abastecimento do DAE que será dividia em fases. A fase inicial informa a população
sobre 30% das obras concluídas, que são a entrega da captaçäo de água e a troca dos
decantadores.
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PEçA 06 - oUTDOOR

Captaçåo de ågua e tr*ca dos decantadsres.
Acompanhe todas as obras em daeamericana.com.br

- -* *::.fit-

das obras
concluídas
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PEçA 07 - ANUNCTO

FrcHA rÉcucl:

Octopus Comunicação
Diretor de Criação: Ailton Shigueo
Criação: Jorge Gibelli
Planejamento: Fábio Elói
Atendimento: Marcelle Bellati
Mídia: lnaiara Fiorilo
Cliente: H.Olhos como Instituto Verter
Aprovação: Camila Montenegro

Peça: Anúncio
Formato Original: 40x28
Título: Anúncio Verter - H. Olhos
Data de Produção: Março/2019
Período de veiculaçáo: abrill2O19 - até o final do ano
ExibiçãoA/eiculação: O anúncio foi veiculado exclusivamente na revista do H.Olhos
distribuída nos hospitais e clínicas do Grupo.

Sobre a peça/Campanha:
Desde o ano de 2005, o Grupo H.Olhos mantém e apoia o lnstituto Verter, organizações da
Sociedade Civil de lnteresse Público (OSCIP) - Entidade sem fins lucrativos, que
desenvolve ações de educação, pesquisa, assistência e inúmeros projetos voltados para a
promoção da saúde visual das pessoas, especialmente com foco na população mais
carente. O Anúncio desenvolvido visa informar os clientes do hospital sobre a necessidade
e importância
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PEçA 07 - ANÚNclO

PARA AJUDAR MILHARES
DE CRIANçAS A ËNXERGAR
UM FUTURO MELHOR,
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porque tem dlóculdådes de enxergar. É para ajudar escs
crienças â corr8¡r a visão e retomar o caminho da educaçåo
qu¡ o lnstituto Verter trabalhâ há me¡3 de 14 âno6.

E \¡ocê tåÌnbém pode corìtrlbuir com e5!€ pmreto.

Acess€ o novo slte do lnstltulo Verter e veia como doar
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PEçA 08 - AMBTENTAçÃO

FrcHA tÉctucl:

Octopus Comunicação
Diretor de Criaçäo: Ailton Shigueo
Criaçäo: Noélle da Costa e Rodolfo Tosin
Planejamento: Fábio Elói
Atendimento: Marina Xavier
Mídia: lnaiara Fiorilo
Cliente: DASA Laboratórios
Aprovação: Bianca Maria Godinho

Peça: Adesivo
Formato Original: Formatos variados
Título: Ambientação Laboratório Alta
Data de Produção: novembro12018
Período de veiculaçäo: lndeterminado
ExibiçäoA/eiculaçäo: Laboratório Alta Diagnóstico de Säo Paulo

Sobre a peça/Campanha:
Estar em laboratórios para fazer exames é algo que deixa as crianças muito nervosas e
inquietas, a intenção do cliente foi deixar o ambiente mais leve e fazer com que as crianças
sintam-se confortáveis em estar lá, a ârea infantil desse laboratório do Grupo DASA é um

andar inteiro, o que possibilitou criar um "mundo" novo para as crianças.
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OCTOPUS
PEçA 09 - F|LME

- 'l FrcHA rÉoucR:

Octopus Comunicação
Diretor de Criação:Ailton Shigueo
Criação: Rodrigo Anitelli
Planejamento: Liu Ferrari
Atendimento: Gabriela Rocha
Cliente: Liquigás
Aprovação pelo cliente: Hosana Gomes

Peça: Filme
Título: Promocão Liquiqás sua cozinha Masterchef
Formato: 30"
Data de Produção: fevereiro/2O19
Período de Veiculação: Abril/2019 a julho/201 9
Distribuição: Praça nacional: TVAberta e internet

Sobre a peça/Campanha:
A Liquigás precisava de uma promoção para alavancar vendas de botijäo e foi desenvolvida
a Campanha "Promoção Liquigás sua cozinha Masterchef", a Campanha possui parceria
para a Endemol garantindo a entrega de diversos prêmios. O vídeo apresentando mostra o
resumo da mecânica da promoção e as vantagens de participar.
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OCTOPUS

PEçA 09 - FILME

\

coNcoRRÊNclA Ne 150118
Repertório - Peça 9 - FILME
Título: Promoção Liquigás

sua cozinha Masterchef
Cliente: Liquigás
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OCTOPUS
PEçA 10 - FOLDER

FICHA TECNICA:

Octopus Comunicação
Diretor de Criaçäo: Ailton Sigueo
Criação: Marcelo Miccheleti
Planejamento: Fábio Elói
Atendimento: Gabriela Rocha
Mídia: lnaiara Fiorilo
Cliente: SEMASA
Aprovaçäo: Anderson Afonso

Peça: Folder
Formato Original: 42x29,7 cm
Título: Proieto de volta pra sala
Data de Produção: fevereiro/2O19
Período de veiculação: Ano de 2019
ExibiçãoA/eiculação: Município de Santo André em pontos específicos e ações na cidade
Além dos meios próprios do SEMASA.

Sobre a peça/Campanha:
O SEMASA possui um projeto para a cidade de revitalizar mobiliários que são descartados
em vias públicas de forma irregular. O projeto visa a reforma e venda, além de gerar renda
para a cidade promove o trabalho, pois o projeto precisa de mão de obra que será treinada
para viabilizar o projeto "transformando sofás em cidade".
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PEçA 10 - FOLDER
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confira abaixo o endereço e horários de funcionamento das estaçöes de coleta do semasa.

Atendimento de segunda ê sábado, das Bh às

ì9h. e domingo cias th às l2h e das l3h às t9h
(inclusive ier¡ados)

" Erechim
Rua Erechim. 635 - Parque Erasmo Assunção

" Antonina
Av Engenheiro Olavo Alaysio de Lima. 945 (esquina

com a Tua Alemanhê) - Jardim Santo Antônio
. Centreville
Praca Eurlco Caspar Dutra, l8l - Centrêv¡lle
.lpanema
Av Capilão l'4êilo Toledo de Camargo, 2.955

JardLm ipanema
. Palmeiras
A'/ Prestes N4aia,195 Ba¡tro Jardim

" Paraísc
Rua Juquiá,200 - Paraíso (próximc ao Sabina)

" Sênto Alherto
Rua E'/engelrsta de So!za.1689 - Jardim Santo
Alberlo

" Bom Pastor
Avenrda Bom Pastor ll50 - Jardìm Bom Pastor

' crajaú
Rua Cr¿Jaú. +5 - Vila Linda

" Sacadura çab¡.ãl
Rua Lauro tr'Jul er a00 - Viia Sacêdura Cabral

" Sorocaba
Av Soroceb¿.1.001 - Pa.q!e João Ramalhc

Aienclinrento c¡ë seguncia a sábado {inclusì,re
feriâcics) dâs th às l2h e cias ìJh às l6h

. €aminho do Pilar
Rua CamLnho Co Pilar l54l - Bêirro P¡nheir¡nho

" carnaúba
Rua Carnaúba.222 Vila Cuioma¡

" Carnilópolis
Pua BenJamlm Consiant, 20 - Camllópolis
. Cerquilho
Rua Cerquilho l5l - Vila Lucrnda
. Santo Ëxped¡to
Rua Santo Expedlto. l07 - Jardim Santo Antônlo
. Cata Preta
Estrada do Caia Preta. 989 - Vila João Ram¿lho

. Utinga
Avenida da Paz.47C - Ulinga

' Loreto
Avenida Loreto. lOl - Jardim Santo André
. lârdim lrene
Rua Caminho dos Vianês, 340 - Ao lado do C,.sa

Jafcim lrene

Atendimento de segunda a sábado (exceto

feriados), dês th às l2h e das 13h às l6h

' Paranapiacaba
Avenida Forde.37 Vila de Paranêpiacaba
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eonheça o Projeto De Volta
pra 5a!a: Tnansforrna ndo
Sofas ern Cidadania

irregularmente em vias públicas. Por isso.

recuperãr esses objetos permlte maior vìda útii
aos aterros, além de proteger e conservar os

recursos naturals, pois a fabricaçäo de sofás e

colchöes consome água. eletricìdade. madeiras

de florestas. e ainda causa emissão de gases

pol uentes.

Objetivos do Frojeto
De Volta prä Säla

lmplantar uma oficina de recuperação e

produçäo de sofás ambientelmente corretos,
proporcionando geração de renda por meio do
"empreendimento solidário".

ldentifìcar e capacìtar pessoas do Centro Público
de Emprego, Trabalho e Renda (CPETR). com
técnicas de reaproveitamento de resíduos,

recuperação e procluçäo de sofés e colchöes

ambientalmente corretos

Capacitar e engajar os

participêntes com
cooperativismo, promovendo o

desenvolvimento soc¡al e

econômico da regiao.
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O Projeto tem como idela central possibilìtar a

formação de pessoas identìficadasjunto ao

Centro Púb¡ico de Trabalho e Renda como
"empreendedores solidárìos". Estâs pessoas

receber formação teórica e prá:ica com o

intuito de capacitá-las para a produção de sofás

e poltronas a partir da recuperaçãÕ do
mobiliário inutilizado em Santo,André. De Volta
pra Sala: 'fransformando Sofás em Cidadania
promove geração de renda por meio de

inÌciativas que humanizam as re acões de

trabalho e a responsabilidade sæial, ou seja,

incentiva a população a cu¡dar do meio em que
vive e preservar a cidade.

Por que o Projeto De
Volta pra Sala?

Santo André tem mais 715 mìl habitantes e
está localizada na Regiao Ì\4etropolìtana de
São Paulo. uma das regiões mais populosas do
mundo e, consequentemente, há grande
geraçäo de resíduos sólidos. Diante destâ
questão, a administração andreense busca
garantir uma gestão efìciente e responsável.

com implantação da coleta seletiva porta a

porta. estruturação de entrega voluntária dos

resíduos não recolhidos pela coleta

convencional, por meio das EstâçÕes de
Coleta, e mais recentemente corn o Projeto De

Volta pra Sala: Iransformãndo Scfás em
Cidadania. Somente em 2Ol8 foEm entregues
12.277 sofás e 5.414 colchões nas Estaçöes de
Coleta. sem contar aqueles descartados
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Este caderno denominado Repertório, contém 25 páginas numeradas sequencialmente,

incluindo esta. As páginas de A3 foram computadas como duas de 44.

Santo André, 13 de agosto 2019
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OCTOPUS C LTDA.
CNPJ: 50.1 85.1 98i0001-01

MICHEL HAIBI
RG: 25.486.464-8

CPF: 303.773.128-19
Diretor de Atendimento
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