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b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e

1a 6 - atende muito
pouco;
7 a 10 - atende pouco
11 a 14 —atende

QUESITOS VALOR CRITERICS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia. profundidade e relevancia das 0 —nio atende Nota Maxima: 0 a 10
analises realizadas; 123 -atende pouco;
4 26— atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; q
7 a 8 —atende bem;
g a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Méxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo |; 0—ndo atende;
1a 3—atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdob-amentos positivos do conceito pou«;o;
< proposto na solu¢ao apresentada; 4a6-atende pouco;
= 7 ag-—atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
O na estratégia de comunicagio apresentada no desafio; 10313~ atende ’i X
= — relativamente bem; ‘
g 2 d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee  |*#3%7~ atende bem;
o. L) relevéncia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18a20- aEenQe com
(@) 2 e a solugdo escolhida. exceléncia,
L o
(© ) wn
5 |8
1 = s 3. Ideia Criativa
=) 3
= 1= Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequacgdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(U] d 0—ndo atende;
w >
(a]
(@)
Z
<
-l
o

entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢ao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugBes apresentadas.

medianamente;
15 a 18 ~atende
relativamente bem;
19 a 21 —atende bem;
22 a 25 - atende com
exceléncia,

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0 —n&o atende;
1 a 3~ atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7a9-—atende
medianamente;
10 a 13— atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

44

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4
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b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequaco, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

1a 6 -atende muito
pouco;
7 a 10 - atende pouco
11 @14 —atende

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) ’Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevéncia das 0—nao atende NSt MsXimas0 10
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6 —atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a8 —atende bem; q’
9a10-—atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Méxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicago exposto no Anexo |; 0 —ndo atende;
| _| 1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito pouco;
~ 4 a 6 - atende pouco;
< proposto na solugdo apresentada;
o 7 a9—atende
§ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o] na estratégia de comunicago apresentada no desafio; 10a13~atende 5
= —_| relativamente bem; i
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14217~ atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 1Baz20- atlenf:le com
o} o e a solugao escolhida, exceléndia.
< S
U wn
| § |
= 3 3. Ideia Criativa
= 8
= 2 Nota Maxima: 0 a 25
(@] K= a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W) © 0 -ndo atende;
w >
o
(o]
4
<
-
a

d) pertinéncia entre as atividades da Uaidade Contratante e sua insercao
nos contextos social, administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

medianamente;
15 a18 - atende

relativamente bem;

1g a 21—atende bem;
22 a3 25-atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrada, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solucio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

) Demonstrago efetiva de economicidade da solucdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagao e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0 - nao atende;
1a 3 -atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7 ag—atende
medianamente;
10 a 13 — atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4
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QUESITOS -

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

| 126-atende muito

pouco;
7 a 10 —atende pouco
11 a 14 —atende

VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinénci fundidade e relevancia d Nota Méxima: 0 a 10
Acu , géncia, pertinéncia, pro idade e relevancia das 0 —nido atende
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8 —atende bem; qf
9 a10-atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia,
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: o0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo |; 0 —ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito pout;o;
S proposto na solugdo apresentada; 426 -atende pouco;
o 7 ag—atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
] na estratégia de comunicag3o apresentada no desafio; 10313 -atende '
=S relativamente bem; JBL1
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14217 - atende bem;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18az0- aEen%ie com
O % e a solugdo escolhida. exceléncia.
1< o
(@] 0
= g 3. Ideia Criativa
5 8
= -E Nota Maxima: o a 25
o ) a) Adequagao da ideia criativa ofertads ao cliente;
= quag
(W] © 0 —nado atende;
w >
o
(@]
Z
<
-
a.

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercio
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solucdes zpresentadas.

medianamente;

15 a 18— atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a25-atende com
exceléncia.

48

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstragéo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagao e otimizagdo de seu
aproveitamento,

o —ndo atende;
1a 3-atende muito
pouco;

4 a6 ~-atende pouco;
7ag-—atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

O

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
Acuidade, ab P - fundidad levandia d Nota Maxima: 0 a 10
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o0—ndo atende
analises realizadas; 1233 - atende pouco;
4 a6—atende
b} Compreensao das informagdes cortidas no Anexo |; medianamente;
7 a 8 —atende bem; g
9 a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de zomunicag&o exposto no Anexo |; 0—néo atende;
1a3-atende muito
b} Amplitude e adequag3o dos desdobramentos positivos do conceito pouco;
< proposto na solugdo apresentada; 42 6-atende pouco;
[+4 7 ag—atende
ﬁ c) Exequibilidade e conhecimento téc1ico comunicacional demonstrados medianamente;
] na estratégia de comunicagio apresentada no desafio; 10a13-atende
= relativamente bem; J .
g 28 d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14217 -atende bem;
A : i 18 a 20 - atende com
a © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu pUblico alvo o
g o e asolugdo escolhida, exceléncia.
©
(@3 wn
L
= 3 3. Ideia Criativa
2 8
= i . . L Nota Maxima: o0 a 25
O K a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
v ; o—ndo atende;
'5' b) Entendimento sobre o pUblico alvo. linguagem, objetivos, projetos, 1a6—atende muito
(o) agdes e programas do Governo; pouco;
E ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7a10-atende pguco
1 entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 1ma :le, —atende
o medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢ao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugBes apresentadas,

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;

22 a 25 — atende com

exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quanto ao pUblico-a vo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

) Demonstragio efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequag3o e otimizag3o de seu
aproveitamento,

0 —nao atende;
1a3-atende muito

pouco;
4 a 6 —atende pouco;
7 ag-—atende

medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

43

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) AFUidadef abrangéncia, pertinénciz, profundidade e relevancia das 0—nio atende Nota Méxima: 03 10
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4a6—atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; .q"
7 a8 -—atende bem;
9 a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Nota Maxima: o0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao exposto no Anexo |; 0 —nao atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 6 poucdo;
S proposto na solugdo apresentada; 4 6—atende pouco;
o 7ag9—atende
'E ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o] na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 -atende -iq
i relativamente bem; ,
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e [143%7~ atende bem;
o © relevdncia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18az20- atﬁ"?’e com
2 3 e a solugdo escolhida. exceléncia,
°
(@) v
A
1 = g 3. Ideia Criativa
= 3
= 3 . : L Nota Maxima: 0 a 25
(@] K= a) Adequagéo da ideia criativa ofertadz ao cliente;
o ; | o-néoatende;
"5' b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
[o) agoes e programas do Governo; pouco;
Z ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequago, pertinéncia e 710 - atende pouco
< . ) 11414 —atende
— entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; -
a medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢ao
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solu¢Bes zpresentadas.

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bemn;
22 a 25— atende com
exceléncia.

A%

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstradc, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao pUblico-alvo, consisténcia da solugéo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequacdo e otimizacao de seu
aproveitamento,

o0 —ndo atende;
1a 3 -atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7a9-atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\cuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 —ndo atende Nota Maxima: 0 a 10
andlises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; )
7 a 8 - atende bem; ’/(u
9 a 10— atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo |I; 0-ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 pouz;o;
s proposto na solugdo apresentada; 4a6—atende pouco;
e 7 a9 -—atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o] na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10213 -atende i(,}
b relativamente bem; . [
g = d) Capacidade de articulagao, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 a17 - atende bem;
o [ relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 1Bazo- a'Eenfie com
=] > e a solugdo escolhida. excelénci.
< 3
(@ wn
5. |'E
1 = s 3. Ideia Criativa
= 8
= e . ) Nota Maxima: o0 a 25
(o] o a) Adequagéo da ideia criativa ofertadz ao cliente;
(V) ; 0-nao atende;
"'Q" b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6-atende muito
fo) agdes e programas do Governo; pouco;
‘Z( ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7210 -atende p;)uco
i | entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 1a - atende
o medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inserco
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes zpresentadas.

15 a 18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 —atende bem;
22 a25-atende com
exceléncia,

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b} Entendimento quanto ao pUblico-alvo, consisténcia da solugio
apontada, pertinéncia e aproveitamen~o das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizacao de seu
aproveitamento.

0 -ndo atende;
1a 3-atende muito

pouco;
4 a6 ~atende pouco;
7 a9 -—atende

medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
axceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

44

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) :Alcuidadel, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevéncia das o0—n3o atende Nota Maxima: 0 a 10
analises realizadas; 123~ atende pouco;
4 a6 —atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; :
7 a8 -atende bem; g
9 a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de csmunicagdo exposto no Anexo |; 0-ndo atende;
1a 3 -atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdob-amentos positivos do conceito 6 pouzo;
< proposto na solugao apresentada; 43 6—atende pouco;
o 7a9—atende
,‘S ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; ,k
o] na estratégia de comunicagao apresentada no desafio; 10 a13-atende :L @
= relativamente bem; d
g o d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 @17~ atende bem;
a © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu pUblico alvo 1Bazo0- aEenge com
(@) o e a solugdo escolhida, exceléncia.
g °
(9 @
1|
= 3 3. Ideia Criativa
S 3
= e . o . Nota Maxima: 0 a 25
O o a) Adequagao da ideia criativa ofertade ao cliente;
t < 0 —ndo atende;
g b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 —atende muito
o | agdes e programas do Governo; pouco;
<z( ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7a10-atende p;)uco
i} entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 114 .14 —atende
o = medianamente;
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢ao 15 318 — atende i @
nos contextos social, administrativo e econdmico; relativamente bem;
. —atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material; 9 @ 21 —atende bem;
22 a 25~ atende com
exceléncia,
f) Clareza e objetividade das solu¢bes zpresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
. L L Nota maxima: 0 a 15
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico; 0-n&o atende;
" o - 1a3-atende muito
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugao pouCo;
apontada, pertinéncia e aproveitamen-o das oportunidades, de forma 4a6 —atende, pouco;
B eficaz e eficiente; 7ag9-atende ‘ %
) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na medianamente; Lt
- ) - RN 10 a 13 —atende bem;
aplicagdo da verba, conjugada com adequagio e otimizacio de seu
. 14 a 15 - atende com
aproveitamento, A
exceléncia.

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3e 4
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QUESITOS

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercdo
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugbes apresentadas.

1a 6 -atende muito
pouco;

7 a 10 — atende pouco
11 314 —atende
medianamente;

15 a18-atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 a 25 —atende com
exceléncia.

- VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Alcuidade., abrangéncia, pertinéncia profundidade e relevancia das 0—n3o0 atende Nota Maxima: 0 3 10
andlises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; —
7 a8 —atende bem; D
9 a10-atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo |; 0 —ndo atende;
1a3—atende muito
b) Amplitude e adequag3o dos desdobramentos positivos do conceito 6 pou;o;
< t proposto na solugdo apresentada; 42 b—atende pouco;
o 7 ag9—atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o na estratégia de comunicagio apresentada no desafio; 10213 -atende JO
5 relativamente bem; E
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14 17 - atende bem;
a o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18a20- aEen(.ie com
Q o e a solugdo escolhida. excelénci.
L8 °
(W ) w
| 3|
= 3 3. Ideia Criativa
= g
= s Nota Maxima: 0 a 25
O ) a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;
v S |- 0 —ndo atende;
w
Q
O
4
<
1
o

45

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstradc, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequacgdo e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0 —n3o atende;
133 -atende muito
pouco;

4 a6 -atende pouco;
7 ag-atende
medianamente;
10 a 13— atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: o a 15

4

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4

39
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b) Entendimento sobre o publico alvo, inguagem, objetivos, projetos,
agbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacio, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

1a 6 —atende muito
pouco;
7 a 10 —atende pouco
11 a 14— atende

Membro da Comissdo:___ hdmctra %‘f"i)&t& Assinatura.:
- vV <
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) :Alcuidade., abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—ndo atende Nota Maxima: 0 8 10
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6-—atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo |; medianamente;
7 a8 —atende bem; g
9 a10—atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicago exposto no Anexo |; 0-n3o atende;
1a3-—atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito pouco;
< = i 4 a 6 —atende pouco;
< proposto na solugdo apresentada;
] 7 ag-atende
TE ) Exequibilidade e conhecimento técn co comunicacional demonstrados medianamente;
o na estratégia de comunicag3o apresentada no desafio; 10a13-atende j_ :'/
i relativamente bem;
g 4 d) Capacidade de articulag3o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e 14a 17—atenc(ije bem;
o 4 relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18a20- athen' € com
(o] M e a solugdo escolhida, exceléncia,
g °
(W ) w
i 3| &
= -3 3. Ideia Criativa
=) 8
= - Nota Maxima: 0 a 25
(@] o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W] g 0-ndo atende;
w
[a]
o
Z
<
P}
o,

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercdo
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

medianamente;
15 218 —atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a 25 —atende com
exceléncia,

2O

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada com adequag3o e otimizagao de seu
aproveitamento.

0~-ndo atende;
1a 3 -atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7ag-—atende
medianamente;
10 a 13 - atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: o a 15

A
W

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4

58




