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Avaliagdo de Proposta Técnica
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Membro da Comissao: CCV\&&A\{ " _/Ms

*  VIANAOQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N°© 1

Total de Pontos: (Q. 2

Assinatura.:[ i Sonis,

QUESITOS .

VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) ’Alcuidadef abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0 —n3o atende Nota Maxima; 0 a 10
andlises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensao das informag&es contidas no Anexo [; medianamente;
7 a8 -atende bem; ic
9 a 10— atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag&o Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo ce comunicagdo exposto no Anexo |; 0 —nao atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito A pouzo;
< proposto na solugdo apresentada; 42 6-atende pouco;
7a9—atende
m N
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente; o
o] na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13~atende d— 1
i relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | 14317~ atende bem;
a © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 1Bazo- aEenFie com
2 2 e a solugdo escolhida. exceléncia,
-]
(W) wn
5 | é
1 S s 3. Ideia Criativa
> 8
= o _ o Nota Méxima: 0 a 25
O ° a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W) ; 0 - n3o atende;
g b} Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
fo) agdes e programas do Governo; pouco;
Z ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7a10-atende pouco
< . , ) 11a 14 —atende
] entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; A
o medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢io
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

15a18 — atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a 25—atende com
exceléncia.

24

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publica-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

c) Demonstrac3o efetiva de economicidade da solugio do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequac3o e otimizacdo de seu
aproveitamento,

0—ndo atende;
1a 3-atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7ag-—atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 16 - atende com
exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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Licitante:

Avaliagdo de Proposta Técnica

Membro da Comiss3o:

*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Total de Pontos: 55

Assinatura.;_k g \\(A, J-\.4-\¢'1J"f)

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdzs apresentadas.

15 a18—atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 a 25-atende com
exceléncia,

QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das o0—n3o atende NSt HSImS: 0 a0
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4a6—atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo [; medianamente; 1
7 a 8 —atende bem;
g a10—atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: o0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo ce comunicagdo exposto no Anexo |; 0—nao atende;
1a3 - atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito pouzo;
< proposto na solugdo apresentada; 4a6-atende pouco;
o 7 ag-atende
ﬁ ) Exequibilidade e conhecimento tcnico comunicacional demonstrados medianamente;
] na estratégia de comunicago apresentada no desafio; 10213 -atende J ‘5
= relativamente bem;
a o d) Capacidade de articulagdo, abrarigéncia, pertinéncia, profundidade e | 14 @17~ atende bem;
=) ~ p G g p P s tond
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo | 1©8 20~ aﬁen. @ com
2 > e a solucdo escolhida. exceléndia,
°
(W] w
g | &
1 - s 3. Ideia Criativa
=) 2
= i ~ . Nota Méxima: o a 25
O o a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W) ; | o-—ndoatende;
"'n" b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, abjetivos, projetos, 1a 6 ~atende muito
o agdes e programas do Governo; pouco;
E ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7310 -atende p((j)uco
T entendimento entre a proposta elasorada e o cliente; 1a _14 Bk
a medianamente;

L O

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publicc-alvo, consisténcia da solugio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

) Demonstragdo efetiva de economicidade da solu¢io do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequagio e otimizacdo de seu
aproveitamerito.

0 —nao atende;
1a3-atende muito
pouco;

4 a6 - atende pouco;
7ag-—atende
medianamente;
10 a 13 - atende bemy;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

4L

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4

N
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Licitante:

Avaliagdo de Proposta Técnica

03

Membro da Comisséo:_fﬁu&u_%zﬁa_

* VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Total de Pontos: 50

Assinatura.: A N Cli-u Ny J(-'J >

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
2. Raciocinio Basico
' P - . A Nota Maxima: o a 10
a) ’A'cu|dade., abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—nio atende
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4a6—atende
b) Compreensao das informacdes contidas no Anexo l; medianamente;
7 a 8 -atende bem; q"
9 a 10 — atende com
¢} Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagiao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo l; 0—ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagio dos desdobramentos positivos do conceito 6 poucdo;
< proposto na solugdo apresentada; 4 6-atende pouco;
o 7a9-atende
T_t ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
ho] na estratégia de comunica¢do aprasentada no desafio; 10313 -atende i 5
= - relativamente bem;
g e d) Capacidade de articulagao, abrengéncia, pertinéncia, profundidade e |14 317~ atentjje bem;
o L relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18azo- atAen. € com
2 > e asolugéo escolhida, exceléncia.
-]
U ]
g | é
1 B g 3. Ideia Criativa
5 3
= = . Nota Méaxima: 0 a 25
O o a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;
(W) ; o - ndo atende;
LQU b) Entendimento sobre o publico zlvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
(o) agoes e programas do Governo; pouco;
E ¢) Originalidade, criatividade, simglicidade, adequagao, pertinéncia e 7a10-atende p;)uco
— entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; na :.u' - atende
a medianamente;
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercdo 15 a 18 — atende .
nos contextos social, administrativo e econdmico; relativamente bem; J x
. - - 19 a 21— atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material; 3 |
22 a25-atende com
exceléncia,
f) Clareza e objetividade das solucbes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
. L L Nota maxima: 0 a 15
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tépico; 0—ndo atende;
; . 1a3- atende muito
b) Entendimento quanto ao pUblica-alvo, consisténcia da solugdo pouco;
apontada,lpertinéncia e aproveitarnento das oportunidades, de forma 4a6 —atende, pouCo;
eficaz e eficiente; 7a9-atende 4 O
i . o
¢) Demonstragso efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na redianamente;
L ) - M 10 a 13 - atende bem;
aplicagdo da verba, conjugada com adequagio e otimizagao de seu
. 14 a 15 - atende com
aproveitamento. -
exceléncia

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4
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Licitagdo Publicidade CDHU - Coricoréncia n®150/18 - Processo Geral n® 10.43.150
*  VIANAOQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Total de Pontos: 5i

Assinatura.: (AL, wt e,

Avaliagdo de Proposta Técnica
oL

Membro da Comissao: CG..:M Jﬂ(mfify

Licitante:

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAQ NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f‘\lcuidade-, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—nio atende G Mdimia: 0 o
analises realizadas; 1a 3-atende pouco;
4 a 6—atende
b) Compreenséo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; O
7 a 8 —atende bem; \
ga 10 —atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo I; 0-ndo atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito 6 pouzo;
< proposto na solugio apresentada; 4 a6 ~atende pouco;
o 7 ag—atende
T_t ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
o na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10a13-atende igz
= relativamente bem; ~
g 3 d) Capacidade de articulagiio, abrengéncia, pertinéncia, profundidade e | 14 @ 27 —atende ber;
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo t8azo- aEe”fje com
2 > e asolugdo escolhida. exceléncia.
©
(W) (7]
& By
1 - s 3. Ideia Criativa
2 ]
= = . . Nota Maxima: 0 a 25
O ° a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;
(U] ; o —ndo atende;
g b) Entendimento sobre o pUblico zlvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a6-atende muito
o) agdes e programas do Governo; pouco;
E ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e 7a10-atende p:j)uco
i} entendimento entre a proposta elaborada e o cliente; 1rats - aLende
a [—— medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua insercio
nos contextos social, administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solucées apresentadas.

15 a 18 —atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 a 25— atende com
exceléncia.

14+

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este t6pico;

b) Entendimento quanto ao piblica-alvo, consisténcia da solucdo

) Demonstragdo efetiva de econo nicidade da solugio do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequacio e otimizacio de seu
aproveitamento.

0-ndo atende;
1a3-atende muito

medianamente;
10 a 13 - atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

to qua ° ° pouco;
apontada,‘ pemnenoa e aproveitamento das oportunidades, de forma 4a 6 —atende pouco;
eficaz e eficiente; 7ag9—atende A "%

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4
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Total de Pontos: 5"‘

Assinatura.: L {'-Ll."/.;-v e \,‘. ’d)

QUESITOS -

VALOR

CRITERIOS

PONTUAGAQ

NOTA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das
analises realizadas;

b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo I;

¢) Clareza e objetividade.

0 —nao atende
1a3-atende pouco;
4 a6—atende
medianamente;

7 a8 —atende bem;
9 a10-atende com
exceléncia.

Nota Maxima: 0 a 10

8

2. Estratégia de Comunicag&o Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo |I;

b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito
proposto na solugdo apresentada;

<) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados
na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu piblico alvo
e a solugdo escolhida,

o0—nao atende;
1a3-—atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7 a9 —atende
medianamente;
10 a 13 —atende
relativamente bem;
14 a 17 —atende bemy;
18 a 20 - atende com
exceléncia,

Nota Maxima: 0 a 20

15

3. Ideia Criativa

Valor dos pontos de 0 a 70

a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o pUblico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simp icidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inserco
nos contextos social, administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das soluges apresentadas.

0—nado atende;
1a 6 —atende muito
pouco;

7 a 10 — atende pouco
11 a 14 —atende
medianamente;

15 218 — atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a 25— atende com
exceléncia.

Nota Maxima: 0 a 25

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este t:dpico;

b) Entendimento quanto ao pUblico-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugao do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequacgo e otimizacdo de seu
aproveitamento.

0-nao atende;
1a3-atende muito
pouco;

4 a6 —atende pouco;
7 ag—atende
medianamente;
10 a 13— atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

44

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4
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Avaliagdo de Proposta Técnica  *  VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Licitante: O @ _ }O .

Total de Pontos:

Assinatura.;_(LANE (i 1< 20 B

Membro da Comissao: CCL\IML- /bﬂ‘bnﬂ'v

QUESITOS -

VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) ’A.cuidade! abrangéncia, pertinécia, profundidade e relevancia das o0—nido atende Nota Maxima: o a 10
analises realizadas; 123 - atende pouco;
4 a6 —atende
b) Compreensao das informag&es contidas no Anexo |; medianamente; 4
7 a 8-atende bem; JO
9 a 10 —atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Nota Maxima: o a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicago exposto no Anexo |; 0-n3o atende;
1a 3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito 6 poucdo;
< proposto na solug&o apresentada; 4 a 6—atende pouco;
o 7 ag9-—atende
TE ¢) Exequibilidade e conhecimento récnico comunicacional demonstrados medianamente; 2 C‘
o] na estratégia de comunicago apre sentada no desafio; 10213 -atende ol
= relativamente bem;
g = d) Capacidade de articulagdo, abraigéncia, pertinéncia, profundidade e 14a17- aten((ije bem;
o © relevancia dos arqgumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 1Bazo- atAen. € com
3 A e a solugdo escolhida, exceléncia.
°
(W) n
L] (|
= s 3. Ideia Criativa
S 2
= e - o . Nota Maxima: 0 a 25
(@] o a) Adequagao da ideia criativa oferzada ao cliente;
(U g o —ndo atende;
g b} Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 1a 6 -atende muito
(o) agoes e programas do Governo; pouco;
Z ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequacio, pertinéncia e 7a10-atende pouco
< g Juasao p 11214 - atende
| entendimento entre a proposta eleborada e o cliente; K 4
o — ——  medianamente;

d) pertinéncia entre as atividades ca Unidade Contratante e sua inser¢o
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugtes apresentadas,

15218 —atende
relativamente bem;
19 a 21 - atende bem;
22 a 25~ atende com
exceléncia.

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos héabitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugdo

0 —ndo atende;
1a3-atende muito

to qua : : pouco;
ap‘ontada"p'ertmenc»a e aproveitarnento das oportunidades, de forma 4 a6 - atende pouco;
eficaz e eficiente; 7ag—atende

<) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada corr adequagao e otimizagio de seu
aproveitamento,

medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia,

Nota maxima: 0 a 15

45

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3e 4
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24

-:_f({ d - S(J- i I,flf"‘]-

b) Entendimento sobre o publico a vo, linguagem, objetivos, projetos,
agBes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simp icidade, adequacao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

1a 6 —atende muito
pouco;
7 a 10 - atende pouco
11a 14 ~atende

QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) f\cuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das 0—ndo atende IS HEAITIS: 0 d 20
analises realizadas; 1a3-atende pouco;
4 a6—-atende
b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; -
7 a8-atende bem; (/j
g a 10— atende com )
¢} Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag&o Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo I; 0—ndo atende;
1a3-atende muito
b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos positivos do conceito poucdo;
s proposto na solugdo apresentada; 436 -atende pouco;
o —] 7ag—atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
O na estratégia de comunicag3o apresentada no desafio; 10313 -atende
= relativamente bem; 4 q"
—
g 2 d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidadee | 142317 - atende bem;
o © relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo 18a20- afe”fje com
o] 3 e asolucdo escolhida, exceléncia.
1< b~
L w
3| 1TE
E s 3. Ideia Criativa
=) 8
= o Nota Maxima: o a 25
(@] o a) Adequagao da ideia criativa oferada ao cliente;
9] I o —ndo atende;
w >
(=]
(o]
r4
<
]
a

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢io
nos contextos social, administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das soluges apresentadas.

medianamente;
15a18 - atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 a 25— atende com
exceléncia,

A

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este tijpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solucio
apontada, pertinéncia e aproveitamento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

<) Demonstragdo efetiva de economicidade da solu¢o do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com adequaggo e otimizaciio de seu
aproveitamento.

0~ndo atende;
1a 3-atende muito
pouco;

4 a 6 —atende pouco;
7 ag-—atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a 15 - atende com
exceléncia.

Nota maxima: 0 a 15

44

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2, 3 e 4

N
D
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Licitagdo Publicidade CDHU - Concoréncia n®150/18 - Processo Geral n® 10.43.150
*  VIANAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Total de Pontos: 1—‘ vb

Assinatura.: |\ ﬂ’{L(.t e \{’x'r’{(']

QUESITOS -

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos,
agoes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequag&o, pertinéncia e
entendimento entre a proposta eleborada e o cliente;

1 a6 —atende muito
pouco;
7 a 10 —atende pouco
11 a 14 —atende

VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) ’Acuidade, abrangéncia, pertiné-cia, profundidade e relevancia das 0 - ndo atende Nota Maxima: 0 a 10
andlises realizadas; 1a3—atende pouco;
4 a6 —atende
b) Compreensao das informag&es contidas no Anexo |; medianamente;
7 a8 —atende bem; Q:
9 a10—atende com o
¢) Clareza e objetividade. exceléncia,
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Nota Maxima: 0 a 20
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo I; 0 - ndo atende;
1a 3 - atende muito
b) Amplitude e adequagdo dos desjobramentos positivos do conceito poucdo;
< proposto na solu¢do apresentada; 4a6-atende pouco;
o 7ag-—atende
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento =écnico comunicacional demonstrados medianamente;
(W] na estratégia de comunicagdo apresentada no desafio; 10 313 -atende l j;-
=] relativamente bem; i
g 2 d) Capacidade de articulagdo, abraagéncia, pertinéncia, profundidadee 14 3%7 —atende bem;
O . . 18 a 20 - atende com
o o relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu pUblico alvo o
'2 o e asolugdo escolhida. exceléncia.
°
Un 0
g | ¢
1 2 s 3. Ideia Criativa
2 3
= 3 - . Nota Maxima: o a 25
(@] K=l a) Adequagdo da ideia criativa oferzada ao cliente;
(U] ; 0 —nao atende;
Ll
a
(@]
4
<
-l
o

d) pertinéncia entre as atividades ca Unidade Contratante e sua inser¢do
nos contextos social, administrativs e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solucties apresentadas.

medianamente;
15218 —atende
relativamente bem;
19 a 21— atende bem;
22 a 25— atende com
exceléncia.
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4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de
consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao publica-alvo, consisténcia da solugdo
apontada, pertinéncia e aproveitarnento das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na
aplicagao da verba, conjugada corr adequacio e otimizagdo de seu
aproveitamento.

0 —ndo atende;
1a 3-atende muito
pouco;

4 a6 —atende pouco;
7 ag-—atende
medianamente;
10 a 13 —atende bem;
14 a15 - atende com
exceléncia.

Nota méxima: 0 a 15

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4
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CDHU ‘

Licitagdo Publicidade CDHU - Concoréncia n°150/18 - Processo Geral no 10.43.150

Avaliagdo de Proposta Técnica  *  VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Licitante: Oq Total de Pontos: Q:‘O

Membro da Comissio: i Assinatura.: LU0 5’/??/“ M

QUESITOS . VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das Nota Maxima: 0 a 10

o : o -nao atende
analises realizadas;

1a3-atende pouco;
4 a6—atende
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo |; medianamente; q

7 a8 —atende bem;
9 a 10 —atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.

2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Nota Maxima: 0 a 20

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Anexo |; 0—n&o atende;
1a3-—atende muito
pouco;

b) Amplitude e adequag3o dos desdobramentos positivos do conceito

proposto na solugdo apresentada; 4a6~atende pouco;
7 ag—atende
¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados medianamente;
na estratégia de comunicag3o apresentada no desafio; 10a13-atende ‘t q,
relativamente bemn;

14 a 17 - atende bem;

e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
Anci R : . 18 a 20 - atende com

m relevancia dos argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo nci

o e a solugdo escolhida. excelencia.

-]

w

o

€ el 1

1 s 3. Ideia Criativa

wn

o

E = e . Nota Maxima: 0 a 25

© a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

; 0—ndo atende;
b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, 136 -atende muito
agdes e programas do Governo; pouco;

7 a 10 - atende pouco
113 14— atende
medianamente;

' ' ’ 15 a 18 —atende
nos contextos social, administrativo e econdmico; relativamente bem: 2 !
4

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada e o cliente;

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade Contratante e sua inser¢do

19 a 21— atende bem;
22 a 25 —atende com
exceléncia.

e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solu¢Ges apresentadas.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

Nota maxima: 0 a 15

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de

consumo, e clareza quanto a este topico; 0 —ndo atende;

1a3-atende muito

b) Entendimento quanto ao publicc-alvo, consisténcia da solugdo

. : - pouco;
apontada, per‘tmencna e aproveitamento das oportunidades, de forma 4 36— atende pouco;
eficaz e eficiente;

| 7ag-—atende i 3
- . - « ) medianamente; -~
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugido do desafio, na eaa !

L ) = P 10 3 13— atende bem;
aplicagdo da verba, conjugada com adequagdo e otimizagdo de seu
. 14 a1g - atende com
aproveitamento.

exceléncia,

SUBTOTAL 1 - soma dos subquesitos 1, 2,3 e 4 60




